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Polazec¢i od savremenih trendova koji na visokoskolskim studijima sjedinjuju ekonomiju i biznis sa
informacionim tehnologijama, koncipiran je studijski program Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment. Razvoj informacionih tehnologija je znadajno usmjerio i uticao na razvoj ekonomije i drugih
srodnih naucnih disciplina. S druge strane, jedno od strateskih razvojnih opredjeljenja BiH jeste razvoj efikasne i
otvorene privrede putem razvoja malih i srednjih preduzeéa (MSP-a). Analiza Strategije razvoja malih i srednjih
preduzedéa u Bosni i Hercegovini govori da su najvaznije unutraSnje prepreke razvoju ili slabosti malih i srednjih
preduzeda nizak nivo znanja i vjestina koje se odnose na primjenu informacionih tehnologija, kao i savremenih
znanja iz oblasti menadZmenta.

Potrebe za kadrovima osposobljenim za savremeno poslovanje i informaticki menadzment proizlaze,
prije svega, iz strateskih opredjeljenja BiH da se funkcioniranje i razvitak ICT temelji na visokoj svjetskoj razini,
S$to je nuzno za ukljucivanje BiH u medunarodnu podjelu rada i medunarodne integracije, te Sansa za koristenje
komparativnih prednosti geoprometnog polozaja. Ujedno je vazno istaci da referentne visokoskolske ustanove
koje u svojim studijskim programima nude razvoj informati¢ko-poslovnih vjestina i znanja ne postoje u TK i
njegovom blizem okruZenju, a takve visokoskolske ustanove su rijetke i u blizem okruZenju.

Na studijskom programu Savremeno poslovanje i informaticki menadZment su ponudena tri smjera, i
to:

1. Informaticki menadZment,
2. Racunovodstvo,

3. Bankarstvo, osiguranje i finansije.

Cilj studijskog programa Savremeno poslovanje i informaticki menadiment (smjer: Informaticki
menadZment) upoznati studente s novim ekonomskim i informati¢kim spoznajama, konceptima i poslovnim
modelima poduzetnistva koje je utemeljeno na znanju. Studentima se pruza moguénost da ovladaju znanjima iz
savremenog informati¢kog menadimenta i uloge ICT u savremenom poslovanju. Studijski program Savremeno
poslovanje i informaticki menadZment nudi sticanje opstih kompetencija koje se temelje na cjelovitom
poslovhom i ekonomskom obrazovanju, pri ¢emu studenti sticu kompetencije iz podrudja savremenog
poslovanja i informatickog menadZmenta potrebne za uspjeSan razvoj i vodenje vlastitog poduzetnickog
pothvata i povedanje konkurentske prednosti poduzeéa u kojem su zaposleni. Osim pomenutih opstih
kompetencija, studijski program omogucava sticanje posebnih kompetencija temeljenih na visokostrucnoj i
profesionalnoj osposobljenosti za podrucje menadZzmenta u informatici koja je prvenstveno usmjerena vodenju
projekata.

Prema Preporukama o kriterijima za licenciranje visokoskolskih ustanova i studijskih programa u Bosni
i Hercegovini, ovaj studijski program je podudaran sa studijskim programom Informaticki menadZment na
Visokoj Skoli za menadZment u turizmu i informatici Virovitica, studijskim programom Ekonomika poslovanja na
Fakultetu organizacije i informatike Varazdin i studijskim programom Poslovna ekonomija (smjer Informaticki

menadzZment) na Ekonomskom fakultetu u Splitu.



Studijski program Savremeno poslovanje i informaticki menadiment (smjer: Racunovodstvo)
utemeljen je na iskustvima najboljih svjetskih univerziteta, a u skladu sa potrebama trZista rada u zemlji za
visokoobrazovanim ekonomistima racunovodstveno-finansijskog profila. Na ovom studijskom programu
obrazovali bi se ekonomisti za poslove u racunovodstvu svih vrsta poslovnih subjekata — banaka, osiguravajucih
drustava, trgovine, poljoprivrede, obrtnika. Obrazovanje ekonomista na studijskom programu Savremeno
poslovanje i informaticki menadZment (smjer: Racunovodstvo) moZe se opravdati time Sto su u svim tim
poslovnim subjektima potrebni strucni voditelji racunovodstva, koji mogu kvalitetno odgovarati na pitanja
uprava o mogucénostima daljeg rasta i razvoja, a posebno je prepoznata potreba za specificnim znanjima iz
navedenog podrucja.

Ovaj studijski program treba studentima da pruZi znanja koja ¢e im omoguciti da koriste savremenu
racunovodstvenu metodologiju, da pripremaju racunovodstvene informacije eksternog i internog karaktera, ali
i koriste ih za potrebe upravljanja i donoSenja poslovnih odluka svih zainteresiranih korisnika, analiziraju
financijske izvjeStaje, obavljaju pojedine poslove u procesu interne kontrole te interne i eksterne revizije.

Kroz primjenu posebnog aplikativnog racunovodstvenog softvera, gdje ¢e se kroz virtualni poslovni
subjekt pratiti cjelokupan racunovodstveni proces upravo na nacin kako se to provodi u privrednoj praksi, ¢e se
korigirati jaz izmedu Cesto obilnih teorijskih, ali nedovoljnih prakti¢nih znanja i kompetencija. To omoguéava da
se student po sticanju diplome moZe jednostavno i brzo ukljuditi u racunovodstveni proces konkretnog
poslovnog subjekta.

Studijski program Savremeno poslovanje i informati¢ki menadZment (smjer: Racunovodstvo) nudi
sticanje opstih kompetencija koje se temelje na cjelovitom poslovnom i ekonomskom obrazovanju, pri ¢emu
studenti sticu Siroku lepezu znanja, vjestina i kompetencije iz podrucja savremenog poslovanja potrebnih za
uspjesan razvoj i vodenje vlastitog poduzetnickog pothvata i poveéanje konkurentske prednosti poduzeca u
kojem su zaposleni.

Prema Preporukama o kriterijima za licenciranje visokoskolskih ustanova i studijskih programa u Bosni
i Hercegovini, ovaj studijski program je podudaran sa studijskim programom Racunovodstvo, revizija i
finansijsko upravljanje na Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Beograd, studijskim Racunovodstvo na
Ekonomskom fakultetu Sveucilista Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku i studijskim programom Racunovodstvo
na Visokoj $koli za racunovodstvo u Ljubljani.

Svrha studijskog programa Savremeno poslovanje i informaticki menadZment (smjer: Bankarstvo,
osiguranje i finansije) je obrazovanje savremenih ekonomskih strucnjaka iz oblasti finansijskih usluga, ciji su
kljuéni segmenti, bankarstvo, osiguranje i poslovne aktivnosti na trzistu kapitala, odnosno berzansko i
brokersko poslovanje.

Studijski program Savremeno poslovanje i informaticki menadzment (smjer: Bankarstvo, osiguranje i
finansije) utemeljen je na iskustvima najboljih svjetskih univerziteta, a u skladu sa potrebama trZista rada u
zemlji za visokoobrazovanim ekonomistima finansijsko-bankarskog profila. Ovaj studijski program treba
studentima dati kompetencije u savremenim analitickim tehnikama i novim vjestinama kako bi im se stvorila
solidna osnova za finansijsko odlucivanje u svakodnevnoj praksi, te pomoglo da se poveca njihova individualna

efikasnost u podrucju finansija, bankarstva i osiguranja.



Studijski program Savremeno poslovanje i informaticki menadZzment (smjer: Bankarstvo, osiguranje i
finansije) nudi sticanje opstih kompetencija koje se temelje na cjelovitom poslovhom i ekonomskom
obrazovanju, pri ¢emu studenti stiCu Siroku lepezu znanja, vjestina i kompetencije iz podruéja savremenog
poslovanja potrebnih za uspjesan razvoj i vodenje vlastitog poduzetnickog pothvata i povecanje konkurentske
prednosti poduzeda u kojem su zaposleni. Osim pomenutih op3tih kompetencija, studijski program omoguéava
sticanje posebnih kompetencija temeljenih na visokostrucnoj i profesionalnoj osposobljenosti za podrucje
savremenog bankarstva, osiguranja i finansija odnosno "industrije finansijskih usluga', prema najvisim
svjetskim standardima.

Prema Preporukama o kriterijima za licenciranje visokoSkolskih ustanova i studijskih programa u Bosni
i Hercegovini, ovaj studijski program je podudaran sa studijskim programom Bankarstvo, osiguranje i finansije
na Fakultetu za bankarstvo, osiguranje i finansije Beogradske bankarske akademije, studijskim programom
Finansije, bankarstvo i osiguranje na Ekonomskom fakultetu Univerziteta u Beogradu i studijskim programom

Financijski menadZment na Ekonomskom fakultetu SveuciliSta Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku.

1. USKLADENOST STUDIJSKOG PROGRAMA ,SAVREMENO POSLOVANIJE | INFORMATICKI

MENADZMENT“ SA POTREBAMA TRZISTA RADA

Postojece visokoskolske ustanove upisnu politiku prilagodavaju postoje¢im vlastitim resursima, dok
trziste rada, koje karakterisSe visoka nezaposlenost, pati od deficita odredenih profila kadrova.

To se prije svega odnosi na kadrove informatickog profila, jer kako govore podaci na evidenciji Zavoda
za zapoSljavanje TK tokom proteklih godina uposleni su gotovi svi kadrovi informati¢kog profila. Tokom
proteklih godina na evidenciji Zavoda za zaposljavanje TK deSavali su se periodi kada navedenih kadrova nije
uopste bilo medu onima koji aktivno traZe zaposlenje.

Pored toga, kada se analizira broj ucenika u srednjim Skolama TK koji su zavrsili obrazovanje u
proteklim godinama onda se vidi da zanimanja informatickog profila (elektrotehnicar racunarske tehnike i
automatike, elektrotehnicar elektronike, tehni¢ar mehatronike, ICT tehnicar, tehnicar racunarstva, masinski
tehnicar za kompjutersko projektovanje, tehnicar operator za CNC masine, masinski tehnicar energeticar i sl.)
¢ini oko petine svih zanimanja IV stepena. U 2015. godini, na podrucju TK oko 600 ucenika je steklo zvanje
tehnicara po gore navedenim zanimanjima. Postoje i druge skole koje educiraju srednjoskolce informaticke
orijentacije (npr. Gimnazija ,Mesa Selimovi¢“ i dr.). S druge strane, broj upisanih studenata na postojecim
visokoskolskim ustanovama na podrucju Tuzlanskog kantona koje nude obrazovanje za racunarska i
informaticka zvanja je do 300, tako da je mogucnost apsorpcije srednjoskolaca tih visokoskolskih institucija
relativno niska.

Nadalje, uzimajuéi u obzir istrazivanja u regionu i Evropi, evidentno je da su kadrovi informatickog
profila najtrazeniji. Dakle, prema sluzbenim podacima prikupljenim u zavodima za zaposljavanje u BiH,
stru¢njaci informatickog profila su jedni od najvise trazenih na trziStu rada, a ujedno i jedni od najmanje

prisutnih na evidencijama nezaposlenih.



Dodatno se odnosi na kadrove knjigovodstvenog i racunovodstvenog profila jer kako govore podaci na
evidenciji Zavoda za zaposljavanje TK tokom posljednjih godina vlada znadajna potraznja za kadrovima
racunovodstvene struke, a naroCito za certificiranim raCunovodama i ovlastenim revizorima. Primjena i
izvodenje nastave po ovom studijskom programu postaje narocito vazna nakon jeseni 2016. godine kada je
donesena Odluka o redukciji unutar Saveza ra¢unovoda, revizora i financijskih djelatnika Federacije BiH kao
najvaznijeg aktera u procesu certificiranja i licenciranja certficiranih ra¢unovoda i ovlastenih revizora. Odlukom
o redukciji polaganja ispita za sticanje zvanja certificirani racunovoda vrsi se redukcija polaganja 4 ispita na
samo jedan ispit ukoliko je studijski program po kome se izvodi nastava uskladen sa planom i programom kojeg
je donio Savez racunovoda, revizora i financijskih djelatnika Federacije BiH. Ovaj studijski program je u
potpunosti uskladen sa navedenim studijskim programom i omoguciée studentima koji zavrse isti, da podnesu
zahtjev i da budu oslobodeni polaganja ispita za sticanje zvanja certificirani raCunovoda u skladu sa pravilima
saveza.

Prema dokumentu ,,Preporuke za obrazovnu upisnu politiku na podrucju Tuzlanskog kantona“, kojeg je
izradila Vlada TK tokom 2013. godine, dati su nalazi analize i istraZivanje potreba trziSta rada Tuzlanskog
kantona. Prema njima, u ovom periodu na godiSnjem nivou ocekuje se zaposljavanje oko 3.500 radnika od ¢ega
bi visoke stru¢ne spreme bilo njih 12,4% ili 435, srednje stru¢ne spreme 38,1% ili 1333 i VK/KV/NKV spreme
49,5% ili 1729.

U predvidanjima vezanim za visoku stru¢nu spremu, najzastupljenije su tehnic¢ke grane sa 55,4% ,
zatim druStvene grane sa 31% i medicinske sa 13,6%. U okviru drustvenih nauka najveca je potrainja za
diplomiranim ekonomistima 69,6%, zatim diplomiranim pravnicima 20,7%, i samo 9,7% za ostala zanimanja
koja spadaju u drustvene nauke.

Dobra strana i prednost studenata IPl Akademije jeste ta Sto posjeduju znanja i kompetencije i u
oblasti biznisa i male privrede i u oblasti informatike, te im je na taj nain omoguceno gotovo podjednako
ucesée na poslovima drustvene i tehnicke struke. Podaci o nezaposlenim osobama u TK sa visokom stru¢nom
spremom ekonomskog usmjerenja pokazuju da je najmanje ekonomista bankarskog smjera ukupno 8 Sto

opravdava pokretanje ovog studijskog programa.

2. USKLADENOST STUDIJSKOG PROGRAMA ,SAVREMENO POSLOVANJE | INFORMATICKI

MENADZMENT“ SA ZAKONOM O VISOKOM OBRAZOVANJU TUZLANSKOG KANTONA (ZOVOTK)

Studijski program ,Savremeno poslovanje i informaticki menadzment” je uskladen sa ¢lanom 122.

ZoVOTK i sadrzZava slijedece elemente:

2.1. OPIS STUDIJA

Studijski program ,Savremeno poslovanje i informaticki menadZment” je koncipiran i strukturiran u
skladu sa ZoVOTK-om i Bolonjskom deklaracijom sa ciljem da se putem ovog studijskog programa obrazuju
studenti za sticanje temeljnih znanja iz oblasti racunovodstva i revizije, poslovnih i javnih finansija, finansijskih
trZista i berzanskog poslovanja, ¢ime se oni pripremaju za aktivno ukljucivanje na trZiste rada, kao i za

samostalno pokretanje poslovnih projekata.



2.2. TRAJANJE STUDUJA

Trajanje studija na studijskom programu ,Savremeno poslovanje i informaticki menadZzment” je tri
godine (6 semestara). Radi se o studijskom programu prvog ciklusa studija Cijim zavrSetkom student treba da
ostvari 180 ECTS studijskih bodova. Na studijskom programu ,Savremeno poslovanje i informaticki

menadzment” predvideno je da se studenti nakon zavrsetka prve godine opredjeljuju za jedan od tri smjera.

2.3. STRUCNI ILI AKADEMSKI NAZIV | STRUCNO | NAUCNO ZVANJE KOJE SE STICE

ZAVRSETKOM STUDUJA

ZavrSetkom ovog studijskog programa student sti¢e stru¢na zvanja: Bachelor ekonomije za
informaticki menadZment, Bachelor ekonomije za racunovodstvo i Bachelor ekonomije za bankarstvo,

finansije i osiguranje.

2.4. USLOVI ZA UPIS NA STUDIJ

Pravo upisa na studijski program imaju kandidati drzavljani Bosne i Hercegovine, strani drzavljani i lica
bez drzavljanstva sa zavrsenom srednjom Skolom u CetvorogodiSnjem trajanju u Bosni i Hercegovini, kao i
kandidati koji su srednju skolu zavrsili izvan Bosne i Hercegovine, a za koje je nakon postupka nostrifikacije,
odnosno ekvivalencije utvrdeno da imaju zavrSeno odgovarajuce srednje obrazovanje.

Prilikom upisa na studijski program izvrsit ¢e se rangiranje kandidata na osnovu provedenih testiranja i

drugih kriterija propisanih od strane Senata IPI Akademije.

2.5. PREDVIDENI ISHODI UCENJA KOJI SE STICU ISPUNJAVANJEM STUDIJSKIH OBAVEZA U

OKVIRU STUDIJSKOG PROGRAMA

Uspjesna realizacija studijskog programa Savremeno poslovanje i informaticki menadiment (smjer:
Informaticki menadZment) omogucava diplomantima sticanje kako opstih, tako i specificnih kompetencija i
vjestina, kao podloge za njihovo aktivno i uspjesno ukljucivanje na trzistu rada, a kasnije i u privatnim ili javnim
kompanijama u kojima ¢e naci svoje mjesto. Ishodi ucenja na studijskom programu Savremeno poslovanje i
informaticki menadZment (smjer: Informaticki menadZment) su uskladeni sa savremenim naucnim zahtjevima i
medunarodni iskustvima. ZavrSetak ovog studijskog programa ¢e studentima omoguditi:

e  Sticanje kompetencije upravljanja poslovnim sistemima srednjeg i viSeg stepena sloZenosti

e Temeljna znanja o funkcionisanju i ustroju organizacije, znacaju poslovnih procesa te nacinu na koji se
mogu efikasno organizovati i podrzati informacionom tehnologijom

®  Sposobnost razvijanja poslovnih informacionih sistema u svom radnom okruzenju

e  Sposobnost prepoznavanje poslovnih problema koji su podesni za rjeSavanje pomocu naprednih ICT

®  Sposobnost upravljanja i implementacije informacijskih poslovnih sistema



Sposobnost kompetentnog vodenja informatickih projekata

Sposobnost oblikovanja baza podataka s mogu¢no$¢u njihovog administriranja

Poznavanje sustine i ovladavanje konceptom elektronskog poslovanja sa snaznim fokusom na prakti¢nu
primjenu stecenih znanja

Poznavanje i razumijevanje ekonomskih pojmova, finansijskog planiranja i nacina finansiranja
preduzeca

Sposobnost primijene savremenih metoda i postupaka u organizovanju poslovnih procesa

Sposobnost planiranja, prikupljanja i analize velike koli¢ine podataka

Poznavanje osnova berzanskog poslovanja kao i primjene Interneta u berzanskom poslovanju
Poznavanje osnova racunovodstva i softverskih paketa za samostalno vodenje poslovnih knjiga
Poznavanje teorijskih i prakti¢nih aspekata bankarskog poslovanja

Sposobnost finansijske analize kroz primjenu softverskih oruda, kao i sposobnost izrade biznis planova
Osposobljavanje za pokretanje vlastitih poslovnih subjekata

Sposobnost trzisne realizacije poduzetnickih ideja.

Uspjesna realizacija studijskog programa Savremeno poslovanje i informaticki menadiment (smjer:

Racunovodstvo) omogucava diplomantima sticanje kako opstih, tako i specificnih kompetencija i vjestina, kao

podloge za njihovo aktivno i uspjesno ukljucivanje na trzistu rada, a kasnije i u privatnim ili javnim kompanijama

u kojima ¢e nadi svoje mjesto. Zavrsetak studija na ovom studijskom programu ¢e omoguditi:

Sticanje kompetencije upravljanja poslovnim sistemima srednjeg i viSeg stepena sloZenosti

Sticanje znanja koja omogucuju obavljanje i vodenje razli¢itih poslova u racunovodstvu u razli¢itim

poslovnim subjektima

Sposobnost obavljanja poslova organizovanja racunovodstva, vodenje knjigovodstvene evidencije,

donosenje odluka iz oblasti racunovodstva i revizije

Sposobnost izrade internih izvjestaja za potrebe planiranja, kontrole i revizije, pripreme i prezentovanje
eksternih izvjestaja

Sposobnost obavljanja poslova u procesu interne kontrole, te interne i eksterne revizije

Sposobnost primijene savremenih metoda i postupaka u organizovanju poslovnih procesa

Sposobnost planiranja, prikupljanja i analize velike koli¢ine podataka

Poznavanje softverskih paketa neophodnih za samostalno vodenje poslovnih knjiga

Osposobljavanje za pokretanje vlastitih poslovnih subjekata

Sposobnost trzisne realizacije poduzetnickih ideja

Uspjesna realizacija studijskog programa Savremeno poslovanje i informaticki menadZment (smjer:

Bankarstvo, osiguranje i finansije) omogucava diplomantima sticanje kako opstih, tako i specifi¢nih

kompetencija i vjestina, kao podloge za njihovo aktivno i uspjesno ukljucivanje na trziStu rada, a kasnije i u



privatnim ili javnim kompanijama u kojima ¢e nadi svoje mjesto. ZavrsSetak studija na studijskom programu

Savremeno poslovanje i informaticki menadZment (smjer: Bankarstvo, osiguranje i finansije) studentima ce

omogucditi:

Sticanje kompetencije upravljanja poslovnim sistemima srednjeg i viSeg stepena sloZenosti

Sticanje kvalitetnih (savremenih i neposredno upotrebljivih) znanja iz najvaznijih nau¢nih disciplina
savremene ekonomije, finansija, bankarstva, osiguranja i drugih srodnih naucnih disciplina
Osposobljenost za poslove operativnog i strateskog finansijskog menadZmenta u trgovackim drustvima,
bankama i drugim finansijskim institucijama, uz poznavanje najnovijih finansijskih proizvoda
Sposobnost primijene savremenih metoda i postupaka u organizovanju poslovnih procesa

Sposobnost planiranja, prikupljanja i analize velike koli¢ine podataka

Poznavanje poslovnih aktivnosti na trziStu kapitala sa akcentom na berzansko i brokersko poslovanje,

kao i primjenu Interneta u berzanskom poslovanju

Poznavanje osnova racunovodstva i softverskih paketa za samostalno vodenje poslovnih knjiga
Poznavanje teorijskih i prakti¢nih aspekata bankarskog poslovanja,

Sposobnost finansijske analize kroz primjenu softverskih oruda, kao i sposobnost izrade biznis planova
Osposobljavanje za pokretanje vlastitih poslovnih subjekata

Sposobnost trziSne realizacije poduzetnickih ideja

2.6. OKVIRNI SADRZAJ OBAVEZNIH | IZBORNIH PREDMETA | BROJ CASOVA POTREBNIH ZA

NJIHOVU IZVEDBU

Nastavni plan studijskog programa ,Savremeno poslovanje i informaticki menadzment” dat je u tabeli

5. U planu je data lista obaveznih i izbornih predmeta i broj sati potreban za njihovu realizaciju, te pripadajuci

broj ECTS bodova. Nastavni programi pojedinih nastavnih disciplina (Silabusi) dati su u prilogu.

Tabela 5. Studijski program: SAVREMENO POSLOVANJE | INFORMATICKI MENADZMENT

PRVA GODINA
R.br Sif. Naziv predmeta Sem. Broj ¢asova ECTS
1. BOF8 Osnove ekonomije 1 2+3+0 6 obavezan
2. 110 Poslovna informatika 1 2+1+2 6 obavezan
3. MIB2 Ekonomika i organizacija poslovanja 1 2+3+0 6 obavezan
4. IP1 Izborni predmet 1 1
2x6 izborni
5. 1P2 Izborni predmet 2 1
6. 11 Uvod u informacione sisteme 2 2+3+0 6 obavezan
7. MIB3 MenadZment 2 2+3+0 6 obavezan
8. RIR1 Osnove racunovodstva i izvjeStavanja 2 2+3+0 7 obavezan
9. IP3 Izborni predmet 3 2 6 izborni
10. 02 Poslovni engleski jezik 2 2+2+0 5 obavezan




Ukupno casova aktivne nastave 20+29=49
Ukupno ECTS 60
DRUGA GODINA - RACUNOVODSTVO
R.br Sif. Naziv predmeta Sem. Broj ¢asova ECTS
1. BOF10 Primijenjeni finansijski menadZment 3 2+3+0 6 obavezan
2. BOF6 Javne finansije 3 2+3+0 6 obavezan
3. RIR4 Finansijsko raunovodstvo 3 2+3+0 6 obavezan
4. IP4 Izborni predmet 4 3
2x6 izborni
5. IP5 Izborni predmet 5 3
6. 03 Poslovno pravo i porezi 4 2+3+0 6 obavezan
7. RIRS Troskovno racunovodstvo 4 2+3+0 6 obavezan
8. BOF5 Bankarsko poslovanje 4 2+3+0 6 obavezan
9. IP6 Izborni predmet 6 4
2x6 izborni
10. IP7 Izborni predmet 7 4
Ukupno casova aktivne nastave 20+30=50
Ukupno ECTS 60
DRUGA GODINA — BANKARSTVO, OSIGURANIJE | FINANSIJE
R.br Sif. Naziv predmeta Sem. Broj ¢asova ECTS
1. BOF10 Primijenjeni finansijski menadZment 3 2+3+0 6 obavezan
2. BOF6 Javne finansije 3 2+3+0 6 obavezan
3. RIR4 Finansijsko raCunovodstvo 3 2+3+0 6 obavezan
4. IP4 Izborni predmet 4 3
2x6 izborni
5. IP5 Izborni predmet 5 3
6. 03 Poslovno pravo i porezi 4 2+3+0 6 obavezan
7. RIRS Troskovno racunovodstvo 4 2+3+0 6 obavezan
8. BOF5 Bankarsko poslovanje 4 2+3+0 6 obavezan
9. IP6 Izborni predmet 6 4
2x6 izborni
10. IP7 Izborni predmet 7 4
Ukupno casova aktivne nastave 20+30=50
Ukupno ECTS 60
DRUGA GODINA — INFORMATICKI MENADZMENT
R.br Sif. Naziv predmeta Sem. Broj ¢asova ECTS
1 BOF10 Primijenjeni finansijski menadZment 3 2+3+0 6 obavezan
Osnove marketinga i Internet
2. 13 3 2+3+0 6 obavezan
marketing
3 R5 Programski jezici i programiranje 3 2+1+42 6 obavezan




4. IP4 Izborni predmet 4 3
2x6 izborni
5. IP5 Izborni predmet 5 3
6. MIB5 Trgovinsko poslovanje 4 2+3+0 6 obavezan
7. 14 Elektronsko poslovanje 4 2+3+0 6 obavezan
8. R8 Baze podataka 4 2+1+2 6 obavezan
9. IP6 Izborni predmet 6 4
2x6 izborni
10. IP7 Izborni predmet 7 4
Ukupno casova aktivne nastave 20+30=50
Ukupno ECTS 60
TRECA GODINA - RACUNOVODSTVO
R.br Sif. Naziv predmeta Sem. Broj casova ECTS
1. RIR10 Primjena upravljackog raCunovodstva 7 2+3+0 6 obavezan
Racunovodstvo budzeta i neprofitnih
2. RIR7 7 2+3+0 6 obavezan
organizacija
Racunovodstvo banaka i
3. RIR6 7 2+3+0 6 obavezan
osiguravajucih drustava
4. IP8 Izborni predmet 8 7
2x6 izborni
5. IP9 Izborni predmet 9 7
7. RIR11 Revizija i sistemi interne kontrole 8 2+3+0 6 obavezan
8. IP10 Izborni predmet 10 8
2x6 izborni
6. P11 Izborni predmet 11 8
7. Strucna praksa 8 2 obavezan
8. Zavrsni rad 8 10 obavezan
Ukupno ¢asova aktivne nastave (5. i 6. sem.) 16+24=40
Ukupno ECTS 60
Ukupno ¢asova aktivne nastave (od 1. do 6. semestra) 56+83=139
UKUPNO ECTS (od 1. do 6. semestra) 180
TRECA GODINA — BANKARSTVO, OSIGURANJE | FINANSIJE
R.br Sif. Naziv predmeta Sem. Broj casova ECTS
1 RIR3 Planiranje i analiza poslovanja 7 2+3+0 6 obavezan
2. 16 Elektronsko bankarstvo i platni promet 7 2+3+0 6 obavezan
3. BOF3 Medunarodne poslovne finansije 7 2+3+0 6 obavezan
4. IP8 Izborni predmet 8 7
2x6 izborni
5. IP9 Izborni predmet 9 7




7. BOF4 Berzansko poslovanje 8 2+3+0 6 obavezan
8. IP10 Izborni predmet 10 8
2x6 izborni
6. P11 Izborni predmet 11 8
7. Strucna praksa 8 2 obavezan
8. Zavrsnirad 8 10 obavezan
Ukupno casova aktivne nastave (5. i 6. sem.) 16+24=40
Ukupno ECTS 60
Ukupno casova aktivne nastave (od 1. do 6. semestra) 56+83=139
UKUPNO ECTS (od 1. do 6. semestra) 180
TRECA GODINA — INFORMATICKI MENADZMENT
R.br Sif. Naziv predmeta Sem. Broj casova ECTS
1. RIR3 Planiranje i analiza poslovanja 7 2+3+0 6 obavezan
2. 15 Elektronska trgovina 7 2+3+0 6 obavezan
3. 16 Elektronsko bankarstvo i platni promet 7 2+3+0 6 obavezan
4. IP8 Izborni predmet 8 7
2x6 izborni
5. IP9 Izborni predmet 9 7
7. MIB4 Poduzetnistvo 8 2+3+0 6 obavezan
8. IP10 Izborni predmet 10 8
2x6 izborni
6. P11 Izborni predmet 11 8
7. Strucna praksa 8 2 obavezan
8. Zavrsni rad 8 10 obavezan
Ukupno ¢asova aktivne nastave (5. i 6. sem.) 16+24=40
Ukupno ECTS 60
Ukupno ¢asova aktivne nastave (od 1. do 6. semestra) 56+83=139
UKUPNO ECTS (od 1. do 6. semestra) 180
Lista izbornih predmeta - Racunovodstvo
Zimski semestar Ljetni semestar
Sif. Naziv predmeta Sif. Naziv predmeta
01 Matematika TK5 Upravljanje prodajom i pregovaranje
Uvod ¢ tvo i inf i
R1 voau ralcunars votintormacione M3 Multimedijske tehnologije
tehnologije
TK1 Poslovno komuniciranje TK10 | Oglasavanje
TK4 Prezentacijske tehnike 14 Elektronsko poslovanje
13 Osnove marketinga i Internet marketing MIB5 | Trgovinsko poslovanje
I5 Elektronska trgovina MIB4 Poduzetnistvo
TK7 Publicitet i sponzorstvo 17 E-usluge
TK9 Direktni marketing BOF4 | Berzansko poslovanje




Tehnologije i sistemi za podrsku

RIR3 | Planiranje i analiza poslovanja 111 L
korisnicima
16 Elektronsko bankarstvo i platni promet BOF2 | Osnove i tehnike osiguranja
BOF3 | Medunarodne poslovne finansije BOF7 | Finansijska trzista
MIB1 | Statistika i istraZivacke metode

Kao i svi drugi predmeti koji se izvode u odgovaraju¢em zimskom i ljetnom semestru na svim studijskim
programima na IPl Akademiji.

Lista izbornih predmeta — Bankarstvo, osiguranje i finansije

Zimski semestar Ljetni semestar
Sif. Naziv predmeta Sif. Naziv predmeta
01 Matematika TK5 Upravljanje prodajom i pregovaranje
rR1 Uvod u rziéunarstvo i informacione M3 Multimedijske tehnologije
tehnologije
TK1 Poslovno komuniciranje TK10 | Oglasavanje
TK4 Prezentacijske tehnike 14 Elektronsko poslovanje
13 Osnove marketinga i Internet marketing MIB5 | Trgovinsko poslovanje
15 Elektronska trgovina MIB4 Poduzetnistvo
TK7 Publicitet i sponzorstvo 17 E-usluge
TK9 Direktni marketing RIR11 | Revizija i sistemiinterne kontrole
RIR7 Racunovodstvo budzeta i neprofitnih 11 Tehnologije i sistemi za podrsku
organizacija korisnicima
Racunovodstvo banaka i osiguravajudih . . . .
RIR6 N BOF2 | Osnove i tehnike osiguranja
drustava
RIR10 | Primjena upravljackog racunovodstva BOF7 | Finansijska trZiSta
MIB1 | Statistika i istraZivacke metode

Kao i svi drugi predmeti koji se izvode u odgovaraju¢em zimskom i ljetnom semestru na svim studijskim
programima na IPI Akademiji.

Lista izbornih predmeta — Informaticki menadZment

Zimski semestar Ljetni semestar
Sif. Naziv predmeta Sif. Naziv predmeta
o1 Matematika M5 Digitalna fotografija
R2 Osnove programiranja 03 Poslovno pravo i porezi
R1 tJevhondO:JOrgaijceunarstvo | informacione TK5 Upravljanje prodajom i pregovaranje
TK1 Poslovno komuniciranje M3 Multimedijske tehnologije
TK4 Prezentacijske tehnike TK10 | Oglasavanje
13 Osnove marketinga i Internet marketing 17 E-usluge
TK7 Publicitet i sponzorstvo BOF4 | Berzansko poslovanje
TK9 Direktni marketing 111 Teh.no.lo.gije | sistemi za podrsku
korisnicima
BOF3 | Medunarodne poslovne finansije BOF2 | Osnove i tehnike osiguranja
R7 Web programiranje M1 Multimedijsko izdavastvo
MIB1 | Statistika i istraZivacke metode M2 Video produkcija
112 MenadZment informacioni sistemi
R4 Operativni sistemi

Kao i svi drugi predmeti koji se izvode u odgovaraju¢em zimskom i ljetnom semestru na svim studijskim
programima na IPl Akademiji.




2.7. BODOVNA VRIJEDNOST SVAKOG PREDMETA ODREDENA U SKLADU SA ECTS-OM

Bodovna vrijednost svakog predmeta i zavrsnog rada iskazana u ECTS bodovima se nalazi u prethodnoj

tabeli 1.

2.8. OBLIK PROVODENJA NASTAVE | NACINA PROVJERE ZNANJA ZA SVAKI PREDMET

Studij na ovom studijskom programu ¢e se organizovati kao redovni studij, vanredni studij i studij
ucenjem na daljinu. Nacin provjere znanja mogu biti usmeni, pismeni i prakti¢ni ili kombinacija navedenih

nacina.

2.9. POPIS PREDMETA KOJE STUDENT MOZE 1IZABRATI S DRUGIH STUDIJA

Studentima ¢e se ponuditi, u okviru izbornih predmeta, pored mogucnosti izbora sa liste izbornih
predmeta, i obavezni predmeti sa drugih studijskih programa prema afinitetima studenta, a u skladu sa
Pravilima studija.

U okviru studijskog programa u odnosu na vrstu predmeta, obavezni strucni predmeti ucestvuju sa
50%, izborni strucni sa 36,6%, dok opsti predmeti ucestvuju sa 6,67%, a stru¢na praksa i zavrsni rad sa 6,67%,
Sto je u skladu sa medunarodnim standardima. Ovo je predstavljeno u tabeli 6.

Tabela 6. Struktura predmeta u nastavnim planovima.

R.b. Vrsta predmeta Broj %
1. Opsti 2 6,67
2. Strucni - obavezni 15 50,00
3. Strucni - izborni 11 36,66
4, Zavrsni rad i Stru¢na praksa 2 6,67
5. Ukupno 30 100,00

2.10. USLOVI UPISA STUDENATA U NAREDNI SEMESTAR ODNOSNO NAREDNU STUDIJSKU

GODINU | NACIN ZAVRSETKA STUDIJA

Uslov upis u naredni semestar je ovjera prethodnog semestra. Ovjera semestra i studijske godine
obavezna je za sve studente. Na osnovu ovjerenog semestra i studijske godine utvrduje se broj ECTS studijskih
bodova koje je student postigao.

Zimski semestar ovjerava se nakon zavrsetka nastave zimskog, a ovjera ljetnog semestra po zavrSetku
nastave ljetnog semestra. Ovjera i upis semestra traju do dvije sedmice.

Student upisuje narednu godinu studija na osnovu ostvarenih ECTS bodova iz prethodne godine
studija. Studenti mogu prenijeti u narednu godinu studija unutar jednog ciklusa studija najvise 10 (deset) ECTS

studijskih bodova ili najvise dva predmeta nezavisno koliko zajedno nose ECTS studijskih bodova.



2.11. ODREDBE POD KOJIM USLOVIMA STUDENTI KOJI SU PREKINULI STUDIJ ILI SU IZGUBILI

PRAVO STUDIRANJA MOGU NASTAVITI STUDIJ

Student kome je prestao status studenta na IPlI Akademiji zbog toga Sto nije upisao narednu godinu
studija, nije obnovio upis u istu godinu u propisanom roku, a ne miruju mu prava i obaveze studenta, moze
ponovo steci status studenta IPI Akademije Tuzla, pod uslovom da ta to postoje prostorne i kadrovske
moguénosti.

Student kome je prestao status studenta na IPlI Akademiji iz razloga izricanja disciplinske mjere, moze
nastaviti studij nakon proteka roka utvrdenom Odlukom o izre¢enoj mjeri, pri ¢emu student nastavlja
izvrSavanje prava i obaveza po nastavnhom planu i programu koji je u primjeni u trenutku ponovnog sticanja
statusa studenta.

U oba slucaja, student treba da prije pocetka akademske godine podnese Zahtjev za ponovno sticanje
statusa studenta.

Ponovno sticanje statusa studenta odobrava direktor IPI Akademije rjeSenjem. Ovim rjeSenjem se
utvrduju obaveze studenta u nastavi u skladu sa vazeéim nastavnim planom i programom. Ponovno sticanje

statusa studenta se moZe odobriti samo jednom u toku studija na IPI Akademiji.

2.12. USLOVI PRELASKA SA DRUGIH STUDIJSKIH PROGRAMA U OKVIRU ISTIH ILI SRODNIH

OBLASTI STUDUIJA

Studentu drugih studijskih programa IPI Akademije, se omogucéava prelazak na studijski program
,Savremeno poslovanje i informaticki menadZment” pod uslovima i u postupku utvrdenim u Pravilima
studiranja na IPI Akademiji.

Studentima sa drugih visokoskolskih ustanova, sa istih ili srodnih oblasti studija, ¢e se omoguditi
prelazak i nastavak studija na studijskom programu ,Savremeno poslovanje i informaticki menadzment” na IPI
Akademiji pod uslovima i u postupku utvrdenom Statutom i Pravilima studiranja na IPI Akademiji.

Prilikom promjene studijskog programa i prelaska sa druge visokoskolske ustanove, student podnosi
zahtjev koji se mora predati prije poCetka akademske godine. Dokumentacija koja se prilaze uz zahtjev je

propisana, Statutom, Pravilima studiranja i Pravilnikom o priznavanju poloZenih ispita na IPI Akademiji.

3. MOGUCNOSTI ZAPOSLENJA ZA STUDENTE KOJI SU POHADALI | ZAVRSILI STUDIJSKI

PROGRAM ,,SAVREMENO POSLOVANJE | INFORMATICKI MENADZMENT*

Zavrsetak studija na studijskom programu Savremeno poslovanje i informaticki menadZment (smjer:
Informaticki menadZment) zahvaljujuéi Sirokom spektru multidisciplinarnih znanja nudi Siroke moguénosti
zaposlenja.

Diplomanti ovog studijskog programa mogu naci zaposlenje:

e U svim odjeljenjima preduzeca iz oblasti ICT



Ma mjestu projekt menadzZera zaduZenog za provodenje projekata iz oblasti ICT

Na poslovima prodaje u kompanijama koje se bave prodajom informaticke opreme i tehnologije
Na poslovima menadzZera za elektronsko poslovanje

Na poslovima menadzera u online kompanijama

U finansijsko-racunovodstvenim odjelima preduzeca

Na menadZerskim pozicijama nizeg i srednjeg ranga u bankama i osiguravajuc¢im drustvima

Pokretanje vlastite start-up kompanije.

Zavrsetak studija na studijskom programu Savremeno poslovanje i informaticki menadZment (smjer:

Racunovodstvo) zahvaljujuéi Sirokom spektru multidisciplinarnih znanja nudi Siroke moguc¢nosti zaposlenja.

Diplomanti ovog studijskog programa mogu nadéi zaposlenje:

U svim privrednim subjektima na razli¢itim poslovima u racunovodstvenim sluzbama (konter, bilansis,
knjigovoda glavne knjige, knjigovoda salda-konti, knjigovoda materijalnog knjigovodstva, knjigovoda
robnog knjigovodstva, knjigovoda dugotrajne imovine, knjigovoda placa, knjigovoda poreza)

Na pozicijama rukovodenja poslovima racunovodstva i upravljackog ra¢unovodstva u privrednim i
neprivrednim organizacijama

Na menadZerskim pozicijama niZeg i srednjeg ranga u razliitim privrednim subjektima

Na poslovima interne, eksterne i drzavne revizije

Na poslovima finansijskog menadzera

Na poslovima finansijskog analiticara

Pokretanje vlastite start-up kompanije

Zavrsetak studija na studijskom programu Savremeno poslovanje i informaticki menadZment (smjer:

Bankarstvo, osiguranje i finansije) zahvaljujuci Sirokom spektru multidisciplinarnih znanja nudi Siroke

mogucnosti zaposlenja.

Diplomanti ovog studijskog programa mogu nadi zaposlenje:

Bankama i drugim finansijskim organizacijama kao i u drZavnoj administraciji

U osiguravajué¢im kompanijama, penzijskim i zdravstvenim fondovima

Na poslovima finansija, raCunovodstva, revizije, marketinga i menadZmenta u kompanijama koje se
bave bankarstvom, osiguranjem, kao i u organizacionim cjelinama preduzeca iz razli¢itih privrednih
oblasti u domenu finansija

U finansijskim i robnim berzama na nacionalnom i medunarodnom nivou, brokersko-dilerskim
drustvima, u investicionim fondovima

Na menadzerskim pozicijama niZeg i srednjeg ranga u bankama i osiguravajuéim drustvima

Na poslovima portfolio menadZmenta

Na poslovima Risk menadzera i aktuarskim poslovima

Na poslovima posrednika i zastupnika u osiguranju, poslovima procjenitelja rizika i Steta u osiguranju



Na poslovima finansijskih stru¢njaka (menadzeri za lokalne finansije, finansijska trZista, agro-ruralne
finansije, itd.)

Na poslovima finansiranja projekata, kao i u medunarodnim organizacijama koje se bave finansiranjem
razvoja

Pokretanje vlastite start-up kompanije



PRILOG 1. SILABUSI STUDIJSKOG PROGRAMA ,SAVREMENO POSLOVANIE |

INFORMATICKI MENADZMENT*

Prva godina
Obavezni predmeti

Puni naziv predmeta:

Osnove ekonomije

Sifra predmeta: BOF8
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: |

Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Prvi (zimski) semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj ovog predmeta je da studenti steknu osnovna znanja o ekonomskim pojavama i procesima, te
prirodi i zakonitostima ponasanja ekonomskih subjekata u uslovima koji vladaju na trzistu. Osim
toga, razmatraju se pitanja koriStenja ogranicenih resursa, funkcionisanja trZista, uloge ponude i
potraznje, klju¢nih odluka o proizvodnji i cijenama u razli¢itim trZiSnim strukturama. Pritom je u
svakom od tih pitanja naglasak na primjeni osnovnih ekonomskih nacela u uslovima preduzetnicke

ekonomije.

Ishodi ucenja:

Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

e definiSu i objasne osnovne ekonomske pojmove;

e razumiju koncept oskudnosti resursa i kako razliciti ekonomski sistemi na svoj nacin daju

odgovore na temeljna ekonomska pitanja;

e razumiju kako funkcionise trzisni mehanizam, graficki prikazu kretanje krivulje ponude i
potraznje u odnosu na determinte koje djeluju na trziSnu ponudu i potraznju;
e razumiju i objasne ponasanje potrosaca, korisnost, teoriju grani¢ne korisnosti i krivulju

indiferencije;

e objasne donosenje klju¢nih odluka o proizvodniji i cijenama u razli¢itim trziSnim

strukturama;

e analiziraju kretanje osnovnih makroekonomskih pokazatelja, razumiju uzroke i posljedice

rasta; nezaposlenosti, inflacije i pada BDP-a;

e samostalno detektiraju uzroke ekonomske uspjesnosti i neuspjesnosti.

SADRZA) PREDMETA

e Pojam i definicija ekonomije, pojam oskudnosti resursa




e Temeljni problemi ekonomske organizacije, osnovni ekonomski pojmovi

e Ekonomski sistemi i savremena ekonomija

e Trzisni mehanizam, potraznja, zakon potraZnje, odrednice potraznje, krivulja potraznje,
efekt supstitucije i efekt dohotka, promjena potraznje.

e Ponuda, odrednice ponude, krivulja ponude, promjena ponude, trziSna ravnoteza

e Elasticnost ponude i potraznje, elementi koji odreduju elasti¢nost

e Ekonomija obima, postojanje ekonomije obima na strani ponude, ekonomija obima na
strani potraznje

e Troskovi — fiksni, varijabilni i grani¢ni, uticaj ICT na troskove

e Teorija granicne korisnosti, krivulja indiferencije

e Obim proizvodnje i obrt kapitala, troskovi proizvodnje

e Profit, profitna stopa i akumulacija kapitala

e Raspodjela dohotka i cijene faktora proizvodnje

o Nesavrsena konkurencija i problem monopola, oligopol i monopolisticka konkurencija.

e Osnovni makroekonomski agregati

e Ekonomski razvoj

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Nakon 5. sedmice predavanja vrsi se
provjera znanja o osnovnim
ekonomskim pojmovima putem kviza 1
- Na polovini semestra odrzavasetest1 | -Kviz1l 10 bodova
sa pitanjima koja obuhvatraju pola -Test1 20 bodova
predenog gradiva. -Test2 20 bodova
- U 13. sedmici predavanja odrzava se
test 2 koji obuhvata zadatke iz
procentnog racuna i elastic¢nosti
ponude i potraznje.
Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte

osnovih ekonomskih pojava i proBsa, te Zavrsni ispit 50 bodova
zakonitosti ponanja ekonomskih subjekata.
UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Hodzi¢, K., Dzafi¢, Z., Cevjanovi¢, F., 2012, Osnove ekonomije, Ekonomski fakultet u Tuzli,
Tuzla.

2. Samuelson, P. A., Nordhaus, W. D., 2005, Ekonomija, 18. izdanje, Mate, Zagreb.
DODATNA LITERATURA

1. Kurtovi¢, S., 2008, Principi ekonomije, Graficar, UZice.

2. Beni¢, D., 2004, Osnove ekonomije, 4. izdanje, Skolska knjiga, Zagreb.

3. Ferencak, I., 2003, Pocela ekonomike, 2. izdanje, Ekonomski faklutet u Osijeku, Osijek.

4. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz ekonomskih ¢asopisa.

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni raunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se provodi putem predavanja, vjezbi i diskusija o slu¢ajevima iz prakse.




Puni naziv predmeta:

Poslovna informatika

Sifra predmeta: 110

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: |

Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Prvi (zimski) semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 1
Laboratorijske vjezbe: 2

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je osposobiti studente za samostalnu upotrebu osobnog racunara na poslovhom
podrucju. Pored toga, cilj je pruziti znanja iz podrucja interneta i internet tehnologija, kao i
upoznavanje sa internet servisima, na¢inom pronalazenja podataka na internetu, te potrebnom
infrastrukturom. Ukazat ¢e se na razli¢ite aspekte primjene raCunara u optimizaciji poslovnih procesa
i pri realizaciji sistema elektronskog poslovanja. Na pragmati¢nom nivou osigurat ¢e se moguénost

primjene racunara u rjeSavanju poslovnih zadataka.

Ishodi ucenja:

Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e poboljsaju postupke donosenja poslovnih odluka uz primjenu informacionih tehnologija;
e prepoznaju znacaj i moguénosti savremenih programskih alata u poslovaniju;

e identifikuju dostupne programske alate i

problema;

rieSenja namijenjena rjeSavanju poslovnih

e samostalno koriste osnovne internet servise i programske alate koji se koriste u poslovhom

okruzenju.

SADRZAJ PREDMETA

Informatika kao teorijska i prakti¢na disciplina
Poslovna informatika i organizacija

Pojam i elementi informacionog sistema
Funkcije informacionog sistema

Racunar kao dio informacionog sistema
Nacini prikazivanja rezultata obrade

Pojam Internet komunikacije

Nastanak i razvoj interneta

PretraZivanje web-a

Primjena informacionih sistema u poslovnom okruzenju
Elektronsko poslovanje

Internet marketing

Osnove e-bankarstva

Osnove mobilnog poslovanja

Uvod u zastitu informacionog sistema




SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- U 6. sedmici semestra vrsi se prva
provjera znanja putem testa 1

- U 12. sedmici semestra vrsi se druga
provjera znanja putem testa 2

- Tokom Citavog semestra, nakon
odrzanih ¢asova vjezbi, studenti predaju
uradenu vjezbu na sistem za upravljanje
ucenjem.

-Test 1: 15 bodova
- Test 2: 15 bodova
- Vjezbe: 20 bodova

Zavrsni ispit

Zavsni ispit obuhvata teorijski i prakti¢ni dio.
Teorijski dio se odnosi na sve bitne aspekte
poslove informatike u savremenom poslovanju.
Prakti¢ni dio ispita obuhvata prakti¢nu provjeru
znanja i vjestina studenata @ racunarima.

- Zavrsni ispit: 50 bodova (teorijski dio 25
bodova i prakti¢ni dio 25 bodova)

UKUPNO

100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA

1. Panian, Z., Strugar, |., 2013, Informatizacija poslovanja, Ekonomski fakultet, Zagreb.

DODATNA LITERATURA

1. Milosavljevié, M., Veinovi¢, M., Grubor, G., 2013, Informatika, Univerzitet Singidunum,

Beograd.

2. Bosilj Vuksic, V. et al., 2012, Poslovna informatika, Element, Zagreb.

3. Glushko, R. J., McGrath, T., 2005, Document Engineering, The MIT Press, Boston.

4. Rainer, R. K. Jr.,, Turban, E., Potter, R. E., 2006, Introduction to Information Systems:
Supporting and Transforming Business, Wiley, Hoboken.

5. Panian, Z., 2005, Poslovna informatika za ekonomiste, Masmedia, Zagreb.

OBAVEZNA OPREMA:

Racunari, projektor, pristup internetu

DODATNA OPREMA:

N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se provodi putem predavanja, diskusija, vjezbi.




Puni naziv predmeta:

Ekonomika i organizacija poslovanja

Sifra predmeta:

MiB2

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: |
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Prvi (zimski) semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:

Voda modula:

ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je sticanje znanja iz podrucja poslovanja poduzeéa, principa poslovanja, planiranja i
financiranja, troskova poduzeca, sredstava i njihovih kapaciteta, te praéenja poslovanja i poslovnog
rezultata preduzeca. Osim toga, cilj ovog predmeta je da studenti steknu bazi¢ne vjestine koje se
odnose na strukturiranje organizacije, upravljanje organizacionom strukturom, kao i razumijevanje
osnovnih menadzZerskih procesa.

Ishodi ucenja:
Na osnovu stecenih znanja i specifi¢nih vjestina, studenti postaju kompetentni za:

razumijevanje osnovnih poslovnih problema u privrednim i drugim organizacijama;

za analizu procesa u preduzecu;

analizu faktora preduzeca i njihove uslovljenosti;

identifikovanje troskova i predvidjanje njihovog kretanja, izradu kalkulaciju cijene kostanja
prikladnu za konkretne uslove;

utvrdivanje rezultata i mjerenje uspjeSnosti poslovanja preduzeca;

izbor najpovoljnije organizacione strukture preduzeda;

rieSavanje konkretnih organizacionih problema, upravljanje dijelovima preduzeca i
preduzeé¢em kao

cjelinom.

SADRZAJ PREDMETA

Pojam i sadrzaj ekonomike poslovanja

Preduzede: osnovne karakteristike, nacela poslovanja preduzeca, pokretanje bizinisa
Procesi upravljanja preduzeéem

Teorija troskova: pojam i vrste troskova, mjesta i nosioci troskova

Teorija troskova: zavisnost troSkova o promjenama iskoriStenja kapaciteta
Trziste i konkurencija, monopol i oligopol

Kalkulacije cijene kostanja i investicije

Prodaja i oblikovanje prodajnih cijena

Prihodi preduzeda i analiza praga rentabilnosti

Poslovni rezultat i obrac¢un poslovanja

Priroda, znacaj i teorije organizacije

Vrste organizacionih struktura




Savremeni trendovi u oblikovanju organizacije
Organizacija poslovnih funkcija
Organizacija radnih mjesta

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE Biznis plan (Boduju se teoretska i prakti¢na znanja studenata 25 bodova
OBAVEZE u dijelu izrade poslovnih planova putem predefinisanih Excel i

Aktivnost i prisustvo (Boduje se aktivnost studenata tokom 5 bodova
izvodenja predavanja i vjezbi kroz individualni i timski rad u
izradi zadataka, fokus grupa, simulacija poslovnih sluéajeva,
igri uloga i sl., te putem upita, diskusija i razgovora u e-mail
komunikaciji i tokom konsultacija.)

Word formata i njihovo poznavanje troskova, investicija,
prihoda, bilansa uspjeha, statickih i dinami¢kih metoda ocjene
investicija kao i analiza osjetljivosti investicija)

Test 1 (Obuhvata 50% planiranog sadrzaja predmeta te 20 bodova
ukljucuje zadatke koji se odnose na jednostavne i ponderisane
srednje vrijednosti, procentni racun, racun smjese, nabavnu,
otpisanu i sadasnju vrijednost stalnih sredstava te analizu
praga rentabilnosti.)

ZAVRSNI TEST srednje vrijednosti, procentni racun, raéun smjese, nabavnu,

Zavrsni ispit (Obuhvata sav planirani sadrzaj predmeta te 50 bodova
ukljuCuje zadatke koji se odnose na jednostavne i ponderisane

otpisanu i sadasnju vrijednost stalnih sredstava te analizu
praga rentabilnosti.)

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Paunovi¢, B., 2014, Ekonomika preduzedéa-preduzede, okruzenje i ulaganja, 9. izd., Centar za

izdavacku delatnost Ekonomskog fakulteta u Beogradu, Beograd.

2. Pokrajci¢, D., 2013, Ekonomika preduzeca-principi i ciljevi, 8. izd., Centar za izdavacku
delatnost Ekonomskog fakulteta u Beogradu, Beograd.
3. Sunji¢-Beus, M. et al., 2009, Ekonomika preduzeca, elektronsko izdanje, Ekonomski fakultet u
Sarajevu, Sarajevo
4. Kurtié, A., 2005, Poslovna organizacija (Osnove, Teorije, Strukture, Dinamika), OFF-SET, Tuzla.
DODATNA LITERATURA
1. Petkovi¢, M., et al., 2014, Organizacija, 11 izd., Centar za izdavacku delatnost Ekonomskog
fakulteta u Beogradu, Beograd.
2. Kari¢, M., 2005, Ekonomika poduzeca, 2. izd., Ekonomski fakultet u Osijeku, Osijek.
3. Weihrich H., Koontz H., 1999, MenadZment, Mate, Zagreb.
4. Fitsroy, F., Acs, Z., Gerlovski, D., 2007, Menadiment i ekonomika organizacije, CID,
Univerzitet Mediteran, Podgorica.
5. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz struénih ¢asopisa.
OBAVEZNA OPREMA: Prenosni raunar i projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva te izradom i prezentacijom
poslovnog plana.

| Puni naziv predmeta: | Uvod u informacione sisteme




Sifra predmeta: 1

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: |
Bodovna vrijednost ECTS: 6
Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Drugi (ljetni) semestar
s Savremeno poslovanje i informaticki
Studijski program: .
menadZment
NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj ovog predmeta je da studenti ovladaju osnovnim pojmovima iz oblasti informacionih sistema,
nacinom koristenja informacionih sistema unutar globalne organizacije, kao i ovladavanje procesom
razvoja IS. Pored toga, cilj je da studenti steknu znanja o klju¢nim komponentama informacionih
sistema (ljudima, softveru, hardveru, podacima i komunikacionim tehnologijama), te nacinom
integracije ovih komponenti sa ciljem stvaranja konkurentske prednosti. Studenti ¢e takode nauciti
da razumiju nacine koristenja informacionih sistema u preduzeéu, u cilju poboljSanja njegovog
kvaliteta, dinamike i konkurentnosti, kao i da upoznaju alate i postupke za razvoj informacionih
sistema.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

e razumiju kako i zasto se koriste informacioni sistemi, te na koji nacin informacioni sistemi
osiguravaju nove oblike trgovine izmedu osoba, organizacija i vlada;

e identifikuju tehnologiju, osobe i organizacijske komponente informacionih sistema;

e objasne globalizaciju i ulogu koju su imali informacioni sistemi tokom ove evolucije;

e uporede kako preduzeca koriste informacionih sistema za konkurentnu prednost u
odnosu na konkurentsku nuznost;

e identifikuju glavne komponente infrastrukture informacionih sistema;

e opiSu sadasnje i nove tehnologije koje omogucavaju nove oblike komunikacije, saradnje i
partnerstva;

o klasifikuju razli¢ite tipove informacionih sistema shodno nacinu na koji oni osiguravaju
informacije potrebne za kreiranje poslovne inteligencije za podrsku odlucivanju kroz
razlicite nivoe i funkcije unutar organizacije;

e objasne kako organizacije razvijaju i nabavljaju informacione sisteme;

e planiraju kako da osiguraju informacione resurse, fokusirajuci se pri tome na ljude i
tehnologiju.

SADRZAJ PREDMETA
e Moderna organizacija u globalnom okruZenju zasnovana na Web-u
e Osnove razvoja informacionih sistema
e  Strukturna sistemska analiza
e E-poslovanje i E-trgovina
e Modeliranje podataka: Modeli objekti - veze, Relacioni model




e Arhitektura informacionog sistema

e Uloga informacionog sistema u organizaciji

e Tehnologije informacionih sistema

e Informacioni sistemi kao podrska poslovanju
BeZi¢no mobilno racunarstvo i mobilna trgovina
Razvoj informacionih sistema

e KoriStenje i odrzavanje IS

e Analiticka obrada: IS za podrsku odlucivanju

e  Eticki, socijalni i globalni aspekti IS

e Kupovina informacionih sistema i aplikacija

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Nakon svakog predavanja vrsi se provjera znanja putem

online kvizova. Ukupan broj kvizova je 13. - Kvizovil-13 (2x13=26
- Na polovini semestra (8. sedmica) odrZava se test 1 sa bodova)

pitanjima koja obuhvataju gradivo koje je obradeno u prvih| - Test 1 19 bodova

sedam sedmica predavanja. - Aktivnost 5 bodova

- Aktivnost studenata u toku predavanja i vijezbi se boduje se
sa maksimalno 5 bodova.

Zavrsni ispit obuhvata kompletno gradivo koje je je 50 bodova

obradeno tokom predavanja.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA

1. Rainer, R. K. Jr., Turban, E., 2009, Uvod u informacione sisteme podrska i transformacija
poslovanja, 2. izdanje, Data Status, Beograd.
DODATNA LITERATURA
1. Rainer, R. K. Jr., Prince, B., Cegielski, C., 2013, Introduction to Information Systems:
Supporting and Transforming Business, 5th edition, Wiley, NY.
2. Bajgori¢, N., 2003, Informacijska tehnologija, 3. izdanje, Univerzitetska knjiga, Mostar.
3. Stair, R., Reynolds, G., 2012, Fundamentals of Information Systems, Course Technology,

Boston.
4. Rainer, R. K. Jr., Prince, B., 2015, Introduction to Information Systems, 6th edition, Wiley, NY.
OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar i projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i izrade te prezentovanja
seminarskih radova.

Puni naziv predmeta: | Menadzment




Sifra predmeta: MIB3

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus

Godina studija: |

Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Drugi (ljetni) semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj ovog predmeta je da studenti steknu bazi¢ne vjestine koje se odnose na strukturiranje
organizacije, upravljanje organizacionom strukturom, kao i razumijevanje osnovnih menadzerskih
procesa. Dodatni ciljevi predmeta su upoznavanje studenata sa znacajem i ciljevima menadimenta
ljudskih resursa, te identifikovanje razlika izmedu tradicionalne i savremene organizacione strukture
preduzeda.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

analiziraju faktore preduzeca i njihove uslovljenosti;

vrie izbor najpovoljnije organizacione strukture preduzeéa;

analiziraju procese u preduzecdu;

razlikuju tradicionalnu i savremenu organizacionu strukturu preduzeda;

rjeSavaju konkretne organizacionih problema, upravljanje dijelovima preduzeca i preduze¢em
kao cjelinom.

SADRZAJ PREDMETA

Pojam menadZmenta.

Pojam menadZera, menadzerskih funkcija i uloga.

Teorije menadZmenta.

Planiranje - pojam, znacaj, vrste i proces.

Osnovni instrumenti i tehnike planiranja.

Organizovanje — pojam i znacaj.

Tradicionalne organizacione strukture.

Savremene organizacione strukture.

Odlucivanje - pojam, vrste, stilovi, tehnike i proces.
MenadzZment ljudskih resursa — pojam, znacaj, ciljevi i procesi.
Kontrolisanje — pojam, znacaj, proces i vrste.

Komuniciranje i pregovaranje u okviru vodenja — pojam, elementi, vrste i barijere
Motivacija u okviru vodenja — pojam, vrste, znacaj i pristupi.
Grupe i timovi — karakteristike, vrste i razvoj.

Liderstvo, lideri i stilovi.

SISTEM OCJENJIVANJA




Aktivnost i prisustvo (Boduje se aktivnost studenata tokom 5 bodova
izvodenja predavanja i vjezbi kroz individualni i timski rad u izradi
zadataka, fokus grupa, simulacija poslovnih slucajeva, igri uloga i
sl., te putem upita, diskusija i razgovora u e-mail komunikaciji i
tokom konsultacija.)

MenadZment plan - izrada i prezentacija (Boduju se teoretska i 25 bodova
prakti¢na znanja studenata u dijelu izrade menadZment planova
putem predefinisanih Word formata i njihovo poznavanje
menadzerskih funkcija, tehnika, vjestina i instrumenata a narocito
tema: SWOT analiza, vizija i misija, strateski i operativni ciljevi,
ishodi i indikatori, akcije usmjerene dostizanju ciljeva,
organizaciona struktura za realizaciju ciljeva, akcioni i operativni
plan, dinamika realizacije, plan ljudskih resursa, regrutovanje i
selekcija, kontrola, praéenje i korektivne akcije)

Test 1 (Obuhvata 50% planiranog sadrZaja predmeta.) 20 bodova

PREDISPITNE
OBAVEZE

ZAVRSNI Zavrsni ispit (Obuhvata sav planirani sadrzaj predmeta.) 50 bodova
TEST

UKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Masi¢, B., 2010, MenadZment, Univerzitet Singidunum, Beograd.
2. Petkovi¢, M., et al., 2014, Organizacija, 11 izd., Centar za izdavacku delatnost Ekonomskog
fakulteta u Beogradu, Beograd.
3. Sunje, A., 2003,TOP-MENADZER vizionar i strateg, drugo izdanje, Tirada, Sarajevo.
DODATNA LITERATURA
1. Kurti¢, A., 2005, Poslovna organizacija (Osnove, Teorije, Strukture, Dinamika), OFF-SET, Tuzla.
2. Weihrich H., Koontz H., 1999, MenadZment, Mate, Zagreb.
3. Sehi¢, D%., Rahimi¢, Z., 2009, Menad?ment, Ekonomski fakultet u Sarajevu.
4. Casopisi - preporucuje se kori$tenje ¢lanaka iz stru¢nih €asopisa.

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar i projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih sluc¢ajeva te izradom i prezentacijom
menadZment plana.

Puni naziv predmeta: Osnove racunovodstva i izvjeStavanja




Sifra predmeta: RIR1

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: |

Bodovna vrijednost ECTS: 7

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Drugi (ljetni) semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cili predmeta je upoznavanje studenata sa osnovama savremene teorije i metodologije
racunovodstva i njegovom primjenom u praksi. Cilj predmeta je pruziti studentima osnovne, ali
potpune uvodne informacije iz oblasti radunovodstva sa naglaskom na tehniku vodenja poslovnih
knjiga i pripremu radunovodstvenih izvjeStaja. Studenti ¢e upoznati sadrzaj bilansa stanja i bilansa
uspjeha, kao i meode obracuna rezultata. Dodatni cilj predmeta je i upoznavanje studenata sa
regulatornim okvirom finansijskog izvjesStavanja u BiH i EU, strukturom i primjenom Medunarodnih
standarda finansijskog izvjestavanja. Cilj predmeta je omoguditi studentima rad na odgovarajuc¢im
softverima za rjeSavanje problema u ra¢unovodstvu.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e koriste podatke s ciljem oblikovanja ra€unovodstvenih informacija;
e evidentiraju poslovne promjene prema principima dvojnog knjigovodstva;
e primjene savremene racunovodstvene programe koji se koriste u svakodnevnom
e racunovodstvenom poslovanju;
e vode preduzede i vrSe nadzor nad odvijanjem svih poslovnih transakcija;
e poznaju aktuelnu zakonsku i porofesionalnu regulativu iz predmetne oblasti;
e znaju koristiti racunovodstvene informacije kod donosenja poslovnih odluka u preduzecu.

SADRZAJ PREDMETA
e Uvod u ra¢unovodstvo i njegova koncepcija
e Sistem dvojnog knjigovodstva
e Racunovodstveni dogadaji i isprave
e Racunovodstvena kontrola
Temeljni finansijski izvjestaji — Bilans preduzeca
Poslovne knjige i raéunovodstvena konta
Osnovne bilansne promjene
Konto kao metod obuhvatanja ekonomskih promjena
e Poslovne knjige u dvojnom knjigovodstvu (sistematska i hronoloska evidencija).
e Zakljucivanje poslovnih knjiga, obracun finansijskog rezultata i utvrdivanje zavrsnog
finansijskog poloZaja preduzeca (probni bilans, bilans stanja i bilans uspjeha)
e Regulatorni okvir finansijskog izvjestavanja u BiH i EU




e Medunarodni raCunovodstveni standardi (MRS)

e Medunarodni standardi finansijskog izvjeStavanja (MSFI)

e Sastavljanje i prezentacija finansijskih izvjestaja

e Vjezbe naracunarima - na aplikativhom knjigovodstvenom programu

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Aktivno participiranje u nastavi

- Polovinom semestra odrzava se test 1
sa zadacima koja obuhvatraju pola
predenog gradiva.

- U pretposljednjoj sedmici predavanja
odrzava se test 2 koji obuhvata zadatke
iz drugog dijela obradenog gradiva.

Zavrsni ispit obuhvata sastavljanja pocetnog
bilansa, unosenje pocetnog stanja u glavnoj | Zavrdniispit 50 bodova
knjiRli dnevniku, knjizenje poslovnih promjena u
glavnoj knjizi i dnevniku, zakljuivanje konta
glavne knjige, i sastavljanje zavrsnog bilansa.

UBPNO 100 bodova

- Aktivnost 10 bodova
-Test1 20 bodova
-Test2 20 bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Kapi¢, J., 2011., Racunovodstvo, Il izdanje, Ekonomski fakultet, Sarajevo.
DODATNA LITERATURA

1. Klikovac, A., 2009., Financijsko izvjestavanje u Europskoj uniji, Mate, Zagreb.
2. Petrovi¢, Z., 2009, Racunovodstvo, Departman za poslovnu ekonomiju, Beogad.

3. Zager, K., et al., 2007, Osnove racunovodstva: ra¢unovodstvo za neracunovode, 2. izdanje,
HZRFD, Zagreb.
4. Miko, L., Kukec S. K., 2008, Racunovodstvo. 2. izdanje, TIVA i FOI, Varazdin.
5. Zager, K., et al., 2008, Analiza financijskih izvje$taja, 2. prodireno izdanje, Masmedia, Zagreb.
6. Medunarodni racunovodstveni standardi.
7. Medunarodni stadardi finansijskog izvjestavanja.
8. Casopisi - preporucuje se koritenje ¢lanaka iz ekonomskih ¢asopisa.
OBAVEZNA OPREMA: Racunar, projektor
DODATNA OPREMA: Racunovodstveni softver

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slu¢ajeva i rada na racunovodstvenim
programima putem racunara.

Puni naziv predmeta: | Poslovni engleski jezik




Sifra predmeta: 02

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: |

Bodovna vrijednost ECTS: 5

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Drugi (ljetni) semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 2
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa poslovnim i infomatickim pojmovima kao i leksi¢kim i
gramatickim specificnostima engleskog jezika, te ulogom engleskog jezika u medunarodnom
kontekstu. Pored toga, cilj je da studenti razviju vjestine usmene i pismene komunikacije koristeci
profesionalne i formalne oblike engleskog jezika, kroz pisanje poslovnih pisama, komunikacije putem
elektronskih medija i usmene prezentacije.

Ishodi ucenja:

Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ¢e biti u moguénosti da:
e vladaju poslovnim i informatickim pojmovima na engleskom jeziku;
e komuniciraju na engleskom jeziku;
e piSu poslovna pisma razli¢ite namjene;
e samostalno prezentuju na engleskom jeziku.

SADRZAJ PREDMETA
e Osnove gramatike engleskog jezika
e Korporativna kultura
e Razumijevanje i upotreba infromatickih pojmova
e Razumjevanje i upotreba internacionalno-poslovnih pojmova
e Slobodna i formalna komunikacija
e Komunikacija putem elektronskih medija
e Pisanje poslovnih pisama (pisma Zalbe, narudzbe, pisma preporuke,itd.)
e Pisanje CV-a, biografije, popratnog pisma
e Pisanje aplikacije za posao
e Sklapanje poslovnih dogovora, pregovaranje
e Timskirad
¢ C(itanje autenti¢nih poslovnih i informatickih ¢lanaka (novine, internet, i sl.)
e Pisanje izvjeStaja i prezentacija
e KoriStenje idiomatskih fraza u verbalnoj komunikaciji i pisanju
e Razumijevanje razli¢itih infomatickih i poslovnih tekstova

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
Parcijalni testovi — nakon 6. sedmice predavanja vrsi se priprema za parcijalni test /




s ciljem upoznavanja studenata sa tipom zadataka i metodologijom izrade testa. U

7. sedmici se vrsi testiranje predenog gradiva (polovina predvidenog gradiva).

Ovaj parcijalni test se ne boduje i cilj istog je da se studenti upoznaju sa

metodologijom zavrSnog testa na kraju semestra.

Seminarski rad — studenti sami biraju/formiraju temu usko vezanu za IT sektor BiH

kao i sektor ekonomije BiH uz konsultacije sa profesorom. Profesor kroz

konsulatacije precizno predstavlja metodologiju izrade seminarskog rada na b 3:10

maksimalno 3 stranice. Seminarski rad mora sadrzavati sve elemente ovakvog tipa odova

rada (uvodni, glavni i zavrsni dio sa bibliografijom i nau¢nim izvorima).

Pristupni rad - — studenti sami biraju/formiraju temu usko vezanu za IT sektor BiH

Kao i sektor ekonomije BiH uz konsultacije sa profesorom. Dozvoljen je

komparativan pristup sa pomenutim sektorima neke druze drzave. Profesor kroz

konsulatacije precizno predstavlja metodologiju izrade seminarskog rada na 30

maksimalno 6 stranica. Seminarski rad mora sadrzavati sve elemente ovakvog tipa bodova

rada (hipoteze, ciljevi,uvodni, dio, analiza, rezultati analize i zakljucak sa

bibliografijom i nau¢nim izvorima).

Prisustvo na nastavi, aktivnost i vjezbe — prisustvo vjezbama uz aktivno ucesce u 10

radu i interakciji. bodova

UKUPNO 50
bodova

Zavrsni ispit 50
bodova

UKUPNO 100
bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Whitby, N., 2013, Business Benchmark, Pre-Intermediate to Intermediate, Personal Study Book
8" Edition, Cambridge: Cambridge University Press.
DODATNA LITERATURA
1. Duckworth, M., 2003, Business Grammar & Practice, Oxford: OUP.
2. Rosenberg, M., 2005, In Business: Activities to bring Business English to Life, Cambridge:
Cambridge University Press.
3. Taylor, S., Gartside, L., 2004, Model Business Letters, E-mails & Other Business Documents.
Harlow: Pearson Education Limited.
4. Haines, S., Nettle, M., Hewings, M., 2007, Advanced Grammar in Use Supplementary
Exercises: with answers. Cambridge University Press, Cambridge.
5. Ki§, M., 2000, Englesko-hrvatski i hrvatsko-engleski informaticki rje¢nik. Naklada Ljevak,
Zagreb.
6. MacKenzie, ., 2002, English for business studies student's book: a course for business
studies and economics students. Cambridge University Press, Cambridge.

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni ra¢unar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, seminarske vjezbe, ucenja jezika na problemskoj osnovi,
grupnog rada i prezentacija.




Druga godina

Obavezni predmeti — smjer Racunovodstvo

Puni naziv predmeta:

Primijenjeni finansijski menadZment

Sifra predmeta:

BOF10

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: Il
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Treci (zimski) semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

odluka u poslovnoj praksi.

Cilj predmeta je da studenti ovladaju osnovnim znanjima koja se odnose na razumijevanje
finansijskog poslovanja preduzeéa, uz poseban akcenat na znanjima koja se mogu direktno
implementirati u stvarnom poslovnom svijetu. Dodatni ciljevi predmeta su upoznavanje studenata
sa procesom upravljanja finansijama, tehnikama prikupljanja i alokacijom sredstava, metodama
finansijske analize, analize i procjene rizika, metodama vrednovanja preduzeéa i drugim metodama
i tehnikama finansijskog menadZmenta, $to im treba omoguditi samostalno donosenje finansijskih

Ishodi ucenja:

preduzeda;

ulaganja;

subjekta;

e razumiju finansijsko, pravno i poslovno okruzenje;
e razumiju koncept vremenske vrijednosti novca i metode vrednovanja isplativosti kapitalnih

Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ¢e biti u moguénosti da:
e razumiju odnos finansijske funkcije i drugih funckcija u preduzecu;
e aktivno koriste finansijske instrumente i tehnike u procesu upravljanja finansijama

e interpretiraju finansijske podatke i provedu jednostavnu finansijske analize privrednog

e poznaju standardne i specificne oblike finansiranja preduzeca;
e samostalno donose finansijske odluke u poslovnoj praksi.

SADRZAJ PREDMETA

menadZmentu
poslovnih funkcija
finansijski posrednici

e Rizik, kamatai cijena kapitala
e Analiza finansijskih izvjestaja

e Finansijski menadZment, ciljevi, svrha i uloga, priroda, podrucje istraZivanja, odnos sa
drugim finansijskim disciplinama, problem visestrukih sudionika u finansijskom

e Finansije preduzeda, poslovne funkcije preduzeca, odnos finansijske funkcije i drugih

e Poslovno i poresko okruzenje finansijskog menadZmenta, trziste novca, trZiste kapitala,

e Vremenska vrijednost novca, koncepti procjene vrijednosti vrijednosnih papira, procjena




vrijednosti obveznica i dionica, izra¢un stope prinosa
e Finansiranje preduzeca, odredivanje strukture finansiranja i donosenje odluke o

finansiranju

e Poslovna i finansijska poluga, ukupna poluga i ukupni rizik preduzeéa, odnosi pokriéa,
pristup neto poslovne dobiti vs. tradicionalni pristup, Modigliani i Miller teorija strukture
kapitala, trosak bankrota, agencijski troskovi

e Upravljanje obrtnim sredstvima, pojam obrtnih sredstava i vaznost upravljanja obrtnim
sredstvima, optimalan nivo i finansiranje tekuée imovine

e Upravljanje gotovinom i utrZivim vrijednosnim papirima (motivi drZzanja gotovine, odabir
utrzivih vrijednosnih papira, instrumenti trziSta novca), upravljanje potraZivanjima od
kupaca, ocjena boniteta duznika, politike kreditiranja i naplate

e Upravljanje zalihama (ABC metoda, EOQ metoda, JIT)

e Kratkorocno finansiranje (spontano, ugovoreno, samofinansiranje, kreditiranje, specifi¢ni

izvori finansiranja)
e BudzZetiranje kapitala

e Postupk ocjene isplativosti kapitalnih ulaganja, period povrata, diskontirani period
povrata, IRR, NPV, PI, potesSkoce kod odabira ulaganja

e Dividende i politika dividendi

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Aktivnost obuhvata ucesée na
vjezbama u smislu rjeSavanja zadataka
na tabli i aktivan odnos na
predavanjima.

- Na polovini semestra se odrZava test 1
sa pitanjima koja obuhvatraju pola
predenog gradiva.

- U 13. sedmici predavanja odrZava se
test 2 koji obuhvata analizu
finansijskih izvjestaja.

- Aktivhost 5 bodova
-Test1 25 bodova
-Test2 20 bodova

Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte
osnovih znanja o finansijskom poslovanju
preduzeca, procesu upravljanja finanisjama
preduzeca, finansijskoj analizi, metodama
vrednovanja preduzeca i tehnikama
finansijskog menadZmenta.

- Zavrdni ispit 50 bodova

UKUPNO

100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA

1. VanHorne, J. C., Wachowicz Jr., J. M., 2014, Osnove financijskog menadZmenta, 13. izdanje,

Mate, Zagreb.

2. OmerhodZi¢, S., 2012, Primjenjeni finansijski menadZment, Harfo-graf, Tuzla.

DODATNA LITERATURA

1. Zaimovi¢, A, Alibegovié, Dz., 2010, Primjena finansijskog menadZmenta - zbirka zadataka sa
teorijskim objasnjenjima, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo.
2. Rovcanin, A., 2010, Upravljanje finansijama, 5. dopunjeno izdanje, Ekonomski fakultet u

Sarajevu, Sarajevo.

3. Komnenié, B., 2008, Finansijski menadZzment, Visoka poslovna skola strukovnih studija, Novi

Sad.

4. Mikerevi¢, D., 2005, Finansijski menadzment, Ekonomski fakultet Banja Luka i Finrar, Banja

Luka.

5. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz ekonomskih ¢asopisa.




OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se provodi putem predavanja, vjezbi i diskusija o slucajevima iz prakse.

Puni naziv predmeta: Javne finansije




Sifra predmeta: BOF6

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: Il
Bodovna vrijednost ECTS: 6
Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Treci (zimski) semestar
s Savremeno poslovanje i informaticki
Studijski program: .
menadZment
NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj ovog predmeta je da se studenti upoznaju sa osnovnim teoretskim i prakticnim aspektima iz
oblasti javnih finansija, a Sto je neophodno za obavljanje poslova u privatnom i drzavnim sektoru.
Studenti sticu znanja o osnovnim institucijama javnih financija, procesima koji karakterisu politiku
stvaranja biudZeta i sadrzajnoj strani politike oporezivanja i javnih rashoda. Ovaj predmet ce
omoguditi studentima da razumiju javne prihode i rashode, budzet, kao i poreski aspekt transakcija,
njihov znacaj i primjenu u praksi.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastve na ovom predmetu studenti ¢e biti u mogucénosti da:
e analiziraju i kriticki promisljaju aktuelnu fiskalnu politiku u BiH;
e analiziraju strukturu prihoda i rashoda budZeta i razumiju uticaj javnih prihoda i rashoda na
proces odlucivanja pravnih i fizi¢kih lica;
e razumiju pojam javnog dug, te na kriticki nacin ocjenjuju i prosuduju efekte javnog duga;
e razumiju fiskalni federalizam iz aspekta asimetri¢nosti fiskalnog sitema u BiH i efekte
fiskalnog izravnanja;
e poznaju javne finansije Evropske unije kao osnovu za razumijevanje proces apliciranja i
koriStenja sredstava iz EU fondova;
e razumiju sistem socijalnog osiguranja u BiH i daju preporuke za njegovo unaprjedenje.

SADRZAJ PREDMETA
e Uvod u javne finansije
Javne finansije - instrument upravljanja ekonomijom
Javni prihodi, pojam i vrste
Osnovni ciljevi oporezivanja i klasifikacija poreza
Indirektni porezi
e Direktni porezi
e Javnirashodi
e Javnidug
e Fiskalne institucije
e Trezoritrezorsko poslovanje
e BudZetski sistem BiH i funkcije budZeta
e BudZetske procedure
e Fiskalni federalizam i fiskalno izravnanje




e Sitem socijalnog osiguranja u BiH
e Javne finansije EU

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon 6. sedmice predavanja vrsi se
provjera znanja u formi testa 1 koji
obuhvata elementarne pojmove iz
oblasti javnih finansija, te elemente i
strukturu javnih prihoda i javnih
rashoda.

- Nakon 12. sedmice predavanja vrsi se
druga provjera znanja u formi testa 2
koji obuhvata pojmove vezane za
budzet, strukturu budzZeta, nacela i
pravila budzZetiranja.

- Studenti nakon 7. sedmice predavanja,
vrie odbranu seminarskih radova uz
izradu prezentacija, na osnovu spiska
tema iz domena finansija.

Test 1 15 bodova
Test 2 15 bodova
Seminarski rad 20 bodova

Zavrsni ispit obuhvata provjeru znanja iz oblasti 50 bodova
budzetiranja, zakona o izvrSenju budzeta,
komponenata javnog duga, kao i budZeta EU.

UKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Vuki¢, S., 2016, Javne finansije - teorija i praksa, Grafolade & 77x7, Orasje.
DODATNA LITERATURA
1. Sejmenovi¢, J., Komazec, S., Risti¢, Z., 2009, Monetarne i javne finansije, Univerzitet za
poslovne studije, Banja Luka .
Raicevié, B., 2005, Javne finansije, CID EF, Beograd.
Brimmerhoff, D., 2000, Javne financije, Mate, Zagreb.
Rosen, H.S., 1999, Javne financije, Institut za javne financije, Zagreb.
5. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz stu¢nih €asopisa.

PwnN

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se provodi putem predavanja, vjezbi i diskusija o sluc¢ajevima iz prakse.

Puni naziv predmeta: Finansijsko racunovodstvo




Sifra predmeta: RIR4

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: 1l
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Treci (zimski) semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj ovog predmeta je da studenti steknu znanja koja im omogucavaju evidentiranje i pradenje
poslovnih promjena sa mogucnoséu finansijskog izvjeStavanja u skladu sa Racunovodstvenim
standardima i vaze¢im zakonskim propisima. Dodatni cilj predmeta je da studenti nauce da
ste¢ena znanja primjene u praksi putem rada na odgovarajuc¢im softverima za rjeSavanje problema
u finansijskom racunovodstvu.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e uspjesno ovladaju vodenjem racunovodstva privrednih drustava;
e izrade finansijske izvjestaje;
e evidentiraju i prate poslovne promjene;
e koriste odgovarajuce softvere za rjeSavanje problema u finansijskom racunovodstvu.

SADRZAJ PREDMETA
e Organizacija finansijskog raCunovodstva u savremenim uslovima poslovanja
e Racunovodstveni koncepti i principi
e Racunovodstveni tretmani
e Osnovni finansijski izvjestaji
e Kontni plan za preduzeda i sistem dvojnog knjigovodstva
e Stalna sredstva i dugorocni plasmani
e Vrednovanje zaliha i izvjeStavanje
e Gotovina, privremena ulaganja i potrazivanja
e Racunovodstvo vlasnic¢kog kapitala
e Obaveze, rezervisanja i razgranicenja
e Racunovodstveni iskaz uspjeha: prihodi i realizacija
e Racunovodstveni iskaz uspjeha: rashodi
e Ciljevii korisnici finansijskih izvjestaja
e Izrada finansijskih izvjestaja i povezanih informacija i njihova prezentacija
e Povezanost finansijskih izvjestaja i racio analiza racunovodstvenih informacija

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Aktivno participiranje u nastavi
- Polovinom semestra odrzava se test 1 — Aktivnost 10 bodova




koji obuhvata pola predenog gradiva.
- U pretposljednjoj sedmici semestra

odrzava se test 2 koji obuhvata drugi — Test2 20bodova

dio predenog gradiva.

— Test1l 20 bodova

Zavrsni ispit obuhvata zadatke koji se odnose
na evidentiranje poslovnih promjena na Zavrsni 50 bodova
stalnim i obrtnim sredstvima, obavezama,
kapitalu, kao i prihodima i rashodima.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Skari¢ Jovanovi¢ K., 2015., Finansijsko ra¢unovodstvo, Ekonomski fakultet Univerziteta u
Beogradu.
DODATNA LITERATURA

1. Alexander D., Nobes C., 2011, Financijsko racunovodstvo, Mate, Zagreb.

2. Savez racunovoda, revizora i finansijskih radnika FBiH, 2006, Medunarodni standardi
finansijskog izvjestavanja (MSFI) ukljucujuéi i Medunarodne ra¢unovodstvene standarde
(MRS), Sarajevo.

3. Vukeli¢, G., 2008, Finansijsko racunovodstvo, BBA, Beograd.

4. Jahi¢ M., 2004, Finansijsko ra¢unovodstvo — MSFI-MRS - PDV, UdruzZenje revizora BiH,
Sarajevo.

5. Sidney J. Gray, Belverd E. Needles, Jr., 2002, Finansijsko racunovodstvo — opsti pristup,
Houghton Mifflin Company, Savez racunovoda i revizora Republike Srpske.

6. Aktuelni kontni plan profesionalnog tijela.

7. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz stu¢nih asopisa.

OBAVEZNA OPREMA: Racunar, projektor

DODATNA OPREMA: Racunovodstveni softver

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i rada na

racunovodstvenim programima putem racunara.




Puni naziv predmeta:

Poslovno pravo i porezi

Sifra predmeta: 03

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus

Godina 1l

Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Cetvrti (ljetni) semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je sticanje adekvatnih teorijskih i prakticnih znanja potrebnih za razumijevanje
osnovnih pravnih pojmova, organizacionih oblika privrednih subjekata, pravnih normi, institucija i
principa kojima se regulisSu poslovni odnosi. Osim toga, cilj je studente upoznati sa ugovorima koji se
najcesce susreéu u privrednoj praksi, kao i sa poreskim sistemom u BiH.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

razumiju nacin, osnovne principe i nacela funkcionisanja pravnog sistema jedne drZave;
razumiju pravni okvir u kome privredni subjekti djeluju i osnovne karakteristike privrednih
drustava, te aktivno sudjeluju u rjeSavanju pravnih problema u privrednim subjektima;
poznaju osnovne elemente ugovora koji se pojavljuju u poslovnoj praksi, te sudjeluju u
njihovoj izradi;

poznaju strukturu javnih prihoda i rashoda i razumiju uticaj javnih prihoda i rashoda na
proces odlucivanja pravnih i fizickih lica.

SADRZAJ PREDMETA

Pojam i osnovne karakteristke privrednih drustava, pojam preduzeca i preduzetnika, organi
upravljanja i zastita interesa vlasnika i povjerilaca

Drustva lica, karakteristike, ortacko drustvo, komanditno drustvo

Drustva kapitala, karakteristike, dioni¢ko drustvo, drustvo sa ograni¢enom odgovornoscu
Javna preduzeca, cilj osnivanja, vlasnistvo i upravljanje

Statusne promjene i promjene oblika preduzeca, spajanje, preuzimanje

Postupak likvidacije i stecaja, razlozi, svrha i predmet likvidacije, zadaci stecajnog upravitelja,
razlozi i ciljevi steCajnog postupka, dejstvo na povjerioce, vlasnike, zaposlene i druge
zainteresovane strane

Pravni odnosi, pojam i dometi pravnog odnosa, objekti pravnog odnosa, imovina

Obligacije, dejstvo ugovora, priinjavanje Stete drugome, jednostrana izjava volje, kasnjenje,
promjena subjekta obligacije, ispunjenje obligacije

Vrijednosni papiri, pojam, vrste, prava kod vrijednosnih papira, mjenica, ¢ek, dionice

Poreski sistem, istorijat nastanka, klasifikacija, karakteristike, teritorijalna pripadnost, nacela
Elementi oporezivanja, poreski subjekt, poreski obveznik, poreski destinator, poreski platilac,
poreski objekt, poreska osnovica i poreska stopa, poreski kapacitet, poreski katastar i




poreska administracija

Direktni i indirektni porezi, karakteristike, istorijski pregled i znacaj, porez na dobit, carine,
akcize, PDV, elementi oporezivanja za ove vrste poreza

Ostali javni prihodi, takse, naknade, kamate i kazne

Dvostruko oprezivanje i viSestruko oporezivanje, vrste, nemoguénost izbjegavanja
dvostrukog oporezivanja, sistemsko izbjeavanje dvostrukog oporezivanja, mjere u domenu
bilateralnih i multilateralnih odnosa izmedu zemalja, poreska evazija-uzroci i posljedice
Doprinosi socijalnog osiguranja, znacaj, nacin ubiranja, drzavni fondovi, reforma sistema

socijalnog osiguranja i osnovne infomracije o funkcionisanju privatnih penzionih i
zdravstvenih fondovova
SISTEM OCJENJIVANJA
PREDISPITNE OBAVEZE
- Nakon odrzanih osam  sedmica

predavanja na kojima su obradene
teme iz poslovnog prava radi se
parcijalni test.

. . . . Parcijalni test 25 bodova
Mogucnost izrade seminarskog rada iz . .
. ) Seminarski rad 20 bodova
aktuelnih tema poslovnog prava i . .
Prisustvo na nastavi 5 bodova

poreza. Student moze predloziti svoju
temu ili u konsultaciji sa predavac¢em
zajednicki odabrati temu.

Aktivno ucesce i prisustvo na nastavi se
boduje.

Zavrsni ispit obuhvata osnove poslovnog prava i
poreza u pravnom sistemu BiH, poznavanje
karakteristika pojedinih privrednih drustava,
obligacija i ugovora, vrsta poreza i nacina
oporezivanja.

Zavrsni ispit 50 bodova

UKUPNO

100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA

1. Trifkovié, M., Simié, M., Trivun, V., SilajdZi¢, V. i Mahmitc¢ehaji¢ Novalija, F., 2015, Poslovno
pravo, uvod u pravo, osnovi obligacija i privredna drustva, Ekonomski fakultet u Sarajevu,

Sarajevo
DODATNA LITERATURA

1. Trivun, V., Trifkovi¢, M., Silajdzié, V., Ho3o, J., 2007, Nacionalno i evropsko pravo, Ekonomski

fakultet u Sarajevu, Sarajevo

2. Rajcevi¢, M., 2007, Poslovno pravo, Pravni fakultet, Banja Luka

3. Loza, B., 2000, Obligaciono pravo, Pravni fakultet S. Sarajevo, S. Sarajevo

4. Zakonska regulativa u BiH

5. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz struénih ¢asopisa
OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se provodi putem predavanja, vjezbi i diskusija o sluc¢ajevima iz prakse.




Puni naziv predmeta: Troskovno racunovodstvo

Sifra predmeta: RIR5

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus

Godina studija: Il

Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Cetvrti (ljetni) semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj

ovog predmeta je upoznavanje studenata sa pojmovima, sistemima, metodama

instrumentima troSkovnog racunovodstva u svrhu njihove primjene u upravljanju troskovima
proizvoda i usluga. Dodatni cilj predmeta je da studenti usvoje znanja o taktickom i operativhom
planiranju, pracenju i analiziranju ostvarenih prihoda, troSkova i dobiti s ciliem donoSenja
adekvatnih poslovnih odluka.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

samostalno razvijaju dodatna znanja o taktickom i operativhom planiranju;

prate i analiziranju ostvarenje prihoda, troskova proizvodnje, dobiti i budZeta, s ciljem

donosenja adekvatnih poslovnih odluka;

razumiju nacin planiranja i obrac¢una troskova;

primjene metode obracuna troskova za donosenje pojedinih poslovnih odluka;
rjeSavaju racunovodstvene probleme uz pomoc¢ racunovodstvenih softvera.

SADRZAJ PREDMETA

Pojam troskovnog racunovodstva

Strukturni elementi raCunovodstva preduzeca

Elementi i determinante upravljacki orijentisanog racunovodstva

Preduslovi uvodenja i funkcionisanja racunovodstva troskova

Rasporedivanje troskova

Troskovi zaliha za proizvodna preduzeca

Analiza trosak-ukupan prihod-dobit

Sistem obracuna troskova po radnim nalozima (narudzbi)

Sistem obracuna troskova zasnovan na aktivnostima i upravljanje zasnovano na
aktivnostima

Sistem obracuna troskova po procesima

Sistem standardnih troskova

Glavni budzet, fleksibilni proracuni, odstupanja i kontrola

Troskovi i poslovne odluke, preduslovi uvodenja i funkcionisanja raunovodstva troskova
Strategije, bilans rezultata i strategijska analiza profitabilnosti




e Specifi¢nosti ra¢unovodstva troskova u pojedinim djelatnostima

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Aktivno participiranje u nastavi uz
prezentaciju studije slu¢aja Aktivnost i prezentacija studije slu¢aja 10

- Polovinom semestra odrzava se test 1 | bodova
koji obuhvata pola predenog gradiva.

- U pretposljednjoj sedmici semestra
odrzava se test 2 koji obuhvata drugi
dio predenog gradiva.

ZavrSni ispit obuhvata zadatke CVP analize,

Test1 20 bodova
Test 2 20 bodova

sistema obracuna troskova po narudzbi, Zavrsni ispit 50 bodova

aktivnostima, procesima, i glavnog budzZeta

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA

1. Rodi¢ J., Rakovacki-Tubi¢ S., 2010., Racunovodstvo troskova i ucinaka i racunovodstvo

segmenata poslovanja, Finrar, Banja Luka, Ekonomski fakultet Univerziteta u Banja Luci.
DODATNA LITERATURA

1. Basi¢, M., Popi¢, ., Isakovié — Kaplan, S., Resi¢, E., 2009, Tro$kovno racunovodstvo —
praktikum, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo.

2. Drury, C., 2008, Management and cost, accounting, 7th ed., Cengage Learning, Stamford.

3. Horngren, T., Charles, F. G., Strikant, D. M., 2000., Cost Accounting a Managerial Emphasis,
Prentice Hall International, INC. (u prevodu: Osnove troskovnog racunovodstva —
upravljacki aspekt, Udruzenje/udruga ra¢unovoda i revizora, FBiH i Udruga racunovoda i
financijskih djelatnika Herceg-Bosne).

4. Casopisi - preporuduje se koristenje ¢lanaka iz stuénih €asopisa.

OBAVEZNA OPREMA: Racunar i projektor

DODATNA OPREMA: Racunovodstveni software

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih sluajeva i izrade i prezentovanja
seminarskih radova.




Puni naziv predmeta: Bankarsko poslovanje
Sifra predmeta: BOF5
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: Il
Bodovna vrijednost ECTS: 6
Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Cetvrti (ljetni) semestar
s Savremeno poslovanje i informaticki
Studijski program: .
menadZment
NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da studentima omoguci razumijevanje sustine i problema funkcionisanja bankarskih
institucija na makro i mikro nivou, kao i medusobnu povezanost i meduzavisnost izmedu poslovanja
nebankarskih sektora i individualnih komitenata, sa jedne, te banaka sa druge strane. Cilj je da se
kroz razradu primjera iz bankarske prakse, studenti upoznaju sa svim aspektima bankarskog
poslovanja, prvenstveno kada je rije¢ o komercijalnim bankarskim poslovima.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e razumiju prirodu i karakteristike bankarskog poslovanja;
e razumiju i analiziraju, teorijski i prakticno, mjesto i znacaj bankarstva kao dijela finansijskog
sistema;
e  kriticki promisljaju ulogu i znacaj Centralne banke BiH;
e poznaju karakteristike bankarskih proizvoda, kreditne procedure i mehanizam odobravanja
kredita;
e samostalno ocjenjuju bonitet i kreditnu sposobnost klijenta banke;
e prepoznaju bankarske rizike i znakove nastupanja bankarskih kriza, te blagovremeno
poduzimaju konkretne akcije.

SADRZAJ PREDMETA
e Pojava i razvoj bankarstava
e Osnovni principi bankarskog poslovanja
e Klasifikacija banaka
e Savremeni trendovi u bankarstvu
e Karakteristike bankarskog sistema u BiH
e Centralna banka, funkcije CB, mjesto i uloga CB u bankarskom sistemu
e Bankarski poslovi i organizacija banke
e Finansijski i investicioni potencijal banke
e Bankarski kreditni posao, znacaj i funkcije, principi kredine politike, vrste bankarskih kredita
e Uslovii procedure odobravanja kredita
e Unutrasnji platni promet
e Savremeni bankarski proizvodi
e Dokumentarno poslovanje




e Medunarodni bankarski poslovi
e Upravljanje bankarskim rizicima (primjena stadarda Bazel Il i Bazel Il1)

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Nakon 5. sedmice predavanja vrsi se
provjera znanja o osnovnim bankarskim
pojmovima putem kviza 1.

- Na polovini semestra se odrzava test 1 | - Kviz1l 10 bodova
sa pitanjima koja obuhvatraju pola -Test1 20 bodova
predenog gradiva. - Zada¢a 20 bodova

- Zadaca se odnosi na analizu kreditne
sposobnosti klijenata i dostavu
prijedloga kreditnom odboru.

Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte osnovih
znanja o funkcionisanju bankarskih institucija na

makro i mikro nivou, kao i medusobnu
povezanost i meduzavisnost izmedu poslovanja | Zavrsniispit 50 bodova
nebankarskih sektora i individualnih
komitenata, sa jedne, te banaka sa druge
strane.
UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Rose, P.S., Hudgins, S. C., 2015, Upravljanje bankama i finansijske usluge, 8. izdanje, Mate,
Zagreb.
DODATNA LITERATURA

1. Cirovi¢, M., 2007, Bankarstvo, Bridge Company, Beograd.

2. Zaklan, D., 2000, Bankarstvo u trZzisnom makrosistemu, Ekonomski fakultet Univerziteta
,DZemal Bijedi¢”, Mostar.

3. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz ekonomskih €asopisa.

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se provodi putem predavanja, vjezbi, provedbe istrazivackog projekta, diskusija
slucajevima iz prakse.




Druga godina

Obavezni predmeti — smjer Bankarstvo, osiguranje i finansije

Puni naziv predmeta: Primijenjeni finansijski menadZment
Sifra predmeta: BOF10
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: I
Bodovna vrijednost ECTS: 6
Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Treci (zimski) semestar

e Savremeno poslovanje i informaticki
Studijski program: .

menadZment
NASTAVNIK:

Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da studenti ovladaju osnovnim znanjima koja se odnose na razumijevanje
finansijskog poslovanja preduzeéa, uz poseban akcenat na znanjima koja se mogu direktno
implementirati u stvarnom poslovnom svijetu. Dodatni ciljevi predmeta su upoznavanje studenata
sa procesom upravljanja finansijama, tehnikama prikupljanja i alokacijom sredstava, metodama
finansijske analize, analize i procjene rizika, metodama vrednovanja preduzeca i drugim metodama
i tehnikama finansijskog menadZmenta, $to im treba omoguditi samostalno donosenje finansijskih
odluka u poslovnoj praksi.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e razumiju odnos finansijske funkcije i drugih funckcija u preduzecu;
e aktivno koriste finansijske instrumente i tehnike u procesu upravljanja finansijama
preduzeda;
e razumiju finansijsko, pravno i poslovno okruzenje;
e razumiju koncept vremenske vrijednosti novca i metode vrednovanja isplativosti kapitalnih
ulaganja;
e interpretiraju finansijske podatke i provedu jednostavnu finansijske analize privrednog
subjekta;
e poznaju standardne i specificne oblike finansiranja preduzeca;
e samostalno donose finansijske odluke u poslovnoj praksi.

SADRZAJ PREDMETA

e Finansijski menadZment, ciljevi, svrha i uloga, priroda, podrucje istraZivanja, odnos sa
drugim finansijskim disciplinama, problem visestrukih sudionika u finansijskom
menadZmentu

e Finansije preduzeda, poslovne funkcije preduzeca, odnos finansijske funkcije i drugih
poslovnih funkcija

e Poslovno i poresko okruzenje finansijskog menadZmenta, trziste novca, trZiste kapitala,
finansijski posrednici

e Rizik, kamatai cijena kapitala




e Analiza finansijskih izvjestaja

e Vremenska vrijednost novca, koncepti procjene vrijednosti vrijednosnih papira, procjena
vrijednosti obveznica i dionica, izracun stope prinosa
e Finansiranje preduzeca, odredivanje strukture finansiranja i donoSenje odluke o

finansiranju

e Poslovna i finansijska poluga, ukupna poluga i ukupni rizik preduzeéa, odnosi pokriéa,
pristup neto poslovne dobiti vs. tradicionalni pristup, Modigliani i Miller teorija strukture
kapitala, trosak bankrota, agencijski troskovi

e Upravljanje obrtnim sredstvima, pojam obrtnih sredstava i vaznost upravljanja obrtnim
sredstvima, optimalan nivo i finansiranje tekuc¢e imovine

e Upravljanje gotovinom i utrZivim vrijednosnim papirima (motivi drZzanja gotovine, odabir
utrZivih vrijednosnih papira, instrumenti trziSta novca), upravljanje potrazivanjima od
kupaca, ocjena boniteta duznika, politike kreditiranja i naplate

e Upravljanje zalihama (ABC metoda, EOQ metoda, JIT)

e Kratkorocno finansiranje (spontano, ugovoreno, samofinansiranje, kreditiranje, specifi¢ni

izvori finansiranja)
e BudzZetiranje kapitala

e Postupk ocjene isplativosti kapitalnih ulaganja, period povrata, diskontirani period
povrata, IRR, NPV, PI, potesSkoce kod odabira ulaganja

e Dividende i politika dividendi

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Aktivnost obuhvata ucesce na
vjezbama u smislu rjeSavanja zadataka
na tabli i aktivan odnos na
predavanjima.

- Na polovini semestra se odrzava test 1
sa pitanjima koja obuhvatraju pola
predenog gradiva.

- U 13. sedmici predavanja odrZava se
test 2 koji obuhvata analizu
finansijskih izvjestaja.

- Aktivhost 5 bodova
-Test1 25 bodova
-Test2 20 bodova

Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte
osnovih znanja o finansijskom poslovanju
preduzeca, procesu upravljanja finanisjama
preduzeca, finansijskoj analizi, metodama
vrednovanja preduzeca i tehnikama
finansijskog menadZmenta.

Zavrsni ispit 50 bodova

UKUPNO

100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA

1. VanHorne, J. C., Wachowicz Jr., J. M., 2014, Osnove financijskog menadzmenta, 13. izdanje,

Mate, Zagreb.

2. OmerhodZi¢, S., 2012, Primjenjeni finansijski menadZment, Harfo-graf, Tuzla.

DODATNA LITERATURA

1. Zaimovi¢, A, Alibegovié, Dz., 2010, Primjena finansijskog menadZmenta - zbirka zadataka sa
teorijskim objasnjenjima, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo.
2. Rovcanin, A., 2010, Upravljanje finansijama, 5. dopunjeno izdanje, Ekonomski fakultet u

Sarajevu, Sarajevo.

3. Komnenié, B., 2008, Finansijski menadZzment, Visoka poslovna skola strukovnih studija, Novi

Sad.

4. Mikerevic, D., 2005, Finansijski menadZzment, Ekonomski fakultet Banja Luka i Finrar, Banja




Luka.
5. Casopisi - preporucuje se koriétenje ¢lanaka iz ekonomskih ¢asopisa.

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se provodi putem predavanja, vjezbi i diskusija o slucajevima iz prakse.




Puni naziv predmeta:

Javne finansije

Sifra predmeta: BOF6
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: I
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Treci (zimski) semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj ovog predmeta je da se studenti upoznaju sa osnovnim teoretskim i prakticnim aspektima iz
oblasti javnih finansija, a $to je neophodno za obavljanje poslova u privatnom i drzavnim sektoru.
Studenti sticu znanja o osnovnim institucijama javnih financija, procesima koji karakterisu politiku
stvaranja biudZeta i sadrzajnoj strani politike oporezivanja i javnih rashoda. Ovaj predmet ce
omoguciti studentima da razumiju javne prihode i rashode, budZet, kao i poreski aspekt transakcija,

njihov znacaj i primjenu u praksi.

Ishodi ucenja:

Po zavrSetku nastve na ovom predmetu studenti ¢e biti u mogucnosti da:
e analiziraju i kriticki promisljaju aktuelnu fiskalnu politiku u BiH;
e analiziraju strukturu prihoda i rashoda budZeta i razumiju uticaj javnih prihoda i rashoda na

proces odlucivanja pravnih i fizi¢kih lica;

e razumiju pojam javnog dug, te na kriticki nacin ocjenjuju i prosuduju efekte javnog duga;
e razumiju fiskalni federalizam iz aspekta asimetri¢nosti fiskalnog sitema u BiH i efekte

fiskalnog izravnanja;

e poznaju javne finansije Evropske unije kao osnovu za razumijevanje proces apliciranja i

koristenja sredstava iz EU fondova;

e razumiju sistem socijalnog osiguranja u BiH i daju preporuke za njegovo unaprjedenje.

SADRZAJ PREDMETA
e Uvod u javne finansije

e Javne finansije - instrument upravljanja ekonomijom

e Javni prihodi, pojam i vrste

e Osnovni ciljevi oporezivanja i klasifikacija poreza

e Indirektni porezi

e Direktni porezi

e Javnirashodi

e Javnidug

e Fiskalne institucije

e Trezoritrezorsko poslovanje




Budzetski sistem BiH i funkcije budzeta
Budzetske procedure

Fiskalni federalizam i fiskalno izravnanje
Sitem socijalnog osiguranja u BiH

Javne finansije EU

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDI

SPITNE OBAVEZE
Nakon 6. sedmice predavanja vrsi se
provjera znanja u formi testa 1 koji
obuhvata elementarne pojmove iz
oblasti javnih finansija, te elemente i
strukturu javnih prihoda i javnih
rashoda.
Nakon 12. sedmice predavanja vrsi se
druga provjera znanja u formi testa 2
koji obuhvata pojmove vezane za
budzet, strukturu budzZeta, nacela i
pravila budZetiranja.
Studenti nakon 7. sedmice predavanja,
vrSe odbranu seminarskih radova uz
izradu prezentacija, na osnovu spiska
tema iz domena finansija.

Test 1 15 bodova
Test 2 15 bodova
Seminarski rad 20 bodova

Zavrsni ispit obuhvata provjeru znanja iz oblasti 50 bodova

budzetiranja, zakona o izvrSenju budzeta,

komponenata javnog duga, kao i budZeta EU.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA

1. Vuki¢, S., 2016, Javne finansije - teorija i praksa, Grafolade & 77x7, Orasje.

DODATNA LITERATURA

.....

1. Sejmenovi¢, J., Komazec, S., Risti¢, Z., 2009, Monetarne i javne finansije, Univerzitet za
poslovne studije, Banja Luka .

2. Raicevi¢, B., 2005, Javne finansije, CID EF, Beograd.

3. Brimmerhoff, D., 2000, Javne financije, Mate, Zagreb.

4. Rosen, H.S., 1999, Javne financije, Institut za javne financije, Zagreb.

5. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz stu¢nih €asopisa.
OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se provodi putem predavanja, vjezbi i diskusija o slu¢ajevima iz prakse.




Puni naziv predmeta:

Finansijsko racunovodstvo

Sifra predmeta: RIR4

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: I
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Treci (zimski) semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:

Voda modula:

ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj ovog predmeta je da studenti steknu znanja koja im omogucavaju evidentiranje i praéenje
poslovnih promjena sa mogucnosSc¢u finansijskog izvjestavanja u skladu sa Racunovodstvenim
standardima i vaZe¢im zakonskim propisima. Dodatni cilj predmeta je da studenti nauce da
ste¢ena znanja primjene u praksi putem rada na odgovarajuc¢im softverima za rjeSavanje problema

u finansijskom racunovodstvu.

Ishodi ucenja:

Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e uspjesSno ovladaju vodenjem racunovodstva privrednih drustava;

e izrade finansijske izvjestaje;

e evidentiraju i prate poslovne promjene;

e koriste odgovarajuce softvere za rjeSavanje problema u finansijskom racunovodstvu.

SADRZAJ PREDMETA

e Organizacija finansijskog raCunovodstva u savremenim uslovima poslovanja

e Racunovodstveni koncepti i principi

e Racunovodstveni tretmani
e Osnovni finansijski izvjestaji

Kontni plan za preduzeca i sistem dvojnog knjigovodstva

Stalna sredstva i dugorocni plasmani

Vrednovanje zaliha i izvjeStavanje

Gotovina, privremena ulaganja i potrazivanja

Racunovodstvo vlasnic¢kog kapitala

Obaveze, rezervisanja i razgranicenja

Racunovodstveni iskaz uspjeha: prihodi i realizacija

Racunovodstveni iskaz uspjeha: rashodi

Ciljevi i korisnici finansijskih izvjestaja

Izrada finansijskih izvjestaja i povezanih informacija i njihova prezentacija
Povezanost finansijskih izvjesStaja i racio analiza racunovodstvenih informacija




SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Aktivno participiranje u nastavi
- Polovinom semestra odrZava se test 1
koji obuhvata pola predenog gradiva.
- U pretposljednjoj sedmici semestra
odrzava se test 2 koji obuhvata drugi
dio predenog gradiva.

Aktivnost 10 bodova

Test1 20 bodova
Test 2 20 bodova

Zavrsni ispit obuhvata zadatke koji se odnose
na evidentiranje poslovnih promjena na
stalnim i obrtnim sredstvima, obavezama,
kapitalu, kao i prihodima i rashodima.

Zavrsni ispit 50 bodova

UKUPNO

100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA

1. Skari¢ Jovanovi¢ K., 2015., Finansijsko ra¢unovodstvo, Ekonomski fakultet Univerziteta u

Beogradu.
DODATNA LITERATURA

1. Alexander D., Nobes C., 2011, Financijsko racunovodstvo, Mate, Zagreb.
2. Savez racunovoda, revizora i finansijskih radnika FBiH, 2006, Medunarodni standardi
finansijskog izvjestavanja (MSFI) ukljucujuéi i Medunarodne ra¢unovodstvene standarde

(MRS), Sarajevo.

3. Vukeli¢, G., 2008, Finansijsko racunovodstvo, BBA, Beograd.

4. Jahi¢ M., 2004, Finansijsko racunovodstvo
Sarajevo.

— MSFI-MRS - PDV, UdruZenje revizora BiH,

5. Sidney J. Gray, Belverd E. Needles, Jr., 2002, Finansijsko racunovodstvo — opsti pristup,
Houghton Mifflin Company, Savez racunovoda i revizora Republike Srpske.

6. Aktuelni kontni plan profesionalnog tijela.

7. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz stu¢nih €asopisa.

OBAVEZNA OPREMA:

Racunar, projektor

DODATNA OPREMA:

Racunovodstveni softver

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi,

racunovodstvenim programima putem racunara.

analizom poslovnih slu¢ajeva i rada na




Puni naziv predmeta:

Poslovno pravo i porezi

Sifra predmeta: 03

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus

Godina 1l

Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Cetvrti (ljetni) semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je sticanje adekvatnih teorijskih i prakticnih znanja potrebnih za razumijevanje
osnovnih pravnih pojmova, organizacionih oblika privrednih subjekata, pravnih normi, institucija i
principa kojima se reguliSu poslovni odnosi. Osim toga, cilj je studente upoznati sa ugovorima koji se
najcesce susrecu u privrednoj praksi, kao i sa poreskim sistemom u BiH.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

razumiju nacin, osnovne principe i nacela funkcionisanja pravnog sistema jedne drzave;
razumiju pravni okvir u kome privredni subjekti djeluju i osnovne karakteristike privrednih
drustava, te aktivno sudjeluju u rjeSavanju pravnih problema u privrednim subjektima;
poznaju osnovne elemente ugovora koji se pojavljuju u poslovnoj praksi, te sudjeluju u
njihovoj izradi;

poznaju strukturu javnih prihoda i rashoda i razumiju uticaj javnih prihoda i rashoda na
proces odlucivanja pravnih i fizi¢kih lica.

SADRZAJ PREDMETA

Pojam i osnovne karakteristke privrednih drustava, pojam preduzeca i preduzetnika, organi
upravljanja i zastita interesa vlasnika i povjerilaca

Drustva lica, karakteristike, ortacko drustvo, komanditno drustvo

Drustva kapitala, karakteristike, dionicko drustvo, drustvo sa ogranicenom odgovornoséu
Javna preduzeca, cilj osnivanja, vlasnistvo i upravljanje

Statusne promjene i promjene oblika preduzeca, spajanje, preuzimanje

Postupak likvidacije i stecaja, razlozi, svrha i predmet likvidacije, zadaci stecajnog upravitelja,
razlozi i ciljevi steajnog postupka, dejstvo na povjerioce, vlasnike, zaposlene i druge
zainteresovane strane

Pravni odnosi, pojam i dometi pravnog odnosa, objekti pravnog odnosa, imovina

Obligacije, dejstvo ugovora, pri¢injavanje Stete drugome, jednostrana izjava volje, kasnjenje,
promjena subjekta obligacije, ispunjenje obligacije

Vrijednosni papiri, pojam, vrste, prava kod vrijednosnih papira, mjenica, ¢ek, dionice

Poreski sistem, istorijat nastanka, klasifikacija, karakteristike, teritorijalna pripadnost, nacela




Elementi oporezivanja, poreski subjekt, poreski obveznik, poreski destinator, poreski platilac,
poreski objekt, poreska osnovica i poreska stopa, poreski kapacitet, poreski katastar i
poreska administracija

Direktni i indirektni porezi, karakteristike, istorijski pregled i znacaj, porez na dobit, carine,
akcize, PDV, elementi oporezivanja za ove vrste poreza

Ostali javni prihodi, takse, naknade, kamate i kazne

Dvostruko oprezivanje i viSestruko oporezivanje, vrste, nemogucnost izbjegavanja
dvostrukog oporezivanja, sistemsko izbjeavanje dvostrukog oporezivanja, mjere u domenu
bilateralnih i multilateralnih odnosa izmedu zemalja, poreska evazija-uzroci i posljedice
Doprinosi socijalnog osiguranja, znacaj, nacin ubiranja, drZavni fondovi, reforma sistema

socijalnog osiguranja i osnovne infomracije o funkcionisanju privatnih penzionih i
zdravstvenih fondovova
SISTEM OCJENJIVANJA
PREDISPITNE OBAVEZE
- Nakon odrianih osam  sedmica

predavanja na kojima su obradene
teme iz poslovhog prava radi se
parcijalni test.

, . . . Parcijalni test 25 bodova

Mogucnost izrade seminarskog rada iz . .
aktuelnih tema poslovnog prava i Seminarski rad 20 bodova
P gP Prisustvo na nastavi 5 bodova

poreza. Student moze predloziti svoju
temu ili u konsultaciji sa predavacem
zajednicki odabrati temu.

Aktivno ucesce i prisustvo na nastavi se
boduje.

Zavrsni ispit obuhvata osnove poslovnog prava i
poreza u pravnom sistemu BiH, poznavanje
karakteristika pojedinih privrednih drustava,
obligacija i ugovora, vrsta poreza i nacina
oporezivanja.

Zavrsni ispBI50 bodova

UKUPNO

100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA

1. Trifkovié, M., Simié, M., Trivun, V., Silajdzi¢, V. i Mahmitéehaji¢ Novalija, F., 2015, Poslovno
pravo, uvod u pravo, osnovi obligacija i privredna drustva, Ekonomski fakultet u Sarajevu,

Sarajevo
DODATNA LITERATURA

1. Trivun, V., Trifkovi¢, M., Silajdzié, V., Ho3o, J., 2007, Nacionalno i evropsko pravo, Ekonomski

fakultet u Sarajevu, Sarajevo

2. Rajcevi¢, M., 2007, Poslovno pravo, Pravni fakultet, Banja Luka

3. Loza, B., 2000, Obligaciono pravo, Pravni fakultet S. Sarajevo, S. Sarajevo

4. Zakonska regulativa u BiH

5. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz stru¢nih ¢asopisa
OBAVEZNA OPREMA: Prenosni rac¢unar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se provodi putem predavanja, vjezbi i diskusija o sluc¢ajevima iz prakse.




Puni naziv predmeta:

Troskovno ra¢unovodstvo

Sifra predmeta: RIR5

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: Il
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Cetvrti (ljetni) semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cili ovog predmeta je upoznavanje studenata sa pojmovima, sistemima, metodama i
instrumentima troSkovnog racunovodstva u svrhu njihove primjene u upravljanju troskovima
proizvoda i usluga. Dodatni cilj predmeta je da studenti usvoje znanja o taktickom i operativnom
planiranju, pracenju i analiziranju ostvarenih prihoda, troSkova i dobiti s ciliem donoSenja
adekvatnih poslovnih odluka.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e samostalno razvijaju dodatna znanja o taktickom i operativhom planiranju;
e prate i analiziranju ostvarenje prihoda, troskova proizvodnje, dobiti i budZeta, s ciljem
donosenja adekvatnih poslovnih odluka;
e razumiju nacin planiranja i obra¢una troskova;
e primjene metode obracuna troskova za donosenje pojedinih poslovnih odluka;
e rjeSavaju racunovodstvene probleme uz pomoc rac¢unovodstvenih softvera.

SADRZAJ PREDMETA
e Pojam troskovnog racunovodstva
e  Strukturni elementi racunovodstva preduzeda
e Elementii determinante upravljacki orijentisanog racunovodstva
Preduslovi uvodenja i funkcionisanja rac¢unovodstva troskova
Rasporedivanje troskova
Troskovi zaliha za proizvodna preduzeca
Analiza trosak-ukupan prihod-dobit
e Sistem obraduna troskova po radnim nalozima (narudzbi)
e Sistem obracCuna troskova zasnovan na aktivnostima i upravljanje zasnovano na
aktivnostima
e Sistem obracuna troskova po procesima
e Sistem standardnih troSkova
e Glavni budzet, fleksibilni proracuni, odstupanja i kontrola




e Troskovii poslovne odluke, preduslovi uvodenja i funkcionisanja racunovodstva troskova
e Strategije, bilans rezultata i strategijska analiza profitabilnosti
e Specifiénosti raunovodstva troskova u pojedinim djelatnostima

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Aktivno participiranje u nastavi uz
prezentaciju studije slucaja. Aktivnost i prezentacija studije slucaja 10

- Polovinom semestra odrZava se test 1 bodova
koji obuhvata pola predenog gradiva.

- U pretposljednjoj sedmici semestra
odrzava se test 2 koji obuhvata drugi
dio predenog gradiva.

Zavrsni ispit obuhvata zadatke CVP analize,

Test1 20 bodova
Test 2 20 bodova

sistema obracuna troSkova po narudzbi, Zavrsni ispit 50 bodova

aktivnostima, procesima, i glavnog budzeta

UKUPNO B0 bodova
OBAVEZNA LITERATURA

1. Rodi¢ J.,, Rakovacki-Tubi¢ S., 2010., Racunovodstvo troskova i ucinaka i racunovodstvo

segmenata poslovanja, Finrar, Banja Luka, Ekonomski fakultet Univerziteta u Banja Luci.
DODATNA LITERATURA

1. Basi¢, M., Popi¢, |., Isakovié — Kaplan, S., Resi¢, E., 2009, Troskovno racunovodstvo —
praktikum, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo.

2. Drury, C., 2008, Management and cost, accounting, 7th ed., Cengage Learning, Stamford.

3. Horngren, T., Charles, F. G., Strikant, D. M., 2000., Cost Accounting a Managerial Emphasis,
Prentice Hall International, INC. (u prevodu: Osnove troskovnog racunovodstva —
upravljacki aspekt, Udruzenje/udruga racunovoda i revizora, FBiH i Udruga racunovoda i
financijskih djelatnika Herceg-Bosne).

4. Casopisi - preporuduje se koristenje ¢lanaka iz stuénih €asopisa.

OBAVEZNA OPREMA: Racdunar i projektor

DODATNA OPREMA: Racunovodstveni software

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih sluajeva i izrade i prezentovanja
seminarskih radova.




Puni naziv predmeta: Bankarsko poslovanje
Sifra predmeta: BOF5
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: Il
Bodovna vrijednost ECTS: 6
Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Cetvrti (ljetni) semestar
s Savremeno poslovanje i informaticki
Studijski program: .
menadZment
NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da studentima omogucdi razumijevanje sustine i problema funkcionisanja bankarskih
institucija na makro i mikro nivou, kao i medusobnu povezanost i meduzavisnost izmedu poslovanja
nebankarskih sektora i individualnih komitenata, sa jedne, te banaka sa druge strane. Cilj je da se
kroz razradu primjera iz bankarske prakse, studenti upoznaju sa svim aspektima bankarskog
poslovanja, prvenstveno kada je rije¢ o komercijalnim bankarskim poslovima.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ¢e biti u moguénosti da:
e razumiju prirodu i karakteristike bankarskog poslovanja;
e razumiju i analiziraju, teorijski i prakti¢no, mjesto i znacaj bankarstva kao dijela finansijskog
sistema;
e  kriticki promisljaju ulogu i znacaj Centralne banke BiH;
e poznaju karakteristike bankarskih proizvoda, kreditne procedure i mehanizam odobravanja
kredita;
e samostalno ocjenjuju bonitet i kreditnu sposobnost klijenta banke;
e prepoznaju bankarske rizike i znakove nastupanja bankarskih kriza, te blagovremeno
poduzimaju konkretne akcije.

SADRZAJ PREDMETA
e Pojava i razvoj bankarstava
e Osnovni principi bankarskog poslovanja
e Klasifikacija banaka
e Savremeni trendovi u bankarstvu
Karakteristike bankarskog sistema u BiH
Centralna banka, funkcije CB, mjesto i uloga CB u bankarskom sistemu
Bankarski poslovi i organizacija banke
Finansijski i investicioni potencijal banke
e Bankarski kreditni posao, znacaj i funkcije, principi kredine politike, vrste bankarskih kredita
e Uslovii procedure odobravanja kredita
e Unutrasnji platni promet




e Savremeni bankarski proizvodi

e Dokumentarno poslovanje

e Medunarodni bankarski poslovi

e Upravljanje bankarskim rizicima (primjena stadarda Bazel Il i Bazel Il1)

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Nakon 5. sedmice predavanja vrsi se
provjera znanja o osnovnim bankarskim
pojmovima putem kviza 1.

- Na polovini ispita se odrZava test 1 sa -Kviz1l 10 bodova
pitanjima koja obuhvatraju pola -Test1l 20bodova
predenog gradiva. - Zada¢a 20 bodova

- Zadaca se odnosi na analizu kreditne
sposobnosti klijenata i dostavu
prijedloga kreditnom odboru.

Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte osnovih
znanja o funkcionisanju bankarskih institucija na | Zavrsni

makro i mikro nivou, kao i medusobnu | ispit 50 bodova
povezanost i meduzavisnost izmedu poslovanja
nebankarskih sektora i individualnih
komitenata, sa jedne, te banaka sa druge
strane.

UKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Rose, P.S., Hudgins, S. C., 2015, Upravljanje bankama i finansijske usluge, 8. izdanje, Mate,
Zagreb.
DODATNA LITERATURA
1. Cirovi¢, M., 2007, Bankarstvo, Bridge Company, Beograd.
2. Zaklan, D., 2000, Bankarstvo u trZzisnom makrosistemu, Ekonomski fakultet Univerziteta
,DZemal Bijedi¢”, Mostar.
3. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz ekonomskih éasopisa.

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se provodi putem predavanja, vjezbi, provedbe istrazivackog projekta, diskusija
slucajevima iz prakse.




Druga godina

Obavezni predmeti — smjer Informaticki menadZment

Puni naziv predmeta: Primijenjeni finansijski menadZment
Sifra predmeta: BOF10
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: I
Bodovna vrijednost ECTS: 6
Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Treci (zimski) semestar

e Savremeno poslovanje i informaticki
Studijski program: .

menadZment
NASTAVNIK:

Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da studenti ovladaju osnovnim znanjima koja se odnose na razumijevanje
finansijskog poslovanja preduzeéa, uz poseban akcenat na znanjima koja se mogu direktno
implementirati u stvarnom poslovnom svijetu. Dodatni ciljevi predmeta su upoznavanje studenata
sa procesom upravljanja finansijama, tehnikama prikupljanja i alokacijom sredstava, metodama
finansijske analize, analize i procjene rizika, metodama vrednovanja preduzeca i drugim metodama
i tehnikama finansijskog menadZmenta, $to im treba omoguditi samostalno donosenje finansijskih
odluka u poslovnoj praksi.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ¢e biti u moguénosti da:
e razumiju odnos finansijske funkcije i drugih funckcija u preduzecu;
e aktivno koriste finansijske instrumente i tehnike u procesu upravljanja finansijama
preduzeda;
e razumiju finansijsko, pravno i poslovno okruzenje;
e razumiju koncept vremenske vrijednosti novca i metode vrednovanja isplativosti kapitalnih
ulaganja;
e interpretiraju finansijske podatke i provedu jednostavnu finansijske analize privrednog
subjekta;
e poznaju standardne i specificne oblike finansiranja preduzeca;
e samostalno donose finansijske odluke u poslovnoj praksi.

SADRZAJ PREDMETA

e Finansijski menadZment, ciljevi, svrha i uloga, priroda, podrucje istraZivanja, odnos sa
drugim finansijskim disciplinama, problem visestrukih sudionika u finansijskom
menadZmentu

e Finansije preduzeda, poslovne funkcije preduzeca, odnos finansijske funkcije i drugih
poslovnih funkcija

e Poslovno i poresko okruzenje finansijskog menadZmenta, trziste novca, trZiste kapitala,
finansijski posrednici

e Rizik, kamatai cijena kapitala




e Analiza finansijskih izvjestaja

e Vremenska vrijednost novca, koncepti procjene vrijednosti vrijednosnih papira, procjena
vrijednosti obveznica i dionica, izracun stope prinosa
e Finansiranje preduzeca, odredivanje strukture finansiranja i donoSenje odluke o

finansiranju

e Poslovna i finansijska poluga, ukupna poluga i ukupni rizik preduzeéa, odnosi pokriéa,
pristup neto poslovne dobiti vs. tradicionalni pristup, Modigliani i Miller teorija strukture
kapitala, trosak bankrota, agencijski troskovi

e Upravljanje obrtnim sredstvima, pojam obrtnih sredstava i vaznost upravljanja obrtnim
sredstvima, optimalan nivo i finansiranje tekuc¢e imovine

e Upravljanje gotovinom i utrZivim vrijednosnim papirima (motivi drZzanja gotovine, odabir
utrZivih vrijednosnih papira, instrumenti trziSta novca), upravljanje potrazivanjima od
kupaca, ocjena boniteta duznika, politike kreditiranja i naplate

e Upravljanje zalihama (ABC metoda, EOQ metoda, JIT)

e Kratkorocno finansiranje (spontano, ugovoreno, samofinansiranje, kreditiranje, specifi¢ni

izvori finansiranja)
e BudzZetiranje kapitala

e Postupk ocjene isplativosti kapitalnih ulaganja, period povrata, diskontirani period
povrata, IRR, NPV, PI, potesSkoce kod odabira ulaganja

e Dividende i politika dividendi

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Aktivnost obuhvata ucesce na
vjezbama u smislu rjeSavanja zadataka
na tabli i aktivan odnos na
predavanjima .

- Na polovini semestra se odrzava test 1
sa pitanjima koja obuhvatraju pola
predenog gradiva.

- U 13. sedmici predavanja odrZava se
test 2 koji obuhvata analizu
finansijskih izvjestaja.

- Aktivhost 5 bodova
-Test1 25 bodova
-Test2 20 bodova

Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte
osnovih znanja o finansijskom poslovanju
preduzeca, procesu upravljanja finanisjama
preduzeca, finansijskoj analizi, metodama
vrednovanja preduzeca i tehnikama
finansijskog menadZmenta.

Zavrsni

ispit 50 bodova

UKUPNO

100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA

1. VanHorne, J. C., Wachowicz Jr., J. M., 2014, Osnove financijskog menadzmenta, 13. izdanje,

Mate, Zagreb.

2. OmerhodZi¢, S., 2012, Primjenjeni finansijski menadZment, Harfo-graf, Tuzla.

DODATNA LITERATURA

1. Zaimovi¢, A, Alibegovié, Dz., 2010, Primjena finansijskog menadZmenta - zbirka zadataka sa
teorijskim objasnjenjima, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo.
2. Rovcanin, A., 2010, Upravljanje finansijama, 5. dopunjeno izdanje, Ekonomski fakultet u

Sarajevu, Sarajevo.

3. Komnenié, B., 2008, Finansijski menadZzment, Visoka poslovna skola strukovnih studija, Novi

Sad.

4. Mikerevic, D., 2005, Finansijski menadZzment, Ekonomski fakultet Banja Luka i Finrar, Banja




Luka.
5. Casopisi - preporucuje se koriétenje ¢lanaka iz ekonomskih ¢asopisa.

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se provodi putem predavanja, vjezbi i diskusija o slucajevima iz prakse.




. . Osnove marketinga i Internet

Puni naziv predmeta: .
marketing

Sifra predmeta: 13

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus

Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje: Jedan semestar

Semestar: Treci (zimski) semestar

Studijski program: Savremveno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:

Voda modula: ASISTENT:

Status predmeta: Obavezni

Ogranicenja pristupa: Nema ih

SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU

Predavanja: 2

Auditorne vjezbe: 3

Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je sticanje osnovnih znanja, kako teoretskih tako i prakti¢nih, iz podrucja
marketinga. Osim toga, cilj je da se studenti upoznaju sa moguénostima primjene interneta u
marketingu, uz naglasak na marketing komunikacijama, sa sadrzajem i specifiénostima
tradicionalnih instrumenata marketing miksa, te novim moguénostima, tehnikama i orudima koje
omogucava internet marketing. Studenti ¢e razumjeti bitne osnove za za koriStenje marketinga kao
poslovne koncepcije (marketing informacioni sistem i segmentacija trzista). Dodatni cilj predmeta
je osposobljavanje studenata za primjenu savremenih marketinskih vjeStina i alata u rjeSavanju
problema koji se javljaju u poslovoj praksi.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
o koriste savremene marketinSke vjestine i alate u rjeSavanju problema koji se javljaju u
poslovnoj praksi;
e identifikuju moguénosti primjene marketinga i internet marketinga u okviru poslovnih
sistema;
e prepoznaju i primijenjuju tehnike i strategije internet marketinga;
e samostalno na konkretnim primjerima demonstriraju implementaciju marketing plana.

SADRZAJ PREDMETA
e Pojam i definicija marketinga
e Marketinsko okruZenje i internet okruzenje
e IstrZivanje trzista
e Segmentacija, pozicioniranje i predvidanje
e Ponasanje potrosaca
e Elementi marketing miksa
e Organizacija marketinga
e Tehnike internet marketinga
e Drustveni mediji u internet marketingu
e E-marketing informacioni sistemi
e Obiljezja i prednosti e-proizvoda
e Nove marketing miks strategije za e-trZista




e Mobilni marketing
e Konkurentski, globalni i drustveni aspekti marketinga
e Medunarodni marketing

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon 2. sedmice predavanja studenti
biraju temu za izradu seminarskog
rada, a kojeg trebaju dostaviti i ukoliko - Seminarski rad 20 bodova.
Zele ostvariti maksimalan broj bodova,
onda prezentovati do kraja semestra.

- Na vjezbama studenti rade analizu
marketing miksa proizvoda/usluge
koju trebaju predati do kraja semestra
u pismenoj formi.

- Nakon odrZavanja vise od polovine
predvidenih predavanja, organizuje se
test sa pitanjima koja obuhvataju pola
predenog gradiva.

- Zadada (analiza marketing miksa
proizvoda/usluge) 5 bodova.

- Test 25 bodova.

Zavrsni ispit obuhvata osnovne marketinske
pojmove, marketing miks, koncepte u okviru
Internet marketinga, kao i ostale, izabrane
teme iz savremenog marketinga.

- Zavrsni ispit 50 bodova.

UKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Ruii¢, D, Bilos, A., Turkalj, D., 2014, E-marketing, lll. izmijenjeno i proSireno izdanje,
Sveuciliste Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku, Ekonomski fakultet u Osijeku.
2. Kotler, P., Wong, V., Saunders, J., Armstrong, G., 2006, Osnove marketinga — ¢etvrto
europsko izdanje, Mate, Zagreb.
DODATNA LITERATURA
1. Kotler, P., Keller, K., 2008, Upravljanje marketingom, 12. izdanje, Mate, Zagreb.
2. Strauss, J., El-Ansary, A., Frost, R., 2003, E-marketing, 3rd ed., Prentice Hall.
3. Jobber, D., Fahy, J., 2006, Osnovi marketinga, Data Status, Beograd.

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se provodi putem predavanja, diskusija, vjezbi.




Puni naziv predmeta:

Programski jezici i programiranje

Sifra predmeta:

R5

Nivo modula/ciklus: Prvi ciklus
Godina studija: I
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Treci (zimski) semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:

Voda modula:

ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 1
Laboratorijske vjezbe: 2

Ciljevi predmeta:

Ciljevi predmeta su upoznavanje sa mogucénostima i primjenama programskih jezika opste
namjene. Pored toga, cilj je da studenti steknu teorijsko i prakticno znanje za programiranje u C++ i
Java programskim jezicima, te razviju objektno — orijentisane vjeStine programiranja.

Ishodi ucenja:

Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da samostalno:

e napisu program u C++;
e napisSu program u Javi;

e naprave graficko korisnicko sucelje u Javi;

e pisu objektno — orijentisane programe.

SADRZAJ PREDMETA
o Pregled programskih jezika

e Koncept objektno-orijentisanog programiranja

e Pregled C++ jezika

o Klase i objekti

e Konstruktori i destruktori

e Preklapanje operatora

Uvod u programski jezik Java
Osnovni elementi jezika Java
Upravljacke naredbe

Osnovne strukture podataka
Uvod u graficko programiranje
Dinamicko dodjeljivanje memorije
Kontejneri i algoritmi
Genericko programiranje
Nasljedivanje




SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE e tb fdz%\’a
- Test iz 50% gradiva (teorijski i prakti¢ni dio) u 8. sedmici nastave IcJ)odova
- lzrada projekta (dizajn i implementacija objektno — orijentiranog Prisustvo i
programa) do 13. sedmice nastave .
. - . aktivnost — 10
- Prisustvo i aktivnost na nastavi.
bodova
Zavrsni ispit (teorijski i prakti¢ni dio) 50 bodova
UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Kraus, L., 2014, Programski jezik C++ sa reSenim zadacima, 10. izdanje, Akademska misao,
Beograd.

2. Schildt, H., 2012, Java kompletan prirucnik, 8. izdanje, Mikro knjiga, Beograd.
DODATNA LITERATURA
1. Lippman,S., 2013, C++ Primer, 5. izdanje, Addison — Wesley, Boston.
2. Brokken, F., 2017, C++ Annotations, verzija 10.7.2
(www.icce.rug.nl/documents/cplusplus/cplusplus.html).
3. Schildt, H., 2014, Java The Complete Reference, 9. izdanje, McGraw — Hill, NY.
4. Eckel, B., 2006, Thinking in Java, 4. izdanje, Prentice Hall, NJ.

OBAVEZNA OPREMA: Projektor, desktop racunari, Netbeans IDE
softver sa C++11 kompajlerom i Java SE
Development Kit

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Predavanja, prakti¢ne laboratorijske vjezbe, izrada projekata.




Puni naziv predmeta:

Trgovinsko poslovanje

Sifra predmeta: MIB5
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Cetvrti (ljetni) semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je upoznati studente sa metodama, tehnikama, nacelima i organizacijom u
trgovinskom poslovanju. Identifikovanje znacaja savremene trgovine na razvoj privrede razvijenih
zemalja u neizvjesnim uslovima poslovanja je dodatni cilj predmeta. Pored toga, cilj predmeta je
upoznati studente sa praksom savremenog poslovnog upravljanja u trgovini kroz analiziranje
znacaja elektronske trgovine i marketinga u trgovini, te osposobiti ih da razumiju probleme i
izazove u savremenoj trgovini i moguéim nacinima analiziranja i rjeSavanja istih.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

raspoznaju ciljno trzZiste i klju¢ne potrosace kao najvaznijie konkurentske prednosti;
upravljaju ljudskim resursima kao jednim od klju¢nih faktora uspjeha u trgovini;
samostalno vode trgovinske organizacije odnosno funkcijske jedinice ili procese unutar
trgovinskih organizacija;

razumiju znacaj komunikacije u savremenim trgovinskom organizacijama;

formuliSu i izrade sopstvene finansijske planove u okviru trgovinskih organizacija;

spoznaju uticaj elektronske trgovine u razvoju trziSne privrede, a posebno u trgovinskim
organizacijama;

prepoznaju znacaj pravilnog odredivanja kupovnih i prodajnih cijena kao i trgovackih marzi
za razli¢ite proizvode/usluge.

SADRZAJ PREDMETA

Osnove i posebna obiljezja trgovine

Razvoj planova i stratesko planiranje u trgovini

Odredivanje ciljnih kupaca i prikupljanje informacija potrebnih u razvijanju i modificiranju
trgovinskih strategija

Organiziranje i menadZment ljudskih resursa u trgovini

Vodenje i motivisanje ljudskih resursa unutar trgovinskih organizacija
Komuniciranje unutar trgovinskih organizacija

Upravljanje trgovinskom robom

Formiranje cijena u trgovini

Komuniciranje s kupcima

Poslovna dokumentacija u trgovinskom poslovanju

Finansijska strategija trgovinskog preduzeca i planiranje




Operacije lanca nabave i menadzment informacioni sistem
Strategije rasta i internacionalnog Sirenja trgovinskih preduzeéa
Marketing u trgovini

Elektronska trgovina

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Seminarski rad — na pocetku ljetnog
semestra studenti biraju temu za
seminarski rad koji su duzni zavrsiti uz
asistenciju predmetnog asistenta do - Seminarskirad — 25 bodova
12. sedmice odrZavanja vjezbi.

- Prvi parcijalni test — nakon odrzanih - Prviparcijalnitest —20 bodova
sedam lekcija ili 50% teorijskog gradiva - Prisustvo na nastavi i aktivnost —5
odrzava se prvi parcijalni test . bodova

- Prisustvo na nastavi i aktivnost -
studenti osiguravaju bodove svojim
prisusutvom i aktivnoséu na
predavanjima i viezbama .

Zavrsni ispit — obuhvata sve teorijske aspekte iz - Zavrsniispit — 50 bodova
trgovinskog poslovanja koji se odnose na 15
nastavnih cjelina a sadrzi 20 teorijskih pitanja.
UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Dunkovi¢, D., 2015, Poslovno upravljanje u trgovini, Ekonomski fakultet, Zagreb.
DODATNA LITERATURA
1. Dunkley, G., 2004, Free Trade-Myth, Reality and Alternatives, Zed Books, London.
2. Levy, M., Weitz, B.A,, 2011, Retailing Management, McGrawHill/Irwin, New York.
3. Liebmann, H.P., Swoboda, B., Zentes, J., 2008, Handelsmanagement, Verlag Vahlen,
Munchen.
4. Segetlija, Z., Knego, N., KneZevi¢, B., Dunkovié¢, D., 2011, Ekonomika trgovine, Novi
informator, Zagreb.
5. Kurtié, A., Kulovi¢ DZ., 2011, Poslovno vodenje, Centar za licno i profesionalno usavrsavanje
— WAMY, Sarajevo.
6. ZupljaninS., 2010, Savremena trgovina — Strategija i politika trgovine u BiH, Nezavisni
univerzitet Banja Luka.
7. Begti¢, R., 1997, Marketing u trgovini, Ekonomski fakultet Univerziteta u Tuzli, Tuzla.
8. Segetlija, Z., Knego, N., Knetevi¢, B., Dunkovi¢, D., 2011, Ekonomika trgovine, Novi
informator, Zagreb.
9. Dedié, M., Klopi¢, R., 1997, Komuniciranje u trgovini, Ekonomski fakultet Univerziteta u
Tuzli, Tuzla.
10. Begti¢, R., 1998, Spoljnotrgovinsko poslovanje, Ekonomski fakultet Univerziteta u Tuzli,
Tuzla.
OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i izrade i prezentovanja
seminarskih radova.

Puni naziv predmeta: Elektronsko poslovanje




Sifra predmeta: 14
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6
Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Cetvrti (ljetni) semestar
s Savremeno poslovanje i informaticki
Studijski program: .
menadZment
NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je studentima predstaviti koncepte elektronskog i mobilnog poslovanja. Studenti ¢e
upoznati ulogu i znacaj razli¢itih oblika elektronskog poslovanja. Upoznat ¢ée se sa osnovnim
promjenama u poslovhom procesu i u organizaciji nakon uvodenja elektronskog i mobilnog
poslovanja, kao i sa najvaznijim sistemima u elektronskom poslovanju. Osim toga, kao nadogradnja
elektronskom poslovanju studenti ée se upoznati sa mobilnim aplikacijama i mobilnim
poslovanjem.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e prepoznaju moguénosti savremenih sistema elektronskog i mobilnog poslovanja;
e primjenjuju razlicite dostupne programske alate i rjeSenja namijenjena elektronskom
poslovanju;
e samostalno koriste osnovne aplikacije elektronskog poslovanja;
e primjenjuju alate elektronskog poslovanja na konkretnim poslovnim problemima.

SADRZAJ PREDMETA
e Uvod u elektronsko poslovanje
e Informacioni sistemi i elektronsko i mobilno poslovanje
e Organizacijski modeli elektronskog poslovanja
Infrastruktura elektronskog poslovanja
CRM sistemi
Uvodenije elektronskog poslovanja u preduzeéa
E-odnosi sa kupcima
Osnove Internet marketinga
E-lanac snabdijevanja
ERP sistemi
Elektronski sistemi pladanja
e Mobilno poslovanje
e Modeli mobilnih aplikacija
e E-usluge
e Sigurnosni mehanizmi u elektrosnkom poslovanju

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE - Test 1: 15 bodova
- U 6. sedmici semestra vrsi se prva - Test 2: 15 bodova
provjera znanja putem testa 1 - Vjezbe: 20 bodova




- U 12. sedmici semestra vrsi se druga
provjera znanja putem testa 2
- Tokom citavog semestra, nakon
odrzanih ¢asova vjezbi, studenti
predaju uradenu vjezbu na sistem za
upravljanje ucenjem.
Zavrsni ispit

Zavsni ispit obuhvata teorijske i prakti¢ne - Zavrsni ispit: 50 bodova

aspekte primjene elektronskog poslovanja

UKUPNO 10
OBAVEZNA LITERATURA

1. Radenkovié, B., Despotovi¢-Zraki¢, M., Bogdanovi¢, Z., Baraé, D., Labus, A., 2015,
Elektronsko poslovanje, Fakultet organizacionih nauka, Beograd.
DODATNA LITERATURA
1. Paavilainen, J., 2007, Mobile Business Strategies: Understanding the Technologies and
Opportunities, Wireless Press.
2. Jelassi, T., 2007, Startegies for E-Business: Creating Value Through Electronic and Mobile
Commerce, Prentice Hall.

OBAVEZNA OPREMA: Racunari, projektor, pristup internetu

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se provodi putem predavanja, diskusija, vjezbi.

Puni naziv predmeta: Baze podataka




Sifra predmeta: R8

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: Il
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Cetvrti (ljetni) semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 1
Laboratorijske vjezbe: 2

Ciljevi predmeta:

Ciljevi predmeta su sticanje teorijskog i i prakticnog znanja o modelima i bazama podataka i sticanje
teorijskog znanja o sistemima za upravljanje bazama podataka. Dodatni cilj je osposobljavanje
studenata za pravljenje i upotrebu relacijskih baza podataka.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e razumiju arhitekturu i komponente sistema za upravljanje bazama podataka;
e samostalno projektuju entitet — relacijsku Semu baze podataka;
e samostalno naprave relacijsku bazu podataka;
e samostalno koriste SQL upitni jezik na bazi podataka.

SADRZAJ PREDMETA

e Koncept baza podataka

e Upravljanje podacima

e Modeli podatka
Jezici za rad sa bazama podataka
Komponente i arhitektura baza podataka
Vrste veza u bazama
Sistemi za upravljanje bazom podataka
e Projektovanje baze podataka
e (Qdrzavanje baze podataka
e Programi za rad sa bazama
e SQL upitni jezik
e Kreiranje formi i tabela, kreiranje upita
e Generisanje izvjestaja, analiza zahtjeva korisnika
e Skladistenje, struktura i indeksiranje datoteka
e Specijalne baze podataka, studije slucaja

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE Test — 20 bodova
- Test iz 50% gradiva (teorijski i prakti¢ni dio) u 8. sedmici nastave Projekat — 20
- lzrada projekta (dizajn i implementacija baze podataka) do 13. sedmice bodova
nastave Prisustvo i
- Prisustvo i aktivnost na nastavi aktivnost — 10




bodova

Zavrsni ispit (teorijski i prakti¢ni dio)

50 bodova

UKUPNO

Ho0dodova

OBAVEZNA LITERATURA

1. Silberschatz, A., 2011, Database System Concepts, 6. izdanje, McGraw-Hill, New York.

DODATNA LITERATURA

1. Garcia, H., 2009, Database Systems: The Complete Book, 2. izdanje, Pearson Education,

Boston.

2. Date, C. J., 2004, An Introduction To Database Systems, 8. izdanje, Pearson Education,

Boston.

3. Ullman, J. D., 2008, A First Course In Database Systems, 3. izdanje, Pearson Education,

Boston.

4. Foster, E. C., 2014, Database Systems: A Pragmatic Approach, Apress, New York.
5. Lazarevi¢, B., 2003, Baze podataka, FON, Beograd.

Projektor, desktop racunari, Microsoft SQL

OBAVEZNA OPREMA: Server Express softver, Microsoft SQL klijent
softver (HeidiSQL)
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se izvodi putem predavanja, prakti¢nih laboratorijskih vjezbi i izrade projekata.

Treca godina




Obavezni predmeti - smjer Racunovodstvo

Puni naziv predmeta:

Primjena upravljackog racunovodstva

Sifra predmeta:

RIR2

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: 1l
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Peti (zimski) semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj ovog predmeta je upoznavanje studenata sa pojmovima, sistemima, metodama i instrumentima
upravljackog racunovodstva u svrhu njihove primjene u upravljanju troSkovima proizvoda i usluga.
Cilj predmeta je da studenti usvoje znanja o konceptualnom okviru savremenog racunovodstva, kao i
znanja o elementima i determinantama upravljackog racunovodstva. Spoznaja znacaja upravljackog
racunovodstva u preduzecu je dodatni cilj predmeta.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

identifikuju znacaj upravljakog racunovodstva u preduzecu;

samostalno razvijaju dodatna znanja o taktickom i operativhom planiranju;

prate i analiziranju ostvarenje prihoda, troskova proizvodnje, dobiti i budZeta, s ciljem
donosenja adekvatnih poslovnih odluka;

razumiju determinante upravljackog racunovodstva.

SADRZAJ PREDMETA

Strukturni elementi raCunovodstva preduzeca

MenadZment, konceptualni okvir savremenog racunovodstva

Elementi i determinante upravljacki orijentisanog racunovodstva

Racunovodstvo troSkova, polazna osnova prilagodavanja raCunovodstva potrebama
savremenog menadZmenta

Upravljacko racunovodstvo i promjenjivo okruzenje

Racunovodstvo troSkova, kratkorocni obracun segmenata, eksterni i interni korisnici
Aktivnosti i znacaj upravljackog racunovodstva u funkciji planiranja (budzetiranja)
Aktivnosti i znacaj upravljackog racunovodstva u funkciji kontrole

Pojam i znacaj fleksibilnog budzZeta

Vrste i karakter odstupanja od budzetiranih vrijednosti direktinih i indirektnih troskova i
prihoda

Aktivnosti i znacaj upravljackog rac¢unovodstva u funkciji motivacionog mehanizma
menadZmenta

Aktivnosti i znacaj upravljackog racunovodstva u funkciji procesa donosenja odluka
Fokusiranje na klju¢ne teme u odlucivanju i kontroli menadZmenta i upravljackog racunovode




e Faze procesa donosenja poslovnih odluka i upravljacko rac¢unovodstvo
e Instrumenti u vrednovanju alternativa i olakSanju pronalaska adekvatnog izvora

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Aktivnost obuhvata ucesce na vjezbama u
smislu rjeSavanja zadataka na tabli i aktivan
odnos na predavanjima.

- U 8. sedmici semestra se odrZava test 1 sa
pitanjima koja obuhvatraju pola predenog
gradiva.

- U 13. sedmici semestra odrZava se test 2 koji
obuhvata zadatke koji se odnose na racio
analizu, budZetiranje, obracun segmenata i
odstupanja.

- Aktivnost 5 bodova
-Test 1 20 bodova
- Test 2 25 bodova

Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte o
konceptualnom okviru savremenog
racunovodstva, kao i elementima i
determinantama upravljackog racunovodstva,
te zadatke.

Zavsni ispit 50 bodova

UKUPNO

100%

OBAVEZNA LITERATURA

1. Stevanovi¢, N., Malini¢, D., Mili¢evi¢, V., 2012, Upravljacko racunovodstvo, Ekonomski

fakultet Beograd, Beograd.
DODATNA LITERATURA

1. Rodi¢ J., i Rakovacki — Tubi¢ S., 2010, Racunovodstvo troskova i ucinaka i racunovodstvo
segmenata poslovanja, Finrar i Ekonomski fakultet Univerziteta u Banja Luci, Banja Luka.

2. Horngren, T.; Charles, F. G.; Strikant, D. M., 2000, Cost Accounting a Managerial Emphasis,
Prentice Hall International, INC. (u prevodu: Osnove troskovnog racunovodstva — upravljacki
aspekt, Udruzenje/udruga ra¢unovoda i revizora, FBiH i Udruga racunovoda i financijskih

djelatnika Herceg-Bosne).

3. Basi¢ M., Popi¢ I., Isakovi¢ — Kaplan S., Resi¢ E., 2005, Trodkovno racunovodstvo — praktikum,

Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo.

4. Casopisi - preporuduje se koristenje ¢lanaka iz stuénih €asopisa.

OBAVEZNA OPREMA:

Racdunar i projektor

DODATNA OPREMA:

Racunovodstveni software

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slu¢ajeva i izrade i prezentovanja

seminarskih radova.




Racunovodstvo budzZeta i neprofitnih

Puni naziv predmeta: o
organizacija

Sifra predmeta: RIR7
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6
Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Peti (zimski) semestar
s Savremeno poslovanje i informaticki
Studijski program: .
menadZment
NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj ovog predmeta je pruziti studentima dodatna specifi¢na teorijska i prakticna znanja vezano za
racunovodstvo budzeta i neprofitnih organizacija. Studentima ¢e se, na primjerima iz prakse, ukazati
na posebnosti koje se odnose na racunovodstvo budZeta i neprofitnih organizacija. Dodatni cilj
predmeta je da studenti ovladaju primjenom kontnog okvira za budzetske korisnike i za neprofitne
organizacije, te da razlikuju racunovodstvo budZetskih i neprofitnih organizacija od racunovodstva
privrednih drustava.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e rade u u racunovodsvenim odjelima u javhom sektoru i neprofitnim organizacijama;
e razlikuju racunovodstvo budZeta od racunovodstva neprofitnih organizacija;
e primjene kontni okvir za budZetske korisnike kao i neprofinte organizacije;
e razlikuju rac¢unovodstvo budZetskih i neprofitnih organizacija od racunovodstva privrednih
drustava;
e sastavljaju osnovne finansijske izvjestaje budZetskih orgaizacija i neprofitnih organizacija.

SADRZAJ PREDMETA
e Sistem racunovodstva budZeta
e Sistem racunovodstva budzZetskih korisnika
e Uticaj zakonskih propisa na organizovanje racunovodstva kod korisnika budzZetskih pravila u
FBiH
Budzetsko planiranje
Proces donosenja budzeta
Trezorsko poslovanje i uticaj trezorskog poslovanja na organizaciju racunovodstva
Primjena kontnog plana budzZeta
Finansijsko izvjestavanje
Medunarodni racunovodstveni standardi za javni sektor
Organizovanje neprofitne organizacije
Neprofitno raCunovodstvo
Struktura kontnog okvira neprofitnih drustava i analiza konta stanja
e Analiza konta uspjeha neprofitnih drustava




IzvjeStavanje prema donatorima
Finansijsko izvjesStavanje

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDI

SPITNE OBAVEZE
Na polovini semestra se odrzava test 1
sa zadacima koji obuhvataju predeno
gradivo koje se odnosi na
racunovodstvo budZeta i poslovanje u
budZetu.
U posljednjoj sedmici semestra odrzava
se test 2 koji obuhvata zadatke koji se
odnose na racunovodstvo neprofitnih
organizacija.

Test | 25 bodova
Test Il 25 bodova

Zavrsni ispit obuhvata provjeru znanja o
poznavanju rada javnih budzetskih organizacija i
neprofitnih organizacija kroz zadatke koji se
odnose na racunovodstveno evidentiranje
poslovnih promjena .

Zavrsni ispit 50 bodova

UKUPNO - 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA

1. Basi¢, M., Sapina, H., Jahi¢, L., 2014, Racunovodstvo udruZenja i fondacija, Ekonomski

fakultet u Sarajevu, Sarajevo.
DODATNA LITERATURA

1. Basi¢, M., Sapina, H., 2013, BudZet i ra¢unovodstvo budzeta, JP NIO SluZbeni list BiH,
Sarajevo.

2. Zakon o budzZetu, http://www.fmf.gov.ba/zakoni/2013/Zakon%200%20budzetima.pdf,
http://www.fmf.gov.ba/v2/userfiles/userfiles/file/1zmjene%20Zakon%200%20budzetima bo
s%20(2).pdf, SI. Novine 102/13, 9/14,13/14

3. Zakon o izvrSenju budZeta. (zakon se donosi svake godine novi i vazi jednu godinu.)

4., Uredba o racunovodstvu budzZeta,
http://www.fmf.gov.ba/v2/userfiles/userfiles/file/uredbe/Uredba%200%20racunovodstvu%
20proracuna%20u%20FBiH%20.pdf

5. Pravilnik o finansijskom izvjeStavanju.
http://www.fmf.gov.ba/userfiles/file/Pravilnik%200%20finansijskom%20izvjestavanju%20 p
recisceni%20tekst.pdf

6. Zakon o trezoru, Sl. Novine 26/16,
http://www.fmf.gov.ba/v2/userfiles/userfiles/file/zakoni/Zakon%200%20trezoru%20(B).pdf

7. Ostali vazedi propisi i ¢lanci.

OBAVEZNA OPREMA: N/A
DODATNA OPREMA: Prenosni rac¢unar, projektor

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slu¢ajeva.



http://www.fmf.gov.ba/zakoni/2013/Zakon%20o%20budzetima.pdf
http://www.fmf.gov.ba/v2/userfiles/userfiles/file/Izmjene%20Zakon%20o%20budzetima_bos%20(2).pdf
http://www.fmf.gov.ba/v2/userfiles/userfiles/file/Izmjene%20Zakon%20o%20budzetima_bos%20(2).pdf
http://www.fmf.gov.ba/v2/userfiles/userfiles/file/uredbe/Uredba%20o%20racunovodstvu%20proracuna%20u%20FBiH%20.pdf
http://www.fmf.gov.ba/v2/userfiles/userfiles/file/uredbe/Uredba%20o%20racunovodstvu%20proracuna%20u%20FBiH%20.pdf
http://www.fmf.gov.ba/userfiles/file/Pravilnik%20o%20finansijskom%20izvjestavanju%20_precisceni%20tekst.pdf
http://www.fmf.gov.ba/userfiles/file/Pravilnik%20o%20finansijskom%20izvjestavanju%20_precisceni%20tekst.pdf
http://www.fmf.gov.ba/v2/userfiles/userfiles/file/zakoni/Zakon%20o%20trezoru%20(B).pdf

Puni naziv predmeta:

Racunovodstvo banaka i osiguravajucih

drustava
Sifra predmeta: RIR6
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: 1l
Bodovna vrijednost ECTS: 6
Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Peti (zimski) semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj ovog predmeta je studentima pruziti specificna znanja i vjestine o pradenju i analiziranju

poslovnih promjena i racunovodstvenom obuhvatanju istih, a vezano za poslovanje banaka i

osiguravajuc¢ih drustava. Dodatni cilj je osposbiti studente da razlikuju funkcionisanje i rad

racunovodstva banaka od rada racunovodstva privrednih drustava.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

razlikuju kontni plan banke i osiguravajuéih drustava od kontnih planova ostalih poduzetnika;
primjenjuju racunovodstvene tehnike knjiZzenja imovine, obveza, kapitala,prihoda i rashoda
finansijskih institucija institucija;

sastavljaju godiSnje finansijske izvjeStaje banaka i osiguravajucih drustava;

raspolazu sa vjeStinama potrebnim za rad u racunovodsvenim odjelima banaka i
osiguravajucih drustava.

SADRZAJ PREDMETA

RaCunovodstveni sistem banaka

Specifi¢nosti racunovodstva banaka u odnosu na racunovodstvo privrednih drustava
Kontni okvir banaka

Novac i novéani ekvivalenti

Obavezne rezerve za aktivu i pasivu

Finansijski izvjeStaji banaka

Ocjena boniteta banaka

Racunovodstvo drustva za osiguranje

Specifi¢nosti racunovodstva drustava za osiguranje u odnosu na racunovodstvo
privrednih drustava

Racunovodstveni standardi koji regulisu rad drustva za osiguranje

Kontni okvir drusStava za osiguranje

Dokumentacija u osiguranju

Rizici u osiguranju

Obracun specifi¢nih rezervi u osiguranju




e Finansijski izvjestaji osiguravajucih drustava

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon 7. sedmice radi se Test | koji
obuhvata provjeru znanja o analitickom
prac¢enju poslovnih promjena kroz
raCunovodstvo banke.

- U posljednjoj sedmici radi se Test Il koji
obuhvata provjeru znanja o analitickom
praéenju poslovnih promjena
osiguravajucih drustava.

- Test 125 bodova
- Testll 25 bodova

Zavrsni ispit koji obuhvata provjeru znanja o - 50 bodova
racunovodstvenom sistemu poslovanja banaka i

osiguravajucih drustava, a kroz prakti¢ne

zadatke za knjiZzenje poslovnih promjena.

UKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA

1. Luki¢, R., 2016, Bankarsko racunovodstvo, Univerzitet u Beogradu - Ekonomski fakutlet,

Beograd.
DODATNA LITERATURA

1. Medunarodni racunovodstveni standardi i standardi finansijskog izvjeStavanja, 2005,

SRRFBiH, Sarajevo.

2.
3.
Beograd.
4.
5. www.nados.ba
6. www.fba.ba
7. Zakonska regulativa iz oblasti

Micin, K. 2008, Racunovodstvo osiguravajucih drustava, Hasibo d.o.o., Zagreb.
Kocevic, J., 2006, Osiguranje, Centar za izdavacku djelatnost Ekonomskog fakutleta Beograd,

Jahi¢, M., 2008, Racunovodstvo finansijskih institucija, Revicon, Sarajevo.

OBAVEZNA OPREMA:

N/A

DODATNA OPREMA:

Prenosni ra¢unar, projektor

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slu¢ajeva i izrade i prezentovanja

seminarskih radova.



http://www.nados.ba/
http://www.fba.ba/

Puni naziv predmeta: Revizija i sistemi interne kontrole

Sifra predmeta: RIR11

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus

Godina studija: 1l

Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Sesti (ljetni) semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je upoznati studente sa tehnikama, metodama i ulogom revizije u dinami¢nom,
savremenom poslovnom okruzenju. Osim toga, cilj je upoznati studente za sa procesom izvodenja
revizije, kao i pripremiti ih za samostalno izvodenje testova i dokaza potrebnih za donosenje
misljenja o reviziji finansijskih izvjesStaja. Studentima ¢e se pruZiti teorijska i prakticna znanja oko
procesa vrSenja revizije u privrednim drustvima, sa primjenom Medunarodnih revizijskih
standarda.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku ovog predmeta studenti ¢e modéi samostalno da:

prepoznaju znacaj revizije u savremenim uslovima poslovanja;
ocijene efikasnost raCunovodstvenog sistema u privrednom subjektu;
razumiju sustinu procesa revizije u svim njenim komponentama;
ucestvuju u pripremi revizorskog izvjestaja;

izraze misljenje o odredenim finansijskim izvjestajima;

primjenjuju Medunarodne revizijske standarde.

SADRZAJ PREDMETA

Pojam i vrste revizije, razvoj i promjenljiva priroda revizije, statutarna revizija, teorija
revizije

Profesionalna etika i kodeks ponasanja racunovoda i revizora, odgovornost za prevare i
greske

Uloga i veza interne revizije i interne kontrole sa ciljevima preduzeda, upravljanjem
preduzeéem i upravljanjem rizicima, odnos interne revizije i kontrole prema eksternoj
reviziji

Interna revizija, obuhvat i funkcije, priroda, organizacija i modaliteti funkcionisanja

Interna kontola, pojam, znacaj i uloga

Medunarodni standardi i saopStenja revizije, uvjeravanja i etike, razvoj, uloga i odnos sa
nacionalnim standardima

Revizor, regulacija i supervizija, odnos sa drzavom, osnove etike, uloga IFAC-a

Planiranje revizije, ciljevi revizije finansijskih izvjestaja, analiticki postupci u planiranju
revizije, sastavljanje i dokumentovanje plana i programa revizije

Rizik i znacajajnost u reviziji finansijskih izvjeStaja, procjena rizika revizije, koordinacija
rada, IT u planiranju i procjeni rizika

Sistem internih kontrola, ciljevi, inherentne slabosti i komponente sistema interne




kontrole, oslanjanje na internu kontrolu u procesu revizije, procjena sistema interne
kontrole od strane revizora

e Pribavljanje dokaza revizije, metode i tehnike prikupljanja dokaza, analitic¢ki postupci

e Testiranje salda i transakcija, primjena metode uzorka u reviziji, primjena ra¢unara u
reviziji, revizorsko ispitivanje naknadnih dogadaja

e Provjera pribavljenih dokaza, modifikacija plana i programa revizije, dokumentacija i radni
papiri revizora

e Sastavljanje revizorskog izvjeStaja, forma i sadrzaj nemodifikovanih i modifikovanih
revizorskih izvjestaja, nacin izvodenja misljenja revizora o finansijskim izvjestajima

e Forma i sadrzaj ostalih izvjestaja eksterne revizije, preporuke za unapredenje poslovanja

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Parcijalni testovi
- Seminarski radovi 50 bodova
- Prisustvo na nastavi
- Aktivnost

Zavrsni ispit 50 bodova

UKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Andri¢, M., Krsmanovi¢, B., Jaksi¢, D., 2012, Revizija — teorija i praksa, 5. izmijenjeno i
dopunjeno izdanje, Proleter A. D., Subotica.
DODATNA LITERATURA
1. Stanisi¢, M., 2014, Revizija, Fakultet za finansijski menadZment i osiguranje, Beograd.
2. Boizi¢, R., Kondi¢ N., 2007, Revizija finansijskih izvjestaja - vodic kroz prakti¢nu reviziju, 2.
izmijenjeno i dopunjeno izdanje, Banja Luka - Isto¢no Sarajevo
3. Durasovi¢, V., 2007, Interna kontrola i interna revizija, Finrar, Banja Luka
4. Zager, L., Tusek, B., Ri¢ka, Z., 2006, Revizija-podrika poslovnom upravljanju, Revicon,
Sarajevo
5. Agié, K., 2003, Uloga interne kontrole u reviziji finansijskih izvjestaja, Revicon, Sarajevo
6. Hayes, R., Schilder, A., Dasse, R., Wallage P., 2002, Principi revizije, medunarodna
perspektiva, Savez racunovoda i revizora RS.
7. Carmichael, D. R., Willingham, J. J., 2000, Pojmovi i metode revizije, Mate, Zagreb
8. Messier, W. E., 2000, Revizija, Faber&Zgombic Plus, Revicon, Zagreb
9. Savezracunovoda i revizora Srbije i Savez racunovoda i revizora Republike Srpske, 2005,
Medunarodni standardi revizije, uvjeravanja i etike, prevod
10. Casopisi - preporuduje se koristenje ¢lanaka iz ekonomskih ¢asopisa

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i izrade i prezentovanja
prakti¢nih radova.




Treca godina

Obavezni predmeti - smjer Bankarstvo, osiguranje i finansije

Puni naziv predmeta:

Planiranje i analiza poslovanja

Sifra predmeta:

RIR3

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: 1l
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Peti (zimski) semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj ovog predmeta je studentima pruZiti dodatna znanja i vjeStine o taktickom i operativnhom
planiranju kao i metodama i vrstama analize poslovanja. Sticanje znanja i vjeStina za efikasno i
ispravno planiranje poslovanja, kao i sticanje znanja za samostalnu izradu poslovnog plana i analize
poslovanja preduzeca je, takoder, cilj predmeta. Dodatni cilj je da studenti steknu znanje o izracunu
opravdanosti ulaganja i pokazateljima uspjeSnosti poslovanja preduzeda

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

efikasno rasclanjuju bitne faktore poduzetnickog poslovanja;

samostalno izrade poduzetnicki poslovni plan i analizu;

izrade sadrZaj poslovnog plana, te sadrZaj investicijskog elaborata;

sastave i objasne plan pojedinih troskova, te finansijski plan i izrade jednostavniji primjer
plana kapitalnog ulaganja;

izracunaju opravdanost ulaganja;

pravilno opiSu i interpretiraju pokazatelje uspjesSnosti poslovanja poduzeca, pokazatelje
investiranja, likvidnosti, aktivnosti i zaduZenosti, te njihovu meduzavisnost.

SADRZAJ PREDMETA

Pojam planiranja i sistemi planiranja

Funkcija i svrha planiranja

Ciljevi i nacela planiranja

Razvoj menadZmenta i kontrolinga kao determinanti planiranja
Proces planiranja

Operativno planiranje: poslovnih funkcija, resursa i rezultata
Organizacija planiranja i analiza poslovanja kao ustrojstvo i kao proces
Poslovni plan — budZetiranje

Informacijski sistem: eksterne informacije

Informacijski sistem: interne informacije — raunovodstveni i ostali operativni, te statisticki
podaci




e Metode analize i znacaj pokazatelja

e Pracenje i ocjenjivanje poslovanja: analiza resursa, poslovnih funkcija

e Analiza poslovnog rezultata i ulaganja

e QOcjena likvidnosti, stabilnosti, zaduZenosti i efikasnosti, ocjena boniteta
e Savremeni trendovi planiranja i analize poslovanja

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- lzrada i prezentacija poslovnog plana

- Polovinom semestra odrZava se test 1
sa pitanjima koja obuhvataju pola
predenog gradiva.

- U pretposljednjoj sedmici semestra
odrzava se test 2 koji obuhvata drugi
dio predenog gradiva.

- Poslovni plan 30 bodova
-Test1 10 bodova
-Test2 10 bodova

Zavrsni ispit obuhvata zadatke iz ocjene 50 bodova

investicionih ulaganja i analiza finansijskih

izvjestaja.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA

1. Gulin D., Percevié¢ H., Tu$ek B., Zager L., 2012, Poslovno planiranje, kontrola i analiza,

Hrvatska zajednica racunovoda i finansijskih djelatnika, Zagreb.
DODATNA LITERATURA

1. Knezevié¢ G., Stanisi¢ N., Mizdrakovi¢ V., 2013, Analiza finansijskih izvestaja, Univerzitet
Singidunum, Beograd.

2. Pucko D., 2005, Analiza in nacrtovanje poslovanja, Ekonomska fakulteta, Univerza v Ljubljani,
Ljubljana.

3. Osmanagi¢- Bedenik, N., 2002, Operativno planiranje, Skolska knjiga, Zagreb.

4. Casopisi - preporucuje se kori$tenje ¢lanaka iz stru¢nih €asopisa.

OBAVEZNA OPREMA: Racdunar i projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva iz prakse, kao i izrade i
prezentovanja poslovnih planova i investicionih projekata.




Puni naziv predmeta:

Elektronsko bankarstvo i platni

promet
Sifra predmeta: 16
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: 1
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Peti (zimski) semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je upoznati studente sa mogucnostima koristenja novih informacionih i
telekomunikacionih tehnologija u finansijskim institucijama, sa posebnim akcentom na primjeni u
bankarstvu. Osim toga, cilj je da studenti jasno spoznaju koje su to prednosti i mane elektronskog
bankarstva, da razumiju sisteme elektronskog pla¢anja i pojam elektronskog novca, kao i da se
upoznaju sa potencijalnim rizicima koji su vezani za eletronsko bankarstvo i sigurnosne
mehnizmima za zastitu. Krajni cilj je osposobiti studente za upravljanje konkretnim poslovima u
savremenim elektronskim bankama i u uslovima funkcionisanja elektronskih finansijskih sistema.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e razumiju mogucnosti, prednosti i mane elektronskog bankarstva;
e razumiju sisteme elektronskog plaéanja;
e prepoznaju potencijalne rizike vezane za eletronsko bankarstvo;
e identifikuju moguénosti primjene razli¢itih sigurnosnih mehanizmima za zastitu u okviru
elektronskih finansijskih sistema.

SADRZAJ PREDMETA
e Koncept i razvoj elektronskog bankarstva
e Tehnicko-tehnoloska osnova elektronskog bankarstva
e  Kljuéni protkoli za podrsku internet bankarstva http (Hypertext Transfer Protocol)
e SSL (Secure Sockets Layer)
e SWIFT sistem
e Elektronski platni promet
e Elektronski sistemi pla¢anja na veliko
e Elektronski novac
Elektronski ¢ekovi
Elektronske platne kartice
ATM sistemi
POS sistemi
e Sigurnost na internetu




e Sigurnosni mehanizmi u okviru elektronskog bankarstva
e Mobilno bakarstvo

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Nakon svake 3 sedmice vrsi se provjera
znanja putem vjezbi o do tada
predenom gradivu.
- Nakon 4. sedmice vrSsi se provjera

znanja putem kviza 1 0 osnovama, -Vjezbal 4 bodova
razvoju e-bankarstva i klju¢nim -Vjezba 2 3 bodova
protokolima . -Vjezba 3 4 bodova

- Nakon 10. sedmice vrsi se provjera -Vjezba 4 4 bodova
znanja putem kviza 2 o e-novcu, e- -Kviz1l 5bodova
¢ekovima i elektronskim platnim -Kviz2 5bodova
karticama. -Kviz3 5 bodova

- Nakon 15. sedmice vrsi se provjera -Test1l 20bodova

znanja putem kviza 3 o ATM i POS
sistemima i mobilnom bankarstvu
- Na polovini semestra se odrzava test 1

sa pitanjima koja obuhvataju pola
predenog gradiva.

Zavrsni ispit obuhvata kompletno predeno

gradivo.

UKUPN 100%

- Zavrsni test 50 bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Uros, T., 2016, Elektronsko bankarstvo, Visoka Skola poslovnih studija, Beograd.
2. Vuksanovi¢, E., 2009, Elektronski sistemi pla¢anja, Ekonomski fakultet Univerziteta u
Kragujevcu, Kragujevac.
DODATNA LITERATURA
1. Radovanovi¢, P., 2009, Elektronsko bankarstvo kao okosnica digitalne ekonomije, Visoka
poslovna skola strukovnih studija, Leskovac.
2. Shah, M., Clarke, S., 2009, E-Banking Managment Issues, Solutions, and Strategies, IGl
Global, Hershey.
3. Casopisi — preporucuje se koristenje ¢lanaka iz ekonomskih ¢asopisa.

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, grupnog rada i diskusija, vjezbi, izrade i prezentovanja
seminarskih radova.




Puni naziv predmeta:

Medunarodne poslovne finansije

Sifra predmeta:

BOF3

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: 1l
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Peti (zimski) semestar
s Savremeno poslovanje i informaticki
Studijski program: .
menadZment
NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj ovog predmeta je upoznati studente sa problematikom medunarodnog monetarnog sistema,
sa funkcionisanjem savremenog deviznog trziSta, monetarnim integracijama, ulogom
medunarodnih finansijskih i monetarnih institucija u savremenoj svjetskoj ekonomiji, kao i
problematikom medunarodne likvidnosti i finansijskih kriza. Dodatni cilj predmeta je upoznavanje
sa alternativama poslovanja na inostranom trziStu sa naglaskom na izvoz, te ovladavanje osnovnim
tehnikama kreditiranja izvoza i osiguranja izvoznih kredita.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e identifikuju nacin funkcionisanja medunarodnog monetarnog sistema;
e razumiju promjene u medunarodnim poslovnim tokovima koje su rezultat djelovanja
realnih i finansijskih faktora;
e poznaju pravila medunarodnog poslovanja, posebno problematike promjene deviznog
kursa;
e predloZe adekvatno pozicioniranje preduzeda u uslovima medunarodnog poslovanja;
e razlikuju medunarodne oblike kretanje kapitala;
e procjenjuju optimalan vid ulaganja na stranim trzistima ovisno o ciljevima privrednog
drustva;
e identifikuje uzroke kriza i zaraza;
e razlikuje sve alternative poslovanja na inostranom trzistu;
e identifikuje funkciju i razloge osnivanja off shore kompanija.

SADRZAJ PREDMETA
e Pojam medunarodnih poslovnih finansija
e Oblici medunarodnog kretanja kapitala
e Medunarodne monetarne i financijske institucije-Medunarodni monetarni fond (MMF)
e Medunarodne monetarne i financijske institucije-Svjetska banka (WB)
BiH i medunarodne monetarne institucije
Devizno trziste
Teorija i sistemi deviznih kurseva
Teorija i politika uravnotezZenja bilansa pladanja
e  Optimalno valutno podrucje




e Alternative poslovanja na inostranom trzistu

e Kreditiranje i osiguranje izvoza

e Medunarodne direktne investicije

e Finansijske krize i zaraze

e Velika ekonomska kriza i finansijska kriza 2008. godine
e Off shore kompanije

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon 6. sedmice predavanja vrsi se
provjera znanja u obliku testa 1, koji
obuhvata osnovne pojmove iz oblasti
medunarodnih poslovnih finansija,
oblici kretanja kapitala, znacaj i uloga
Medunarodnog monetarnog fonda
(MMF).

- Nakon 12. sedmice predavanja vrsi se
druga provjera znanja u obliku testa 2,
koji obuhvata pojmove uloga i znacaj
Svjetske banke (WB), znacaj i uloga
medunarodnog monetranog trzista,
devizno trziste, teorija i sistemi
deviznih kurseva, te optimalno valutno
podrucje.

- Studenti nakon 8. sedmice predavanja
vrSe odbranu seminarskih radova. U
prvoj sedmici se studentima prezentira
spisak preglednih tema iz oblasti
medunarodnih poslovnih finansija. Uz
izlaganje studenti obavezno izraduju i
prezentaciju za odabrane teme za
izlaganje.

Zavrsni ispit obuhvata provjeru znanja iz
oblasti kreditiranja i osiguranja izvoza, Zavrsni ispit 50 bodova
medunarodnih direktnih investicija,
finansijskih kriza i zaraza, velikefinansijske
krize, te elemenal i uloge tzv. off shore
kompanija.

UKUPNO 100 bodova

Test 1 20 bodova

Test 2 20 bodova

Seminarski rad 10 bBdova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Klincov, R., 2010, Medunarodna ekonomija i finansije, Univerzitet za poslovne studije,
Banja Luka.
DODATNA LITERATURA
1. Mishkin F. S., Eakins S. G., 2005, Medunarodne poslovne finansije institucije, prevod,
Mate, Zagreb.
2. Krugman, P.R., Obstfeld M., 2004, International Economics: Theory and Policy, 6th ed.,
Pearson Addison Wesley, Boston.
3. Burnazovi¢, T., ImSirovié, |, 1999, Svjetska banka i Medunarodni monetarni fond,
Kantonalna privredna komora Tuzla, “Grin” Gracanica.
4. Sinanagic¢ M., 2008, Strategijske varijante ulaska na inostrano trziste, Gama-X, Brcko.
Internet izvori:
5. hrcak.srce.hr/file/41468, Bilas V., Teorija optimalnog valutnog podruéja (Pregledni




znanstveni ¢lanak 339.738(4)).

6. http://www.dei.gov.ba/dei/dokumenti/informativni_clanci Monetarno okrupnjavanje na
evropskom tlu - Ekonomska i monetarna unija (Vijece Ministara BiH, Direkcija za evropske
integracije ).

7. Ahec-Sonje A., Analiza osjetljivosti bankarskog sustava-primjena “signalne metode”,
hrcak.srce.hr/file/44538.

8. Brzakovi¢ T., Uzroci i razmjere Svjetske finansijske krize i putevi izlaska,
http://fbim.meste.org/.

9. Cherles P. Kindleberger, Robert Z. Aliber, Najveée svjetske finansijske krize,
http://www.poslovni.hr/media.

10. Pavi¢ D., Balta I., Uzorci Velike gospodarske krize u SAD-u i Hooverovo upravljanje krizom,
hrcak.srce.hr/file/115564.

11. Sonje V., Finansijska kriza: beskonacna brica, www.hnb.hr/documents,
http://www.icei.epk.ba/admin/dokumenti

12. Direktne strane investicije u zemljama u razvoju sa posebnim osvrtom na zemlje zapadnog
balkana: dinamicka i strukturna obiljezja, Klapi¢, M., Nuhanovié, A., Ekonomski fakultet
Univerziteta u Tuzli.

13. http://www.fipa.gov.ba/informacije/statistike/investicije

14. http://www.ubs-asb.com/, Strane direktne investicije kao oblik finansiranja globalne
ekonomije, Stojanovic¢-Jovanovi¢, S., Ekonomski fakultet Beograd.

15. www.cbbh.ba (zvani¢na web stranica Centralne banke BiH).

16. www.worldbank.org (zvani¢na web stranica Svjetske banke).

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slu¢ajeva, te izradom i
prezentovanjem eseja.



http://www.dei.gov.ba/dei/dokumenti/informativni_clanci
http://fbim.meste.org/
http://www.poslovni.hr/media
http://www.hnb.hr/documents
http://www.icei.epk.ba/admin/dokumenti
http://www.fipa.gov.ba/informacije/statistike/investicije
http://www.ubs-asb.com/
http://www.cbbh.ba/
http://www.worldbank.org/

Puni naziv predmeta:

Berzansko poslovanje

Sifra predmeta: BOF4
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: 1l
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Sesti (ljetni) semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da se studenti upoznaju sa organizacijom i funkcijama berze u savremenim
uslovima, sa radom vodecih berzi u svijetu, a posebno sa trgovanjem na berzama u BiH. Osim toga,
studenti ¢e se upoznati sa pravnim i organizacionim aspektima poslovanja berzi, mjestom, ulogom
i znacajem berzi na finansijskom trzistu. Upoznat ¢e se sa aktivnostima profesionalnih berzanskih
posrednika, nauciti kako da trguju na berzi, te i sami imati priliku da trguju na berzi koristedi
informacione tehnologije. Krajni cilj izuavanja predmeta je da studenti steknu prakti¢na znanja
koja ¢e im pruZziti moguénost da pronadu zaposlenje na berzi, u brokersko-dilerskim drustvima i

bankama.

Ishodi ucenja:

Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e koriste dostupne informacije za donosenje odluka za djelovanje na berzi kao investitor ili

emitent;

e razumiju nastanak i funkciju berzi u svijetu i u Bosni i Hercegovini;

e samostalno provede tehni¢ku i fundamentalnu analizu;

e procjenjuju mogucnost investiranja na berzi kao i prikupljanja kapitala putem berze;

e koriste aplikacije za trgovanje na berzi profesionalnih posrednika, te na takav nacin moze

kupovati i prodavati vrijednosne papire.

SADRZAJ PREDMETA

e Mjesto i uloga berze na finansijskom trzistu

e Pojam i nastanak berzi

e  Principi rada i vrste berzi
e Funkcije berze

e Berzanski poslovi

e Analiza nastanka i funkcija berzi u BiH i komparacija sa drugim berzama

e Vanberzansko trZiste

e  Profesionalni berzanski posrednici

Brokersko-dilerski poslovi

Aktivno trgovanje na berzi

Berzanska kotacija i drugi nacini organizacije berzanskog poslovanja

Berzanski sistemi trgovanja i sistemi obracuna i poravnanja




e Fundamentalna i tehnicka analiza vrijednosnih papira na berzi
e Primjena informacionih tehnologija i interneta u berzanskom poslovanju
e Analiza stvarnih primjera trgovanja i simulacija trgovanja na SASE

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Aktivnost obuhvata aktivan odnos na
predavanjima i viezbama.

- Na polovini semestra se odrzava test 1
sa pitanjima koja obuhvatraju pola
predenog gradiva.

- Prezentacija se odnosi na pripremu i
izlaganje prezentacije o zadatoj temi iz
oblasti berzanskog poslovanja.

Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte
osnovih znanja o organizaciji i funkcijama Zavrsni ispit 50 bodova
berze u savremenim uslovima, te radu vodecih
berzi u svijetu, a posebno o trgovanju na
berzama u BiH.

UKUPD 100 bodova

- Aktivhost 5 bodova
-Test1 25 bodova
- Prezentacija 20 bod@va

OBAVEZNA LITERATURA
1. Dugali¢ V., Stimac M., 2009, Osnove berzanskog poslovanja, Stubovi kulture, Beograd.
DODATNA LITERATURA
Petrovi¢, B.P., 2009, Berze i berzansko poslovanje, Prometej Zemun, Beograd.
Bodie Z., Kane A., Marcus A. J., 2006, Pocela ulaganja, Mate, Zagreb.
Graham B., 2003, Inteligentni investitor, Masmedia, Zagreb.
Damodaran A., 2007, Korporativne finansije-teorija i praksa, prevod, MODUS, Podgorica.
Mishkin F. S., Eakins S. G., 2005, Finansijska trziSta i institucije, Mate, Zagreb.
Omerhodzi¢ S., 2008, Finansijska trZista i institucije, Harfo-graf d.o.o., Tuzla.
Omerhodzi¢ S., 2007, Finansijski menadZment, Harfo-graf d.o.o., Tuzla.
. Viduci¢ LJ., 2001, Finansijski manadZment, RRiF-plus, Zagreb.
Internet izvori:
9. Zvanic¢ne web stranice Sarajevske i Banjalucke berze (www.sase.ba i www.blberza.com),
te web stranice profesionalnih berzanskih posrednika (brokerskih kuca).

PN WN R

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, izradom dokumenata po uzoru na primjere iz prakse,
analizom poslovnih slucajeva, izradom i prezentovanja eseja, simulacijom berzanskog trgovanja.



http://www.sase.ba/
http://www.blberza.com/

Treca godina

Obavezni predmeti - smjer Informaticki menadZment

Puni naziv predmeta:

Planiranje i analiza poslovanja

Sifra predmeta:

RIR3

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: 1l
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Peti (zimski) semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj ovog predmeta je studentima pruZiti dodatna znanja i vjeStine o taktickom i operativnhom
planiranju kao i metodama i vrstama analize poslovanja. Sticanje znanja i vjeStina za efikasno i
ispravno planiranje poslovanja, kao i sticanje znanja za samostalnu izradu poslovnog plana i analize
poslovanja preduzeca je, takoder, cilj predmeta. Dodatni cilj je da studenti steknu znanje o izracunu
opravdanosti ulaganja i pokazateljima uspjeSnosti poslovanja preduzeda

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

efikasno rasclanjuju bitne faktore poduzetnickog poslovanja;

samostalno izrade poduzetnicki poslovni plan i analizu;

izrade sadrZaj poslovnog plana, te sadrZaj investicijskog elaborata;

sastave i objasne plan pojedinih troskova, te finansijski plan i izrade jednostavniji primjer
plana kapitalnog ulaganja;

izracunaju opravdanost ulaganja;

pravilno opiSu i interpretiraju pokazatelje uspjesSnosti poslovanja poduzeca, pokazatelje
investiranja, likvidnosti, aktivnosti i zaduZenosti, te njihovu meduzavisnost.

SADRZAJ PREDMETA

Pojam planiranja i sistemi planiranja

Funkcija i svrha planiranja

Ciljevi i nacela planiranja

Razvoj menadZmenta i kontrolinga kao determinanti planiranja
Proces planiranja

Operativno planiranje: poslovnih funkcija, resursa i rezultata
Organizacija planiranja i analiza poslovanja kao ustrojstvo i kao proces
Poslovni plan — budZetiranje

Informacijski sistem: eksterne informacije

Informacijski sistem: interne informacije — raunovodstveni i ostali operativni, te statisticki
podaci




e Metode analize i znacaj pokazatelja

e Pracenje i ocjenjivanje poslovanja: analiza resursa, poslovnih funkcija

e Analiza poslovnog rezultata i ulaganja

e QOcjena likvidnosti, stabilnosti, zaduZenosti i efikasnosti, ocjena boniteta
e Savremeni trendovi planiranja i analize poslovanja

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- lzrada i prezentacija poslovnog plana

- Polovinom semestra odrZava se test 1
sa pitanjima koja obuhvataju pola
predenog gradiva.

- U pretposljednjoj sedmici semestra
odrzava se test 2 koji obuhvata drugi
dio predenog gradiva.

Zavrsni ispit obuhvata zadatke iz ocjene

- Poslovni plan 30 bodova
-Test1 10 bodova
-Test2 10 bodova

investicionih ulaganja i analiza finansijskih 50 bodova

izvjestaja.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA

1. Gulin D., Percevié¢ H., Tu$ek B., Zager L., 2012, Poslovno planiranje, kontrola i analiza,

Hrvatska zajednica racunovoda i finansijskih djelatnika, Zagreb.
DODATNA LITERATURA

1. Knezevié¢ G., Stanisi¢ N., Mizdrakovi¢ V., 2013, Analiza finansijskih izvestaja, Univerzitet
Singidunum, Beograd.

2. Pucko D., 2005, Analiza in nacrtovanje poslovanja, Ekonomska fakulteta, Univerza v Ljubljani,
Ljubljana.

3. Osmanagi¢- Bedenik, N., 2002, Operativno planiranje, Skolska knjiga, Zagreb.

4. Casopisi - preporucuje se kori$tenje ¢lanaka iz stru¢nih €asopisa.

OBAVEZNA OPREMA: Racdunar i projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva iz prakse, kao i izrade i
prezentovanja poslovnih planova i investicionih projekata.




Puni naziv predmeta: Elektronska trgovina

Sifra predmeta: 15
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6
Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Peti (zimski) semestar
s Savremeno poslovanje i informaticki
Studijski program: «
menadZment
NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da studenti savladaju teorijske osnove i tehnoloSke pretpostavke elektronske
trgovine kao faktora globalizacije poslovanja u danasnjem poslovnom okruzenju. Osim toga, cilj je da
se studenti upoznaju sa primjenom IT-a u projektovanju i upravljanju sistemom e-trgovine, kao i da
ovladaju pojmovima vezanim za elektronsku trgovinu, poslovnim modelima, tehnoloskim osnovama i
modelima prihoda elektronske trgovine. Studenti ¢e se, takode, upoznati sa osnovama sigurnosti u
elektronskoj trgovini.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e identifikuju i primijene poslovne modele koji se mogu realizovati metodama i tehnikama
elektronske trgovine;
e prepoznaju razli¢ite modele prihoda u elektronskoj trgovini;
e samostalno projektuju i vode projekte realizacije elektronskih prodajnih mjesta;
e primjenjuju razlicite dostupne programske alate i rjeSenja namijenjena elektronskoj trgovini.

SADRZAJ PREDMETA
e Inovacije koje sa sobom donosi nau¢no-tehnicki progres
e Mjesto elektronske trgovine u e-poslovanju
e Okruzenje elektronske trgovine
e Razvoj elektronske trgovine
e Tehnoloske osnove elektronske trgovine
e Poslovni modeli elektronske trgovine
e Modeli prihoda
e Platni sistemi u elektronskoj trgovini
e Internacionalno kodiranje proizvoda (EAN) sistem i inovacije na bazi EPOS tehnologija
e Digitalni proizvodi i usluge
o Modeli e-prodajnih mjesta
e Trgovanje nainternetu
e Marketing u elektronskoj trgovini
e Izgradnja web sajta elektronske trgovine
e Sigurnost elektronske trgovine

SISTEM OCJENJIVANJA




PREDISPITNE OBAVEZE

- U 6. sedmici semestra vrsi se prva
provjera znanja putem testa 1

- U 12. sedmici semestra vrsi se druga
provjera znanja putem testa 2

- Tokom Citavog semestra, nakon
odrzanih ¢asova vjezbi, studenti predaju
uradenu vjezbu na sistem za upravljanje
ucenjem.

-Test 1: 15 bodova
- Test 2: 15 bodova
- Vjezbe: 20 bodova

Zavrsni ispit

Zavsni ispit obuhvata provjeru znanja iz oblasti
elektronske trgovine i bitnih aspekata primjene
ovakvog nacina poslovanja.

- Zavrsni ispit: 50 bodova

UKUPNO

100

OBAVEZNA LITERATURA

1. Bijeli¢, P., 2012, Globalna elektronska trgovina, Ekonomski fakultet, Beograd.

DODATNA LITERATURA

1. Milosavljevi¢, M., Miskovié, V., 2011, Elektronska trgovina, Univerzitet Singidunum, Beograd.
2. Chaffey, D., 2007, E-Bussines and E-Commerce Management, Prentice-Hall, London.
3. Laudon, K.C., Guercio Traver, C., 2004, E-Commerce: Business, Technology, Society, Addison-

Wesley, Boston.

OBAVEZNA OPREMA:

Racunari, projektor, pristup internetu

DODATNA OPREMA:

N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se provodi putem predavanja, diskusija, vjezbi.




Puni naziv predmeta:

Elektronsko bankarstvo i platni promet

Sifra predmeta:

16

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Godina studija: 1l
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Peti (zimski) semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je upoznati studente sa moguénostima koristenja novih informacionih i
telekomunikacionih tehnologija u finansijskim institucijama, sa posebnim akcentom na primjeni u
bankarstvu. Osim toga, cilj je da studenti jasno spoznaju koje su to prednosti i mane elektronskog
bankarstva, da razumiju sisteme elektronskog pladanja i pojam elektronskog novca, kao i da se
upoznaju sa potencijalnim rizicima koji su vezani za eletronsko bankarstvo i sigurnosne mehnizmima
za zaStitu. Krajni cilj je osposobiti studente za upravljanje konkretnim poslovima u savremenim
elektronskim bankama i u uslovima funkcionisanja elektronskih finansijskih sistema.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ¢e biti u moguénosti da:
e razumiju moguénosti, prednosti i mane elektronskog bankarstva;
e razumiju sisteme elektronskog plaéanja;
e prepoznaju potencijalne rizike vezane za eletronsko bankarstvo;
e identifikuju mogucnosti primjene razlicitih sigurnosnih mehanizmima za zastitu u okviru
elektronskih finansijskih sistema.

SADRZAJ PREDMETA
e Koncept i razvoj elektronskog bankarstva
e Tehnicko-tehnoloska osnova elektronskog bankarstva
e Kljuéni protkoli za podrsku internet bankarstva http (Hypertext Transfer Protocol)
e SSL (Secure Sockets Layer)
e SWIFT sistem
e Elektronski platni promet
e Elektronski sistemi pla¢anja na veliko
e Elektronski novac
e Elektronski ¢ekovi
e Elektronske platne kartice
e ATM sistemi
e POS sistemi
e Sigurnost na internetu
e Sigurnosni mehanizmi u okviru elektronskog bankarstva




e Mobilno bakarstvo

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE:

- Nakon svake 3. sedmice vrsi se provjera
znanja putem vjezbi o do tada
predenom gradivu.

- Nakon 4. sedmice vrsi se provjera

znanja putem kviza 1 o osnovama, -Vjezbal 4 bodova
razvoju e-bankarstva i klju¢nim -Vjezba 2 3 bodova
protokolima. -Vjezba3 4 bodova

- Nakon 10. sedmice vrsi se provjera -Vjezba 4 4 bodova
znanja putem kviza 2 o e-novcu, e- -Kviz1l 5 bodova
¢ekovima i elektronskim platnim -Kviz2 5 bodova
karticama. -Kviz3 5 bodova

- Nakon 15. sedmice vrsi se provjera -Test1 20 bodova

znanja putem kviza 3 o ATM i POS
sistemima i mobilnom bankarstvu.

- Na polovini semestra se odrzava test 1
sa pitanjima koja obuhvataju pola
predenog gradiva.

Zavrsni ispit obuhvata kompletno predeno
gradivo.
UKUPNO 100%

- Zavr$ni test 50 bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Uros, T., 2016, Elektronsko bankarstvo, Visoka Skola poslovnih studija, Beograd.
2. Vuksanovi¢, E., 2009, Elektronski sistemi pla¢anja, Ekonomski fakultet Univerziteta u
Kragujevcu, Kragujevac.
DODATNA LITERATURA
1. Radovanovi¢, P., 2009, Elektronsko bankarstvo kao okosnica digitalne ekonomije, Visoka
poslovna skola strukovnih studija, Leskovac.
2. Shah, M., Clarke, S., 2009, E-Banking Managment Issues, Solutions, and Strategies, 1GI Global,

Hershey.
3. Casopisi — preporucuje se koritenje ¢lanaka iz ekonomskih asopisa.
OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, grupnog rada i diskusija, vjezbi, izrade i prezentovanja
seminarskih radova.




Puni naziv predmeta:

Poduzetnistvo

Sifra predmeta: MIB4
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Sesti (ljetni) semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Obavezni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj izu€avanja nastavnog predmeta je upoznavanje studenata sa savremenim teoretskim i prakti¢kim
aspektima kreiranja, zapocinjanja i vodenja biznisa. Dodatni ciljevi predmeta su da studenti sticu
znanja i vjestine za prepoznavanje, realizaciju i razvoj poslovnih ideja, kroz poznavanje elemenata
biznis plana i nacina njegove izrade, te poznavanje oblika finansiranja poduzetnickog poduhvata.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e sagledaju sustinu poduzetnic¢kog procesa;
e analiziraju i prepoznaju alternative u kreiranju biznisa;
e  kriticki analiziraju i prepoznaju snage i slabosti odnosno prijetnje i Sanse buduéeg biznisa;
e identifikuju najvaZnije karakteristike koje uspjeSnog poduzetnika razlikuju od drugih;
e samostalno zapocnu proces registracije vlastitog biznisa;
e kreiraju poslovni plan;
e samostalno formulisu, organiziraju i zapo¢nu Zeljeni oblik poslovne djelatnosti.

SADRZAJ PREDMETA:
e Uvod u poduzetnistvo
e Razvijanje uspjeSne poslovne ideje
e Inovacije i poduzetnistvo
Izrada biznis plana
Osnovni oblici zapocinjanja biznisa. Osnivanje novoga preduzeca.
Kupovina vec postojeceg preduzeca
FranSizni sistem i uspostavljanje fransiznog sistema
Poduzetnicke strategije i taktike
Individualni model poduzetnistva
Korporativni model poduzetnistva
Poduzetnistvo i malo preduzedée
e Razvoji perspektive maloga preduzeca
e Institucionalno sistemske i zakonske pretpostavke razvoja poduzetnistva.
e Organizacijsko planiranje poduzetnickih poduhvata
e Finansiranje poduzetnickog poduhvata

SISTEM OCJENJIVANJA:




PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon 3. sedmice predavanja
dodjeljuju se teme za seminarski rad,
gdje studenti mogu izabrati 12 tema,
vezanih za nastavni proces.

- Na polovini semestra odrzava se test 1
sa pitanjima koja obuhvatraju pola
predenog gradiva.

- U pretposljednjoj sedmici predavanja
odrzava se test 2 koji obuhvata drugu
polovicu predenog gradiva.

Zavrsni ispit obuhvata pitanja vezana za

- Seminarski 10 bodova
-Test1 15 bodova

-Test2 15 bodova
-Prisutnost nastavi 10 bodova

teorijske i prakticne aspekte primjene ZavrSniispit 50 bodova
poduzetnistva.
BKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA

1. Cizmi¢, E., Crnki¢, K., 2012, Strate$ko poduzetni$tvo, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo.
DODATNA LITERATURA

1. lli¢, M., Nadoveza, B., 2012, Poduzetnistvo, Evropski univerzitet, Brcko.

2. Baringer B., Duane Ireland R., 2010, Poduzetnistvo-uspjesno pokretanje novih biznisa
(izdanje na bosanskom jeziku izdaje "OFF-SET" d.o.o0. Tuzla u saradnji sa Centrom za razvoj
poduzetnistva-Tuzla.

3. Dedi¢ M.,Umihani¢ B., 2004, Osnove menadZmenta i poduzetnistva,Ekonomski Institut dd,
Tuzla.

4. Buble, M., KruZic, D., 2006, Poduzetnistvo: realnost sadasnjosti i izazov buducnosti, RRIF Plus,
Zagreb.

5. Pokrajac, S., Tomic, D., 2008, Preduzetnistvo, Alfa-Graf NS, Novi Sad.

Skrtic, M., 2006, Poduzetnistvo, Sinergija, Zagreb.
7. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz ekonomskih ¢asopisa

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE:
Nastava se izvodi u obliku predavanja, vjezbi, seminarskih radova, testova i primjera iz prakse.




Izborni predmeti — smjer Racunovodstvo
Zimski semestar

Puni naziv predmeta: Matematika
Sifra predmeta: o1

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 3
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je sticanje osnovnih matematickih znanja neophodnih za pracenje narednih studijskih
predmeta, te matematickih znanja koja mogu imati odgovarajuc¢u ekonomsku primjenu. Pored toga,
cili predmeta je savladavanje algebre, matemati¢ke analize, osnova diferencijalnog racuna i
diskretnih struktura sto je od fundamentalne vaznosti za kompjuterske nauke. Dodatni cilj predmeta
je upoznavanje sa konceptom vremenske vrijednosti novca i finansijskom matematikom, kao opStom
polaznicom za razumijevanje svih bitnih obracuna u poslovnim procesima u finansijskom sektoru
opcenito.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e vladaju sa elementarnim funkcijama;
e razumiju zahtjeve za primjenom informacionih tehnologija u proizvodnim, istrazivackim i
usluznim djelatnostima;
e osmisljaju matematicke modele u programskim projektima;
e rjeSavaju jednostavne i sloZzene matematicke probleme i softverske algoritame u procesu
pravljenja programa;
e razumiju kriterije za ispitivanje konvergencije;
e vladaju tehnikama diferencijalnog racuna funkcije realne promjenljive;
e koriste softver za rjeSavanje matematickih problema;
e koriste potencijal diferencijalnog ra¢una pri rjeSavanju problema.

SADRZAJ PREDMETA
e Osnovi matematicke logike
e Skupovi (skup prirodnih brojeva, skup cijelih brojeva, skup racionalnih brojeva, skup realnih
brojeva)
e Matematicka indukcija
e Binomni obrazac
o Skup kompleksnih brojeva
e Relacije. Osnovi linearne algebre
e Matrice i determinante
e Sistemi linearnih jednacina




Nizovi i redovi

Funkcije jedne promjenljive (pojam funkcije, granic¢na vrijednost funkcije, izvod funkcije,
grafik

funkcije)

Polinomi. Diferencijalni racun

Pojam i osobine izvoda

Osnove integralnog racuna. Diferencijal funkcije (primjena)

Graficki i tabelarni prikaz ekonomskih pojava. Procentni racun. Osnovni izra¢uni u ekonomiji.
Primjene jednostavnog i sloZzenog kamatnog racuna

Zajmovi. Kontinuirana kapitalizacija. Metode za ocjenu efikasnosti investicijskih projekata

SISTEM OCJENJIVANJA

Predispitne obaveze

Nakon 7. sedmice studenti rade test 1, sa - Test1l 20 bodova
zadacima koji obuhvataju pola predenog -  Test2 20 bodova
gradiva. - Seminarskirad 5 bodova
U posljednoj sedmici predavanja studenti - Aktivnost 5 bodova

rade test 2, sa zadacima iz drugog dijela
predenog gradiva (4 zadatka bodovani sa
max 5 bodova za svaki).

Seminarski rad

Zavrsni ispit obuhvata kratka teorijska pitanja iz
cijelog gradiva, sa odgovarajuéim primjerima za | Zavrsni ispit 50 bodova
demonstraciju naucenih teorema i pravila.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Vugdali¢, R., 2013, Matematika, Univerzitet u Tuzli, Tuzla.
2. Nurkanovi¢, M., 2013, Matematika za ekonomiste, PrintCom, Tuzla.
DODATNA LITERATURA
1. Vugdali¢, R., 2009, Matematika, Diferencijalni i integralni racun funkcije jedne realne
promjenljive, Teorija i zadaci, Univerzitet u Tuzli, Tuzla.
2. Nerali¢ L., Sego B., 2009, Matematika, Element, Zagreb.
3. Smajlovi¢, L., 2010, Matematika za ekonomiste, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo.
4. Sego B., Luka¢ Z., 2011, Financijska matematika, RRiF plus, Zagreb.
5. lvovi¢, M., Borici¢, B., Azdejkovi¢, D., Stanojevié, J., 2008, Zbirka zadataka iz matematike,
Ekonomski fakultet, Beograd.
6. Trklja, B., 2008, Financijska matematika, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo.
7. Borici¢, B., Ivovi¢, M., 2008, Matematika, Ekonomski fakultet, Beograd.
8. Drpljanin, S., Matematika, 1997, Univerzitet u Tuzli, Tuzla.
9. Dedagi¢, F., Uvod u visu matematiku, Univerzitet u Tuzli, Tuzla.
10. Smajlovi¢, L., 2010, Matematika za ekonomiste, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo.
OBAVEZNA OPREMA: N/A
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi kroz predavanja (teorija sa primjerima) i vjezbe (izrada zadataka sa primjenama), te
zadacima za zadacu koji prate zadatke sa vjezbi.




Puni naziv predmeta:

Uvod u racunarstvo i informacione

tehnologije
Sifra predmeta: R1
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Savremeno poslovanje i

Studijski program: informaticki menadZment

NASTAVNIK:

Voda modula:

ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je sticanje osnovnih znanja iz oblasti racunarskog hardvera, softvera i internet-a, kao
sustinskih preduslova za dalje izucavanje informacionih i komunikacionih tehnologija i
programiranja uopste, te uvidjeti znacaj uticaja IT-a na drustvo, njegove prednosti i mane. Studenti
¢e shvatiti principe mobilnih i bezi¢nih tehnologija, Ciji razvoj i primjena danas preuzima vodedéu
ulogu u IT, te ¢e se upoznati sa pojmovima podatka, informacija, nacinu zapisivanja podatka,
materijalnim nosiocima podatkovnog sadriaja, pojmom informacioni sistem, funkcijama i
elementima informacionog sistema, odnosom informacionog i komunikacijskog sistema,
podrucjima primjene informacionih sistema, internetom i razvojem internet aplikacija. Osim toga,
cilj je da studenti shvate principe beZi¢nih i mobilnih komunikacija &iji razvoj i primjena preuzima
vodedu ulogu u IT.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e identifikuju osnovne hardverske i softverske komponente racunara odnosno elemente
informaciono-komunikacionih tehnologija;
e razumiju i da objasne njihove osnovne karakteristike kao i tendencije razvoja;
e odaberu ili predloZze izbor adekvatnih komponenti IT opreme u zavisnosti od njihove
namjene;
e razumiju kako se informacione mrezZe koriste u racunarstvu i razlikuju razlicite nacine
povezivanja na internet.

SADRZAJ PREDMETA
e Pojam i uloga rac¢unara, dijelovi racunara, funkcionisanje racunara.
e  Korisnicki interfejs racunara. Tipicni korisnicki programi.
e Hardver: osnovne hardverske komponente racunara, pouzdanost hardvera.
e Softver: vrste softvera, sistemski i korisnicki softver, razvoj i znacaj lokalizovanih verzija
softvera, pouzdanost softvera.
Osnove informacionih i internet tehnologija
Podatkovno opisivanje stvarnosti
Racunar kao dio informacijskog sistema
Sistemi za komuniciranje
e Racunarske mreze (klasifikacija mreZa, mrezni uredaji, topologije)
e Internet (servisi, protokoli, infrastruktura) i Web (arhitektura, protokoli)




BeZicne i mobilne komunikacije (osnove, standardi, beZi¢ne lokalne mreze, Celijske mreze,
mobilnost u beZicnim mrezama, satelitske komunikacije, GPS)

HTML, CSS, XML, AJAX

Sistemi za upravljanje sadrzajem (CMS)

Web servisi, servisno orijentisana arhitektura

Tehnologije za komunikaciju i kolaboraciju

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

Na polovini semestra odrzava se test
sa pitanjima koja obuhvatraju pola
predenog gradiva. Putem testa vrsi se
provjera znanja o osnovnim
pojmovima iz oblasti raCunarstva i
informacionih tehnologija.

Test — 20 bodova
Tema za seminarski rad se bira
najkasnije do 5. sedmice izvodenja
nastave, a rad se predaje najkasnije u
10. sedmici izvodenja nastave i
prezentuje u prostorijama IPI
akademije u terminu posljednje 3
auditorne vjezbe.

Seminarski rad — 20 bodova

Prisustvo i aktivhost — 10 bodova

Kontinuirano se u toku predavanja i
vjezbi prati i biljezi prisustvo i aktivnost
studenata na osnovu Cega se
dodjeljuje adekvatan broj bodova.

Zavrsni ispit obuhvata teorijske
aspekte hardverskih i softverskih
komponenata racunara odnosno
elemenata informaciono-
komunikacionih tehnologija, te njihove
osnovne karakteristike kao i tendencije

Zavrsni ispit — 50 bodova

razvoja.
UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Kurose, J. F., Ross, K. W., 2014, UmrezZavanje racunara: Od vrha ka dnu, Sesto izdanje, CET,
Beograd.
2. Bajgori¢, N., 2003, Informacijska tehnologija, 3. izdanje, Univerzitetska knjiga, Mostar.
DODATNA LITERATURA
1. Pokorni, S., Radi¢, G., 2010, Informacione i Internet tehnologije, Visoka $kola strukovnih
studija za informacione tehnologije, skripta, Beograd.
2. Markovié, M., 2010, ECDL 5.0 Modul 1: Osnove informacionih i komunikacionih
tehnologija, Mikro knjiga, Beograd.
3. Kumar, A., 2002, Internet And Information Technology, Anmol Publications Pvt. Ltd., New
Delhi.
4. Turban, E., Rainer, R.K, Potter, R.E., 2003, Introduction to Information Technology, 2nd

ed., John Wiley & Sons Inc., New Jersey.

OBAVEZNA OPREMA: Projektor, desktop racunari, set alata za




rastavljanje racunara, instalacijski medij za
operativni sistem, multimedijalni i uredski

softver, softver za zastitu racunara, pristup
internetu, switch, UTP kabl, Wi-Fi adapteri

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, pokaznih i samostalnih laboratorijskih vjezbi.




Puni naziv predmeta: Poslovno komuniciranje

Sifra predmeta: TK1

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus

Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje: Jedan semestar

Semestar: Zimski semestar

studijski program: Savremveno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:

Voda modula: ASISTENT:

Status predmeta: Izborni

Ogranicenja pristupa: Nema ih

SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU

Predavanja: 2

Auditorne vjezbe: 3

Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je usvajanje opstih znanja potrebnih za uspjesniju interpersonalnu komunikaciju u
poslovnom okruZenju i efikasno oblikovanje poruka u javnoj i pisanoj komunikaciji, kao i prilikom
prezentiranja informacija. Dodatni ciljevi ovog predmeta su sticanje vjestina pisanja poslovnih dopisa
iz oblasti prodaje, nabave i saopstenja za javnost i savladavanje elektronski posredovane poslovne
komunikacije.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e uspjesno koriste interpersonalnu komunikaciju u poslovnom okruzenju;
e efikasno oblikuju poruke u javnoj i pisanoj komunikaciji i prezentaciji;
e samostalno formulisu saopstenja za javnost, te poslovne dopise iz oblasti prodaje i nabave;
e uspjesSno piSu pisma preporuke i molbe za preporuku;
e koriste elektronski posredovanu poslovnu komunikaciju.

SADRZAJ PREDMETA
e Uvod u poslovne komunikacije
e Verbalna i nerveblna komunikacija u poslovnom okruzenju
e CVipopratno pismo
e Primjena modela interpersonalne komunikacijske kompetencije u poslovnoj komunikaciji
e Poslovne komunikacijske vjestine
e Prezentacijska komunikacija
e Prodajna komunikacija
e Poslovni sastanci i pregovaranje (Workshop vodenja sastanaka i pregovaranja)
e Poslovni intervju
e Pisana komunikacija
e Predstavljanje dopisom
e Pismo preporuke
e Elektronski posredovana poslovna komunikacija
e Pisanje saopstenja za javnost
e Primijeri iz prakse

SISTEM OCJENJIVANJA




PREDISPITNE OBAVEZE
- 5bodova - Prisustvo
- 5bodova - Aktivnost
- 40 bodova - Prakti¢ni radovi:
5 bodova -CV/PP
20 bodova - Prezentacija
15 bodova - Vjezba (1,2,3,4,5.)

- 50 bodova

Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte
usvajanje opstih znanja o interpersonalnoj
komunikaciji u poslovnom okruzenju i efikasno
oblikovanje poruka u javnoj i pisanoj
komunikaciji.

- 50 bodova

UKUPNO

100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA

1. Bovee, C. L., Thill, J. V., 2012, Suvremena poslovna komunikacija, 10. izdanje, Mate, Zagreb.

DODATNA LITERATURA

1. Fox, R., 2006, Poslovna komunikacija, 2. izdanje, Hrvatska sveuciliSna naklada — Pucko

Otvoreno Uciliste, Zagreb.

2. Vodopija, S., 2006, Opca i poslovna komunikacija, Naklada Zagar, Rijeka.
3. Rouse, M. J., Rouse, S., 2005, Poslovne komunikacije: kulturoloski i strateski pristup,

Masmedia, Zagreb.

4. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz ekonomskih ¢asopisa.

OBAVEZNA OPREMA:

Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA:

N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih sluc¢ajeva i pisanjem poslovnih

dopisa.




Puni naziv predmeta:

Prezentacijske tehnike

Sifra predmeta: TK4
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da se studenti upoznaju sa faktorima uspjeSne prezentacije, dizajnom prezentacije,
tehnologijom koja se primjenjuju u prezentaciji i prezentacijskim tehnikama. U okviru predmeta se
studenti upoznaju sa softverskim paketom koji se koristi u pripremi i provodenju prezentacija (Adobe
Photoshop, Adobe lllustrator, Microsoft PowerPoint). Vladanje tehnikama argumentovanja i
primjena prezentacijskh tehnika su dodatni ciljevi ovog predmeta.

Ishodi ucenja:

Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

razlikuju vezbalne i neverbalne znakove;
prepoznaju faktore uspjeha prezentacije;

vladaju tehnikama argumentovanja;

samostalno pripremaju i provode prezentacije;
primjenjuju odgovarajuce prezentacijske tehnike.

SADRZAJ PREDMETA

Temelji komunikacije

Faktori uspjeha prezentacije

Neverbalni i verbalni znakovi

Kreativnost u prezentovanju

Odnos sadrzaja i forme u prezentiranju
Primjena konkretnih broj¢anih pokazatelja
Tehnike argumentovanja

Priprema prezentacija

Demonstracija vs. prezentacija
Vizuelizacija prezentacijskog materijala
Temelji dizajna prezentacija

Tehnologija: flip chart, projektor, pisani materijali
Pisane prezentacije

Telefonske prezentacije

Face — to — face prezentacije




SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Parcijalni testovi
- Seminarski radovi
- Prisustvo na nastavi
- Aktivnost
- Vjeibe
Zavrsni ispit 50 bodova
UKUPNO 100 bodova

50 bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Ford, N., McCullough, M., Schutta, N., 2012, Presentation Patterns: Techniques for Crafting
Better Presentation, Upper Saddle River, Boston.
DODATNA LITERATURA
1. Alley, M., 2003, The Craft of Scientific Presentations, Springer, Berlin.
2. Schiffman, S., 2007, Sales Presentation Techniques: That Really Work, Adams Media, Avon

MA.
3. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz stu¢nih ¢asopisa.
OBAVEZNA OPREMA: Prenosni ra¢unar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi i analizom poslovnih sluéajeva.




Puni naziv predmeta:

Osnove marketinga i Internet

marketing
Sifra predmeta: 13
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je sticanje osnovnih znanja, kako teoretskih tako i prakticnih, iz podrucja marketinga.
Osim toga, cilj je da se studenti upoznaju sa moguénostima primjene interneta u marketingu, uz
naglasak na marketing komunikacijama, sa sadrzajem i specifi¢nostima tradicionalnih instrumenata
marketing miksa, te novim moguénostima, tehnikama i orudima koje omogucdava internet
marketing. Studenti ¢e razumijeti bitne osnove za za koristenje marketinga kao poslovne koncepcije
(marketing informacioni sistem i segmentacija trzista). Dodatni cilj predmeta je osposobljavanje
studenata za primjenu savremenih marketinskih vjeStina i alata u rjeSavanju problema koji se
javljaju u poslovoj praksi.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
o koriste savremene marketinSke vjesStine i alate u rjeSavanju problema koji se javljaju u
poslovnoj praksi;
e identifikuju moguénosti primjene marketinga i internet marketinga u okviru poslovnih
sistema;
e prepoznaju i primijenjuju tehnike i strategije internet marketinga;
e samostalno na konkretnim primjerima demonstriraju implementaciju marketing plana.

SADRZAJ PREDMETA
e Pojam i definicija marketinga
e Marketinsko okruZenje i internet okruzenje
e IstrZivanje trzista
e Segmentacija, pozicioniranje i predvidanje
e Ponasanje potrosaca
e Elementi marketing miksa
e Organizacija marketinga
e Tehnike internet marketinga
e Drustveni mediji u internet marketingu
e E-marketing informacioni sistemi
e Obiljezja i prednosti e-proizvoda
e Nove marketing miks strategije za e-trZista




e Mobilni marketing
e Konkurentski, globalni i drustveni aspekti marketinga
e Medunarodni marketing

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon 2. sedmice predavanja studenti
biraju temu za izradu seminarskog
rada, a kojeg trebaju dostaviti i ukoliko - Seminarski rad 20 bodova.
Zele ostvariti maksimalan broj bodova,
onda prezentovati do kraja semestra.

- Na vjezbama studenti rade analizu
marketing miksa proizvoda/usluge koju
trebaju predati do kraja semestra u
pismenoj formi.

- Nakon odrZavanja vise od polovine
predvidenih predavanja, organizuje se
test sa pitanjima koja obuhvataju pola
predenog gradiva.

- Zadada (analiza marketing miksa
proizvoda/usluge) 5.

- Test 25 bodova.

Zavrs$ni ispit obuhvata osnovne marketinske
pojmove, marketing miks, koncepte u okviru
Internet marketinga, kao i ostale, izabrane
teme iz savremenog marketinga.

- Zavrsniispit 50 bodo&.

UKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Ruii¢, D, Bilos, A., Turkalj, D., 2014, E-marketing, lll. izmijenjeno i proSireno izdanje,
Sveuciliste Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku, Ekonomski fakultet u Osijeku.
2. Pestek, A., 2010, E-marketing u turizmu, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo
3. Kotler, P., Wong, V., Saunders, J., Armstrong, G., 2006, Osnove marketinga — Cetvrto
europsko izdanje, Mate, Zagreb.
DODATNA LITERATURA
1. Kotler, P., Keller, K., 2008, Upravljanje marketingom, 12. izdanje, Mate, Zagreb.
2. Strauss, J., El-Ansary, A., Frost, R., 2003, E-marketing, 3rd ed., Prentice Hall.
3. Jobber, D., Fahy, J., 2006, Osnovi marketinga, Data Status, Beograd.

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se provodi putem predavanja, diskusija, vjezbi.




Puni naziv predmeta: Elektronska trgovina

Sifra predmeta: 15

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus

Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje: Jedan semestar

Semestar: Zimski semestar

studijski program: Savremveno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:

Voda modula: ASISTENT:

Status predmeta: Izborni

Ogranicenja pristupa: Nemaih

SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU

Predavanja: 2

Auditorne vjezbe: 3

Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da studenti savladaju teorijske osnove i tehnoloske pretpostavke elektronske
trgovine kao faktora globalizacije poslovanja u danasnjem poslovnhom okruzenju. Osim toga, cilj je
da se studenti upoznaju sa primjenom IT-a u projektovanju i upravljanju sistemom e-trgovine, kao i
da ovladaju pojmovima vezanim za elektronsku trgovinu, poslovnim modelima, tehnoloskim
osnovama i modelima prihoda elektronske trgovine. Studenti ¢e se, takode, upoznati sa osnovama
sigurnosti u elektronskoj trgovini.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e identifikuju i primijene poslovne modele koji se mogu realizovati metodama i tehnikama
elektronske trgovine;
e prepoznaju razli¢ite modele prihoda u elektronskoj trgovini;
e samostalno projektuju i vode projekte realizacije elektronskih prodajnih mjesta;
e primjenjuju razlicite dostupne programske alate i rjeSenja namijenjena elektronskoj
trgovini.

SADRZAJ PREDMETA
e Inovacije koje sa sobom donosi nau¢no-tehnicki progres
Mijesto elektronske trgovine u e-poslovanju
Okruzenje elektronske trgovine
Razvoj elektronske trgovine
Tehnoloske osnove elektronske trgovine
e Poslovni modeli elektronske trgovine
e Modeli prihoda
e  Platni sistemi u elektronskoj trgovini
e Internacionalno kodiranje proizvoda (EAN) sistem i inovacije na bazi EPOS tehnologija
e Digitalni proizvodi i usluge
e Modeli e-prodajnih mjesta
e Trgovanje nainternetu
e Marketing u elektronskoj trgovini
e Izgradnja web sajta elektronske trgovine
e Sigurnost elektronske trgovine




SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- U 6. sedmici semestra vrsi se prva
provjera znanja putem testa 1

- U 12. sedmici semestra vrsi se druga - Test 1: 15 bodova
provjera znanja putem testa 2 - Test 2: 15 bodova
- Tokom Citavog semestra, nakon - Vjezbe: 20 bodova

odrzanih ¢asova vjezbi, studenti
predaju uradenu vjezbu na sistem za
upravljanje ucenjem.

Zavrsni ispit

Zavsni ispit obuhvata provjeru znanja iz oblasti
elektronske trgovine i bitnih aspekata primjene
ovakvog nacina poslovanja.

- Zavrsni ispit: 50 bodova

UKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Bijeli¢, P., 2012, Globalna elektronska trgovina, Ekonomski fakultet, Beograd.
DODATNA LITERATURA
1. Milosavljevi¢, M., Miskovi¢, V., 2011, Elektronska trgovina, Univerzitet Singidunum,
Beograd.
2. Chaffey, D., 2007, E-Bussines and E-Commerce Management, Prentice-Hall, London.
3. Llaudon, K.C., Guercio Traver, C., 2004, E-Commerce: Business, Technology, Society,
Addison-Wesley, Boston.

OBAVEZNA OPREMA: Racunari, projektor, pristup internetu

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se provodi putem predavanja, diskusija, vjezbi.




Puni naziv predmeta:

Publicitet i sponzorstvo

Sifra predmeta: TK7
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje: Jedan semestar

Semestar: Zimski semestar

Studijski program: Savremveno poslovanje i informaticki

menadZiment

NASTAVNIK:

Voda modula: ASISTENT:

Status predmeta: Izborni

Ogranicenja pristupa: Nema ih

SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU

Predavanja: 2

Auditorne vjezbe: 3

Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa teorijskim i prakticnim aspektima integrisane marketinske
komunikacije i elemenata marketinske komunikacije. Dodatni ciljevi ovog predmeta su izu¢avanje
pozitivhog i negativnog publiciteta uz identifikovanje razlika izmedu publiciteta i oglasavanja. Pored
toga, cilj predmeta je i upoznavanje studenata sa osnovama sponzorstva i ugovorom o sponzorstvu.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

analiziraju elemente marketinske komunikacije;

razumiju proces integrisanja marketinskih komunikacija;

razlikuju pozitivan i negativan publicitet;

identifikuju bitne elemente ugovora o sponzorstvu;

samostalno izraduju ugovor o sponzorstvu;

razviju osnovne prakti¢ne vjestine vezane za marketing komuniciranje putem sponzorstva i
publiciteta, primjenjive u njihovom budu¢em profesionalnom okruZenju.

SADRZAJ PREDMETA

Elementi marketinske komunikacije

Odredivanje marketing komunikacionog budZeta

Planiranje promotivnog miksa

Integrisana marketinSka komunikacija

Organizaciona rjeSenja za primjenu integrisanih marketinskih komunikacija
Planiranje institucijskog oglasavanja

Mjerenje efekata institucijskog oglasavanja

Publicitet kao dio marketing komunikacijskog miksa

Pozitivni publicitet

Negativni publicitet

Publicitet i oglasavanje

Sponzorstvo kao oblik komuniciranja preduzeéa sa okruzenjem
Sponzorstvo u sportu

Ugovor o sponzorstvu

Sponzorstvo: principi, pojmovi, uslovi




SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Nakon 3. sedmice predavanja studenti
dobivaju zadatak da do kraja semestra

. . . - Zadada (studija slucaja) 10 bodova
pismeno analiziraju izabrane studije

slu¢aja iz oblasti publiciteta. - Zadada (molba za sponzorstvo) 10
- Tokom semestra studenti rade na izradi bodova.

vlastite molbe za sponzorstvo kao

praktiénog rada. Istu predaju u formi - Test 30 bodova.

zadace do kraja semestra.

- Nakon odrzavanja vise od polovine
predvidenih predavanja, organizuje se
test sa pitanjima koja obuhvataju pola
predenog gradiva.

Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte
osnovnih pojmova iz oblasti publiciteta i
sponzorstva, sa naglaskom na razumijevanje
znacaja marketinske komunikacije.

UKUPNO 100 bodova

- Zavrsniispit 50 bodova.

OBAVEZNA LITERATURA
1. Vracdar, D., 2010. Strategije trziSnog komuniciranja, Centar za izdavacku delatnost
Ekonomskog fakulteta u Beogradu, Beograd.
DODATNA LITERATURA
1. Proso, M., 2016, Pravo na publicitet u sportu, Collected papers of the Law Faculty of the
University of Split, Vol. 52, No. 4, str. 1069 — 1086.
2. Ognjanov, G., 2009, Integrisana marketinska komunikacija, Centar za izdavacku delatnost
Ekonomskog fakulteta u Beogradu.
3. Clow, K.E.,, Baack, D., 2007, Integrated Advertising, Promotion, and Marketing
Communications, Prentice Hall, NJ.
4. Kesi¢, T., 2003, Integrirana marketinska komunikacija, Opinio, Zagreb.

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i izrade i prezentovanja
seminarskih radova.




Puni naziv predmeta:

Direktni marketing

Sifra predmeta: TK9
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je omogudavanje studentima multidisciplinarno identifikovanje uticaja aktivnosti
direktnog marketinga na kreiranje konkurentske prednosti i uévrscivanje poslovnog autoriteta. Osim
toga, cilj je studente upoznati sa ciljevima i funkcijama direktnog marketinga, kao i planiranjem i
implementacijom kreativnih strategija direktnog marketinga u cilju gradenja gradenje konkurentske
pozicije. Studenti ¢e biti upoznati sa personaliziranim vidovima promotivnih kampanja i osposobljeni
za upravljanje aktivnostima direktnog marketinga usmjerenog na bazu lojalnih kupaca. Dodatni cilj je
identifikovanje razlika izmedu pojedinih tehnika direktnog marketinga i razumijevanje znacaja i
primjene baza podataka u direktnom marketingu.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e identifikuju uticaj aktivnosti direktnog marketinga na kreiranje konkurentske prednosti;
e razumiju ciljeve i funkcije dikretnog marketinga;
e izvrSe planiranje aktivnosti direktnog marketinga;
e samostalno kreiraju i implementiraju kreativne strategije direktnog marketinga;
e razlikuju pojedine tehnike direktnog marketinga;
e kreiraju baze podataka potencijalnih i postojecih kupaca.

SADRZAJ PREDMETA
e Poslovna marketinska komunikacija
e Pojam i uloga direktnog marketinga
e Direktni marketing kao instrument integrisanog marketing komuniciranja
e Ciljevi i funkcije direktnog marketinga
e Proces planiranja direktnog marketinga
e Kreativna strategija direktnog marketinga
e Strategije direktnog marketinga
o Tehnike direktnog marketinga
e Baze podataka kao klju¢ni resurs direktnog marketinga: Database marketing
e Kanali direktnog marketinga: E-mail marketing
e Kanali direktnog marketinga: kataloski marketing
e Kanali direktnog marketinga: telefonski marketing
e Kanali direktnog marketinga: marketing direktnog odgovora u Stampanim medijima
e Kanali direktnog marketinga: marketing direktnog odgovora u elektronskim medijima




e Kanali direktnog marketinga: elektronska trgovina

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon svakog predavanja vjezba se
prakti¢na primjena alata direktnog
marketinga kroz radne zadatke

- lzrada plana direktnog marketinga —
samostalan rad studenata - Plan prodaje 20 bodova

- Nakon 7. sedmice vrsi se provjera
znanja o osnovnim strategijama
direktnog marketinga kroz TEST | - Test 1110 bodova

- U posljednjoj sedmici semestra vrsi se
provjera znanja primjeni baza podataka
u direktnom marketingu kroz TEST Il

- Radni zadaci 10 bodova

- Test 110 bodova

Zavrsni ispit obuhvata teorijske i prakti¢ne —  Zavr$ni ispit 50 bodova

aspekte primjene direktnog marketinga.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA

1. Chroneos Krasavac, B., Veljkovi¢, S., 2015, Direktni marketing, CID Beograd, Beograd.
DODATNA LITERATURA

1. Kotler, P., Keller, K., L., Martinovié¢, M., 2014, Upravljanje marketingom, 14. izdanje, Mate,
Zagreb.

2. Kotler, P., Keller, K., L., 2006, Marketing menadzZment, 12. izdanje, Data status, Beograd.

3. Salai, S., Koncar, J., 2007, Direktni marketing, Ekonomski fakultet Subotica, Subotica.
Brki¢, N., 2003, Upravljanje marketing komuniciranjem, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
Univerzitet

u Sarajevu, Sarajevo.
5. Houdsen, M., Thomas, B., 2002, Direct marketing in practise, The Chatered Institute of

Marketing.
6. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz stu¢nih ¢asopisa.
OBAVEZNA OPREMA: Prenosni raunar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i izradom seminarskih
radova.




Puni naziv predmeta:

Planiranje i analiza poslovanja

Sifra predmeta:

RIR3

Nivo modula (ciklus):

Prvi ciklus

Bodovna vrijednost ECTS:

6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj ovog predmeta je studentima pruZiti dodatna znanja i vjesStine o taktickom i operativnhom
planiranju kao i metodama i vrstama analize poslovanja. Sticanje znanja i vjestina za efikasno i
ispravno planiranje poslovanja, kao i sticanje znanja za samostalnu izradu poslovnog plana i analize
poslovanja preduzeca je, takoder, cilj predmeta. Dodatni cilj je da studenti steknu znanje o
izracunu opravdanosti ulaganja i pokazateljima uspjesSnosti poslovanja preduzeca

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

efikasno rasclanjuju bitne faktore poduzetnickog poslovanja;

samostalno izrade poduzetnicki poslovni plan i analizu;

izrade sadrzaj poslovnog plana, te sadrZaj investicijskog elaborata;

sastave i objasne plan pojedinih troskova, te finansijski plan i izrade jednostavniji primjer
plana kapitalnog ulaganja;

izracunaju opravdanost ulaganja;

pravilno opisu i interpretiraju pokazatelje uspjesnosti poslovanja poduzeda, pokazatelje
investiranja, likvidnosti, aktivnosti i zaduZenosti, te njihovu meduzavisnost.

SADRZAJ PREDMETA

Pojam planiranja i sistemi planiranja

Funkcija i svrha planiranja

Ciljevi i nacela planiranja

Razvoj menadZmenta i kontrolinga kao determinanti planiranja
Proces planiranja

Operativno planiranje: poslovnih funkcija, resursa i rezultata
Organizacija planiranja i analiza poslovanja kao ustrojstvo i kao proces
Poslovni plan — budZetiranje

Informacijski sistem: eksterne informacije

Informacijski sistem: interne informacije — raunovodstveni i ostali operativni, te statisticki
podaci

Metode analize i znacaj pokazatelja

Pracenje i ocjenjivanje poslovanja: analiza resursa, poslovnih funkcija
Analiza poslovnog rezultata i ulaganja




e QOcjena likvidnosti, stabilnosti, zaduZenosti i efikasnosti, ocjena boniteta
e Savremeni trendovi planiranja i analize poslovanja

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- lzrada i prezentacija poslovnog plana

- Polovinom semestra odrzava se test 1
sa pitanjima koja obuhvataju pola
predenog gradiva.

- U pretposljednjoj sedmici semestra
odrzava se test 2 koji obuhvata drugi
dio predenog gradiva.

- Poslovni plan 30 bodova
-Test1 10 bodova
-Test2 10 bodova

Zavrsni ispit obuhvata zadatke iz ocjene 50 bodova

investicionih ulaganja i analiza finansijskih

izvjestaja.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA

1. Gulin D., Percevi¢ H., Tu$ek B., Zager L., 2012, Poslovno planiranje, kontrola i analiza,

Hrvatska zajednica racunovoda i finansijskih djelatnika, Zagreb.
DODATNA LITERATURA

1. Knezevié¢ G., Stanisi¢ N., Mizdrakovi¢ V., 2013, Analiza finansijskih izvestaja, Univerzitet
Singidunum, Beograd.

2. Pucko D., 2005, Analiza in nacrtovanje poslovanja, Ekonomska fakulteta, Univerza v
Ljubljani, Ljubljana.

3. Osmanagi¢- Bedenik, N., 2002, Operativno planiranje, Skolska knjiga, Zagreb.

4. Casopisi - preporucuje se kori$tenje ¢lanaka iz stru¢nih €asopisa.

OBAVEZNA OPREMA: Racunar i projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva iz prakse, kao i izrade i
prezentovanja poslovnih planova i investicionih projekata.




Puni naziv predmeta:

Elektronsko bankarstvo i platni

promet
Sifra predmeta: 16
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je upoznati studente sa mogucnostima koristenja novih informacionih i
telekomunikacionih tehnologija u finansijskim institucijama, sa posebnim akcentom na primjeni u
bankarstvu. Osim toga, cilj je da studenti jasno spoznaju koje su to prednosti i mane elektronskog
bankarstva, da razumiju sisteme elektronskog pla¢anja i pojam elektronskog novca, kao i da se
upoznaju sa potencijalnim rizicima koji su vezani za eletronsko bankarstvo i sigurnosne
mehnizmima za zastitu. Krajni cilj je osposobiti studente za upravljanje konkretnim poslovima u
savremenim elektronskim bankama i u uslovima funkcionisanja elektronskih finansijskih sistema.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e razumiju mogucénosti, prednosti i mane elektronskog bankarstva;
e razumiju sisteme elektronskog plaéanja;
e prepoznaju potencijalne rizike vezane za eletronsko bankarstvo;
e identifikuju moguénosti primjene razli¢itih sigurnosnih mehanizmima za zastitu u okviru
elektronskih finansijskih sistema.

SADRZAJ PREDMETA
e Koncept i razvoj elektronskog bankarstva
e Tehnicko-tehnoloska osnova elektronskog bankarstva
e Kljuéni protkoli za podrsku internet bankarstva http (Hypertext Transfer Protocol)
SSL (Secure Sockets Layer)
SWIFT sistem
Elektronski platni promet
Elektronski sistemi plac¢anja na veliko
Elektronski novac
Elektronski ¢ekovi
Elektronske platne kartice
ATM sistemi
POS sistemi
e Sigurnost na internetu
e Sigurnosni mehanizmi u okviru elektronskog bankarstva




e Mobilno bakarstvo

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon svake 3. sedmice vrsi se
provjera znanja putem vjezbi o do tada
predenom gradivu.

- Nakon 4. sedmice vrsi se provjera
znanja putem kviza 1 o osnovama,
razvoju e-bankarstva i klju¢nim
protokolima.

- Nakon 10. sedmice vrsi se provjera
znanja putem kviza 2 o e-novcu, e-
¢ekovima i elektronskim platnim
karticama.

- Nakon 15 sedmica vrsi se provjera
znanja putem kviza 3 o ATM i POS
sistemima i mobilnom bankarstvu.

- Na polovini semestra se odrzava test 1
sa pitanjima koja obuhvataju pola
predenog gradiva.

4 bodova
3 bodova

-Vjezba 1
- Vjezba 2
-Vjezba 3 4 bodova
-Vjezba 4 4 bodova
-Kviz1l 5 bodova
-Kviz2 5 bodova
-Kviz3 5 bodova
-Test1l 20bodova

Zavrsni ispit obuhvata kompletno predeno
gradivo.

- Zavr$ni test 50 bodova

UKUPNO

100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA

1. Uros, T., 2016, Elektronsko bankarstvo, Visoka Skola poslovnih studija, Beograd.
2. Vuksanovi¢, E., 2009, Elektronski sistemi placanja, Ekonomski fakultet Univerziteta u

Kragujevcu, Kragujevac.
DODATNA LITERATURA

1. Radovanovi¢, P., 2009, Elektronsko bankarstvo kao okosnica digitalne ekonomije, Visoka
poslovna skola strukovnih studija, Leskovac.
2. Shah, M., Clarke, S., 2009, E-Banking Managment Issues, Solutions, and Strategies, 1Gl

Global, Hershey.

3. Casopisi — preporucuje se koritenje ¢lanaka iz ekonomskih asopisa.

OBAVEZNA OPREMA:

Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA:

N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se izvodi putem predavanja, grupnog rada i diskusija, vjezbi, izrade i prezentovanja

seminarskih radova.




Puni naziv predmeta:

Medunarodne poslovne finansije

Sifra predmeta:

BOF3

Nivo modula (ciklus):

Prvi ciklus

Bodovna vrijednost ECTS:

6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj ovog predmeta je upoznati studente sa problematikom medunarodnog monetarnog sistema,
sa funkcionisanjem savremenog deviznog trZiSta, monetarnim integracijama, ulogom
medunarodnih finansijskih i monetarnih institucija u savremenoj svjetskoj ekonomiji, kao i
problematikom medunarodne likvidnosti i finansijskih kriza. Dodatni cilj predmeta je upoznavanje
sa alternativama poslovanja na inostranom trziStu sa naglaskom na izvoz, te ovladavanje osnovnim
tehnikama kreditiranja izvoza i osiguranja izvoznih kredita.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e identifikuju nacin funkcionisanja medunarodnog monetarnog sistema;
e razumiju promjene u medunarodnim poslovnim tokovima koje su rezultat djelovanja
realnih i finansijskih faktora;
e poznaju pravila medunarodnog poslovanja, posebno problematike promjene deviznog
kursa;
e predloZe adekvatno pozicioniranje preduzeda u uslovima medunarodnog poslovanja;
e razlikuju medunarodne oblike kretanje kapitala;
e procjenjuju optimalan vid ulaganja na stranim trzistima ovisno o ciljevima privrednog
drustva;
e identifikuje uzroke kriza i zaraza;
e razlikuje sve alternative poslovanja na inostranom trZistu;
e identifikuje funkciju i razloge osnivanja off shore kompanija.

SADRZAJ PREDMETA
e Pojam medunarodnih poslovnih finansija
e Oblici medunarodnog kretanja kapitala
e Medunarodne monetarne i financijske institucije-Medunarodni monetarni fond (MMF)
e Medunarodne monetarne i financijske institucije-Svjetska banka (WB)
BiH i medunarodne monetarne institucije
Devizno trziste
Teorija i sistemi deviznih kurseva
Teorija i politika uravnotezZenja bilansa pladanja
e  Optimalno valutno podrucje
e Alternative poslovanja na inostranom trzistu




Kreditiranje i osiguranje izvoza

Medunarodne direktne investicije

Finansijske krize i zaraze

Velika ekonomska kriza i finansijska kriza 2008. godine
Off shore kompanije

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

Nakon 6. sedmice predavanja vrsi se
provjera znanja u obliku testa 1, koji
obuhvata osnovne pojmove iz oblasti
medunarodnih poslovnih finansija,
oblici kretanja kapitala, znacaj i uloga
Medunarodnog monetarnog fonda
(MMEF).

Nakon 12. sedmica predavanja vrsi se
druga provjera znanja u obliku testa 2,
koji obuhvata pojmove uloga i znacaj
Svjetske banke (WB), znacaj i uloga
medunarodnog monetranog trzista,
devizno trziste, teorija i sistemi
deviznih kurseva, te optimalno valutno
podrudje.

Studenti nakon 8. sedmice predavanja
vrie odbranu seminarskih radova. U
prvoj sedmici se studentima prezentira
spisak preglednih tema iz oblasti
medunarodnih poslovnih finansija. Uz
izlaganje studenti obavezno izraduju i
prezentaciju za odabrane teme za
izlaganje.

Test 1 20 bodova

Test 2 20 bodova

Seminarski rad 10 bodova

Zavrsni ispit obuhvata provjeru znanja iz 50 bodova
oblasti kreditiranja i osiguranja izvoza,
medunarodnih direktnih investicija,
finansijskih kriza i zaraza, velike finansijske
krize, te elemenata i uloge tzv. off shore

kompanija.
UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Klincov, R., 2010, Medunarodna ekonomija i finansije, Univerzitet za poslovne studije,
Banja Luka.
DODATNA LITERATURA
1. Mishkin F. S., Eakins S. G., 2005, Medunarodne poslovne finansije institucije, prevod,
Mate, Zagreb.
2. Krugman, P.R., Obstfeld M., 2004, International Economics: Theory and Policy, 6th ed.,
Pearson Addison Wesley, Boston.
3. Burnazovi¢, T., ImSirovié¢, I, 1999, Svjetska banka i Medunarodni monetarni fond,
Kantonalna privredna komora Tuzla, “Grin” Gracanica.
4. Sinanagic¢ M., 2008, Strategijske varijante ulaska na inostrano trziste, Gama-X, Brcko.
Internet izvori:
5. hrcak.srce.hr/file/41468, Bilas V., Teorija optimalnog valutnog podrucja (Pregledni

znanstveni ¢lanak 339.738(4)).




6. http://www.dei.gov.ba/dei/dokumenti/informativni_clanci Monetarno okrupnjavanje na
evropskom tlu - Ekonomska i monetarna unija (Vijece Ministara BiH, Direkcija za evropske
integracije ).

7. Ahec-Sonje A., Analiza osjetljivosti bankarskog sustava-primjena “signalne metode”,
hrcak.srce.hr/file/44538.

8. Brzakovi¢ T., Uzroci i razmjere Svjetske finansijske krize i putevi izlaska,
http://fbim.meste.org/.

9. Cherles P. Kindleberger, Robert Z. Aliber, Najveée svjetske finansijske krize,
http://www.poslovni.hr/media.

10. Pavi¢ D., Balta I., Uzorci Velike gospodarske krize u SAD-u i Hooverovo upravljanje krizom,
hrcak.srce.hr/file/115564.

11. Sonje V., Finansijska kriza: beskonacna brica, www.hnb.hr/documents,
http://www.icei.epk.ba/admin/dokumenti

12. Direktne strane investicije u zemljama u razvoju sa posebnim osvrtom na zemlje zapadnog
balkana: dinamicka i strukturna obiljezja, Klapi¢, M., Nuhanovi¢, A., Ekonomski fakultet
Univerziteta u Tuzli.

13. http://www.fipa.gov.ba/informacije/statistike/investicije

14. http://www.ubs-asb.com/, Strane direktne investicije kao oblik finansiranja globalne
ekonomije, Stojanovic¢-Jovanovi¢, S., Ekonomski fakultet Beograd.

15. www.cbbh.ba (zvani¢na web stranica Centralne banke BiH).

16. www.worldbank.org (zvani¢na web stranica Svjetske banke).

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slu¢ajeva, te izradom i
prezentovanjem eseja.



http://www.dei.gov.ba/dei/dokumenti/informativni_clanci
http://fbim.meste.org/
http://www.poslovni.hr/media
http://www.hnb.hr/documents
http://www.icei.epk.ba/admin/dokumenti
http://www.fipa.gov.ba/informacije/statistike/investicije
http://www.ubs-asb.com/
http://www.cbbh.ba/
http://www.worldbank.org/

Ljetni semestar

Puni naziv predmeta: Upravljanje prodajom i pregovaranje
Sifra predmeta: TK5
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6
Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Ljetni semestar
Studijski program: Savremveno poslovanje i informaticki
menadZment
NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je pruziti studentima osnovna teorijska i prakticna znanja vezana uz savremenu
poslovnu praksu iz podrucja upravljanja prodajom i poslovnog pregovanja. Dodatni ciljevi ovog
predmeta su sticanje pregovarackih vjestina, razumijevanje strategija, vjestina i tehnika prodaje, kao i
uslova za izbor predstavnika prodaje. Cilj je, takoder, da se studenti pripreme za vodenje
pregovarackog procesa.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e vode proces planranja, implementacije i kontrole prodajnih aktivnosti;
e upravljaju portfolijem kupaca i poznavanje procesa i kriterija izbora klju¢nih kupaca;
e kreiraju strategije prodaje;
e vrse izbor predstavnika prodaje;
e identifikuju najpogodniju prodajnu strategiju;
e samostalno izraduju plan prodaje;
e uz pomo¢ stecCenih pregovarackih vjestina i tehnika, samostalno vode pregovaracki proces.

SADRZAJ PREDMETA
e Uloga prodajne funkcije i prodajnog menadzmenta u poslovnoj organizaciji
e Mijesto funkcije prodaje u organizacionoj strukturi preduzeda
e Planiranje prodaje
e Strategije, vjestine i tehnike prodaje
e Izbor predstavnika prodaje
e Motivacija i sistemi bonusa i malusa
e Koncepti prodaje i savremeni modeli prodaje
e Licna prodaja
e Upravljanje portfolijem kupaca
e Strategije i koncepti pregovaranja
e Pregovaracke vjestine
e Priprema za pregovore
e Pregovaracki proces
e Zakljucivanje pregovora
e Primijeri iz prakse




SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon svakog predavanja vjezba se
prakti¢na primjena metoda prodaje i
pregovaranja kroz radne zadatke

- lzrada plana prodaje — samostalan rad
studenata - Plan prodaje 20 bodova

- Nakon 7. sedmice vrSsi se provjera
znanja o osnovnim principima prodaje
kroz TEST | - Testll 10 bodova

- U posljednjoj sedmici semestra vrsi se
provjera znanja o procesu pregovaranja

- Radni zadaci 10 bodova

- Test110 bodova

kroz TEST Il
Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte metoda Zavrsni ispit 50 bodova
prodaje i procesa pregovaranja.
UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA

1. Gligorijevi¢, M., Ognjanov, G, 2011, Poslovno pregovaranje, Centar za izdavacku delatnost
Ekonomskog fakulteta u Beogradu, Beograd.

2. Tomasevié LiSanin M., 2010, Profesionalna prodaja i pregovaranje, HUPUP, Zagreb.

DODATNA LITERATURA

1. Tomasevic Lisanin, M., 2010, Poslovni slucajevi iz prodaje i pregovanja, HUPUP, Zagreb.

2. Lewicky R.J., Saunders D.M., Minton J.W., Barry B., 2003, Negotiation, readings, exercises and
cases, McGraw-Hill, Irwin, Boston.

3. Bratko S., Henich V., Roman 0., 2000, Prodaja, Narodne novine, Zagreb.

4. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz ekonomskih ¢asopisa.

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slu¢ajeva i izradom marketing plana.




Puni naziv predmeta:

Multimedijske tehnologije

Sifra predmeta: M3
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:

Voda modula:

ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 2
Laboratorijske vjezbe: 1

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da se studentima pruZe osnovna znanja o multimedijskim tehnologijama,
uredajima i sistemima, te da studenti upoznaju principe rada, analize i tumacenja multimedije
(taksonomija), nacin kreiranja, prikaza i obrade medija (tekst, hipertekst, grafika, zvuk, video i
animacija). Studenti ¢e nauciti smisleno i estetski povezati medije u cjelovitu aplikaciju Zeljenih
svojstava u primjeni. Upoznat ¢e metode, tehnike i alate pomocu kojih se razvijaju mediji i zatim

povezuju u multimedijske aplikacije.

Ishodi ucenja:

Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e raspolazu teorijskim znanjima i prakticnim kompetencijama za primjenu multimedijskih i

interaktivnih tehnologija u praksi;

e razumiju moguénosti savremenih programskih alata za razvijanje medija;

e primjenjuju osnovne tehnike za razvoj multimedije;

e koriste razli¢ite dostupne programske alate i rjeSenja namijenjena razvoju multimedijskih

elemenata;

e samostalno koriste osnovne multimedijske programske alate i interaktivne tehnologije.

SADRZAJ PREDMETA
e Uvod u multimediju
e (Osobine multimedijskih sistema
e Osnove audia
e Osnove slike
e Tekst
e (Osnove animacije
e Osnove videa
o Vizuelni efekti
Audio-vizuelne integracije
Multimedijska akvizicija podataka

Priprema multimedijskih materijala
o Aplikativni aspekt multimedija

e Aplikativni softver za multimedije
e Pravci razvoja multimedije

Standardi u multimedijskim komunikacijama




SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
L . - 10 bodova
- Parcijalni test (realizuje se na polovini
semestra)
- Samost'alnl pro!eka'\tv(r(.e:.s\l.lzwve se ) 35 bodova
tokom izvodenja vjezbi i izlaze prije
zavrsnog ispita)
- Aktivnost (predavanja i viezbe) > bodova
Zavrsni ispit 50 bodova
UKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Staréevi¢, D., Stavljanin, V., 2013, Multimediji, Fakultet organizacionih nauka, Beograd.
DODATNA LITERATURA
1. Bojkovi¢, Z., Martinovi¢, D., 2011, Osnove multimedijalnih tehnologija, Visoka sSkola
elektrotehnike i racunarstva strukovnih studija, Beograd.
2. Cvetkovi¢, D., Markovi¢, D., Savanovi¢, N., 2015, Multimedija, Univerztet Singidunum,
Beograd.
3. Chapman, N., Chapman, J., 2009, Digital multimedia, 3rd ed., John Wiley and Sons,
Chicester.
4. Vaughan, V., 2008, Multimedia Making it Work, 7th ed., McGraw-Hill, New York.
5. Li, Z., Drew, M.S., 2004, Fundamantals of Multimedia, Pearson Education, Upper Saddle

River.
OBAVEZNA OPREMA: Racunari, projektor, pristup internetu
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se provodi putem predavanja, diskusija, vjezbi.




Puni naziv predmeta:

Oglasavanje

Sifra predmeta: TK10
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa teorijskim i prakticnim aspektima oglasavanja i uticajem
oglasavanja na ponasanje potrosaca. Dodatni ciljevi ovog predmeta su izu¢avanje znacaja strategija
oglasavanja, vrsta medija, kreativnosti prilikom kreiranja oglasa i trendova u oglasavaniju. Cilj je i da
studenti ovladaju planiranjem i izradom oglasa, te metrikama za mjerenje efikasnosti oglasavanja.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e analiziraju proces oglasavanja;
e razumiju uticaj oglaSavanja na ponasanje potrosaca;
e klasifikuju pojedine vrste medija;
e planiraju i razvijaju kreativnu oglasavacku poruku;
o mjere efikasnost oglasavanja;
e samostalno analiziraju trendove u oglasavanju.

SADRZAJ PREDMETA
e Uvod u oglasavanje
e Proces komunikacije
e Oblici oglasavanja
e Funkcije oglasavanja
e Ponasanje potrosaca i istrazivanje trzista
e Faze naucnog istrazivanja
e Kreativna oglasavacka strategija
e Analiza medija
e Marketinsko planiranje
e Planiranje medija miksa
e Proces izrade oglasa
e Odnos klijenta i oglasavacke agencije
e Mijerenje efikasnosti oglasavanja
e Eticki / ekonomski / pravni / drustveni utjecaji oglasavanja
e Trendovi u oglasavanju

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon 2. sedmice semestra studenti - Seminarski rad 20 bodova.




biraju temu za izradu seminarskog rada, - Zadada (studija slucaja) 5 bodova.
a kojeg trebaju dostaviti i ukoliko Zele
ostvariti maksimalan broj bodova, onda
prezentovati do kraja semestra.

Na vjezbama studenti rade studije
slu¢aja koje tokom ili nakon vjezbi
dostavljaju u formi zadace.

Nakon odrzavanja vise od polovine
predvidenih predavanja, organizuje se
test sa pitanjima koja obuhvataju pola
predenog gradiva.

- Test 25 bodova.

Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte
osnovnih pojmova iz oblasti oglasavanja, kao i
specifi¢nih tema u ovoj oblasti.

- Zavrsniispit 50 bodova.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Ognjanov, G., 2014, Marketinske komunikacije, Centar za izdavacku delatnost Ekonomskog

fakulteta u Beogradu.

DODATNA LITERATURA

1.

Brki¢, N., 2003, Upravljanje marketing komuniciranjem, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
Sarajevo.

2. Brki¢, N. i Husi¢, M., 2003, Zbirka slucajeva iz marketing komuniciranja, Ekonomski fakultet u
Sarajevu, Sarajevo.
3. Belch, G.E., Belch, M.A., 2004, Advertising and Promotion — and Integrated Marketing
Communications Perspective, McGraw Hill Irwin, Boston.
4. Shimp, T. A, 2010, Advertising, Promotion and other aspects of Integrated Marketing
Communications, South — Western Cangage Learning.
5. Kesi¢, T., 2003, Integrirana marketinska komunikacija, Opinio, Zagreb.
6. Oroz Stancl, 1., 2014, Prikriveno ogladavanje u crtanim filmovima, Medijske studije, str. 76 —
91.
7. Jewler, J.A., Drewniany, B.L., 2004, Creative Strategy in Advertising, Wadsworth Publishing,
Belmont.
8. Wells, W.D., Burnett, J., Moriarty, S., 2002, Advertising: Principles and Practice, Prentice Hall,
Boston.
9. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz stu¢nih ¢asopisa.
OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slu¢ajeva i izrade i prezentovanja
seminarskih radova.




Puni naziv predmeta: Elektronsko poslovanje

Sifra predmeta: 14
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6
Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Ljetni semestar
s Savremeno poslovanje i informaticki
Studijski program: «
menadZment
NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je studentima predstaviti koncepte elektronskog i mobilnog poslovanja. Studenti ¢e
upoznati ulogu i znacaj razli¢itih oblika elektronskog poslovanja. Upoznat ée se sa osnovnim
promjenama u poslovnom procesu i u organizaciji nakon uvodenja elektronskog i mobilnog
poslovanja, kao i sa najvaznijim sistemima u elektronskom poslovanju. Osim toga, kao nadogradnja
elektronskom poslovanju studenti ¢e se upoznati sa mobilnim aplikacijama i mobilnim
poslovanjem.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e prepoznaju mogucnosti savremenih sistema elektronskog i mobilnog poslovanja;
e primjenjuju razlicite dostupne programske alate i rjeSenja namijenjena elektronskom
poslovanju;
e samostalno koriste osnovne aplikacije elektronskog poslovanja;
e primjenjuju alate elektronskog poslovanja na konkretnim poslovnim problemima.

SADRZAJ PREDMETA
e Uvod u elektronsko poslovanje
e Informacioni sistemi i elektronsko i mobilno poslovanje
e Organizacijski modeli elektronskog poslovanja
e Infrastruktura elektronskog poslovanja
e CRM sistemi
e Uvodenje elektronskog poslovanja u preduzeca
e E-odnosi sa kupcima
e Osnove Internet marketinga
E-lanac snabdijevanja
ERP sistemi
Elektronski sistemi pladanja
e Mobilno poslovanje
e  Modeli mobilnih aplikacija
e E-usluge
e Sigurnosni mehanizmi u elektrosnkom poslovanju

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- U 6. sedmici semestra vr3i se prva -Test 1: 15 bodova




provjera znanja putem testa 1. - Test 2: 15 bodova

- U 12. sedmici semestra vrsi se druga - Vjezbe: 20 bodova
provjera znanja putem testa 2.

- Tokom Citavog semestra, nakon
odrzanih ¢asova vjezbi, studenti
predaju uradenu vjezbu na sistem za
upravljanje ucenjem.

Zavrsni ispit

Zavsni ispit obuhvata teorijske i prakti¢ne - Zavrsni ispit: 50 bodova

aspekte primjene elektronskog poslovanja.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA

1. Radenkovié, B., Despotovi¢-Zraki¢, M., Bogdanovi¢, Z., Bara¢, D., Labus, A., 2015,
Elektronsko poslovanje, Fakultet organizacionih nauka, Beograd.
DODATNA LITERATURA
1. Paavilainen, J., 2007, Mobile Business Strategies: Understanding the Technologies and
Opportunities, Wireless Press.
2. Jelassi, T., 2007, Startegies for E-Business: Creating Value Through Electronic and Mobile
Commerce, Prentice Hall.

OBAVEZNA OPREMA: Racunari, projektor, pristup internetu

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se provodi putem predavanja, diskusija, vjezbi.




Puni naziv predmeta:

Trgovinsko poslovanje

Sifra predmeta: MIB5
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je upoznati studente sa metodama, tehnikama, nacelima i organizacijom u
trgovinskom poslovanju. Identifikovanje znacaja savremene trgovine na razvoj privrede razvijenih
zemalja u neizvjesnim uslovima poslovanja je dodatni cilj predmeta. Pored toga, cilj predmeta je
upoznati studente sa praksom savremenog poslovnog upravljanja u trgovini kroz analiziranje
znacaja elektronske trgovine i marketinga u trgovini, te osposobiti ih da razumiju probleme i
izazove u savremenoj trgovini i moguéim nacinima analiziranja i rjeSavanja istih.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

raspoznaju ciljno trziste i klju¢ne potrosace kao najvaznijie konkurentske prednosti;
upravljaju ljudskim resursima kao jednim od klju¢nih faktora uspjeha u trgovini;
samostalno vode trgovinske organizacije odnosno funkcijske jedinice ili procese unutar
trgovinskih organizacija;

razumiju znacaj komunikacije u savremenim trgovinskom organizacijama;

formuliSu i izrade sopstvene finansijske planove u okviru trgovinskih organizacija;

spoznaju uticaj elektronske trgovine u razvoju trziSne privrede, a posebno u trgovinskim
organizacijama;

prepoznaju znacaj pravilnog odredivanja kupovnih i prodajnih cijena kao i trgovackih marzi
za razli¢ite proizvode/usluge.

SADRZAJ PREDMETA

Osnove i posebna obiljezja trgovine

Razvoj planova i stratesko planiranje u trgovini

Odredivanije ciljnih kupaca i prikupljanje informacija potrebnih u razvijanju i modificiranju
trgovinskih strategija

Organiziranje i menadZment ljudskih resursa u trgovini

Vodenje i motivisanje ljudskih resursa unutar trgovinskih organizacija
Komuniciranje unutar trgovinskih organizacija

Upravljanje trgovinskom robom

Formiranje cijena u trgovini

Komuniciranje s kupcima

Poslovna dokumentacija u trgovinskom poslovanju

Finansijska strategija trgovinskog preduzeca i planiranje




Operacije lanca nabave i menadzment informacioni sistem
Strategije rasta i internacionalnog Sirenja trgovinskih preduzeéa
Marketing u trgovini

Elektronska trgovina

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Seminarski rad — na pocetku ljetnog
semestra studenti biraju temu za
seminarski rad koji su duzni zavrsiti uz
asistenciju predmetnog asistenta do - Seminarskirad — 25 bodova
12. sedmice odrZavanja vjezbi.

- Prvi parcijalni test — nakon odrzanih - Prviparcijalnitest —20 bodova
sedam lekcija ili 50% teorijskog gradiva - Prisustvo na nastavi i aktivnost —5
odrzava se prvi parcijalni test . bodova

- Prisustvo na nastavi i aktivnost -
studenti osiguravaju bodove svojim
prisusutvom i aktivnoséu na
predavanjima i viezbama.

Zavrsni ispit — obuhvata sve teorijske aspekte iz - Zavrsniispit —50 bodova
trgovinskog poslovanja koji se odnose na 15
nastavnih cjelina a sadrzi 20 teorijskih pitanja.
UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Dunkovi¢, D., 2015, Poslovno upravljanje u trgovini, Ekonomski fakultet, Zagreb.
DODATNA LITERATURA
1. Dunkley, G., 2004, Free Trade-Myth, Reality and Alternatives, Zed Books, London.
2. Levy, M., Weitz, B.A,, 2011, Retailing Management, McGrawHill/Irwin, New York.
3. Liebmann, H.P., Swoboda, B., Zentes, J., 2008, Handelsmanagement, Verlag Vahlen,
Munchen.
4. Segetlija, Z., Knego, N., KneZevi¢, B., Dunkovi¢, D., 2011, Ekonomika trgovine, Novi
informator, Zagreb.
5. Kurtié, A., Kulovi¢ DZ., 2011, Poslovno vodenje, Centar za licno i profesionalno usavrsavanje
— WAMY, Sarajevo.
6. ZupljaninS., 2010, Savremena trgovina — Strategija i politika trgovine u BiH, Nezavisni
univerzitet Banja Luka.
7. Begti¢, R., 1997, Marketing u trgovini, Ekonomski fakultet Univerziteta u Tuzli, Tuzla.
8. Segetlija, Z., Knego, N., Knetevi¢, B., Dunkovi¢, D., 2011, Ekonomika trgovine, Novi
informator, Zagreb.
9. Dedi¢, M., Klopi¢, R., 1997, Komuniciranje u trgovini, Ekonomski fakultet Univerziteta u
Tuzli, Tuzla.
10. Begti¢, R., 1998, Spoljnotrgovinsko poslovanje, Ekonomski fakultet Univerziteta u Tuzli,
Tuzla.
OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i izrade i prezentovanja
seminarskih radova.




Puni naziv predmeta:

Poduzetnistvo

Sifra predmeta: MIB4
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj izuavanja nastavnog predmeta je upoznavanje studenata sa savremenim teoretskim i
praktickim aspektima kreiranja, zapocinjanja i vodenja biznisa. Dodatni ciljevi predmeta su da
studenti stiCu znanja i vjeStine za prepoznavanje, realizaciju i razvoj poslovnih ideja, kroz
poznavanje elemenata biznis plana i nacina njegove izrade, te poznavanje oblika finansiranja

poduzetnickog poduhvata.

Ishodi ucenja:

Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

e sagledaju sustinu poduzetnic¢kog procesa;

e analiziraju i prepoznaju alternative u kreiranju biznisa;

e  kriticki analiziraju i prepoznaju snage i slabosti odnosno prijetnje i Sanse buduéeg biznisa;
e identifikuju najvaZnije karakteristike koje uspjeSnog poduzetnika razlikuju od drugih;

e samostalno zapocnu proces registracije vlastitog biznisa;

e kreiraju poslovni plan;

e samostalno formulisu, organiziraju i zapo¢nu Zeljeni oblik poslovne djelatnosti.

SADRZAJ PREDMETA:
e Uvod u poduzetnistvo

e Razvijanje uspjeSne poslovne ideje

e Inovacije i poduzetnistvo

e lIzrada biznis plana
[ ]

Osnovni oblici zapocinjanja biznisa. Osnivanje novoga preduzeca.
Kupovina vec postojeceg preduzeca

FranSizni sistem i uspostavljanje fransiznog sistema
Poduzetnicke strategije i taktike

Individualni model poduzetnistva

Korporativni model poduzetnistva

Poduzetnistvo i malo preduzecée

Razvoj i perspektive maloga preduzeda

Institucionalno sistemske i zakonske pretpostavke razvoja poduzetnistva.
Organizacijsko planiranje poduzetnickih poduhvata

Finansiranje poduzetni¢kog poduhvata




SISTEM OCJENJIVANJA:

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon 3. sedmice predavanja
dodjeljuju se teme za seminarski rad,
gdje studenti mogu izabrati 12 tema,
vezanih za nastavni proces.

- Na polovini semestra se odrzava test 1
sa pitanjima koja obuhvatraju pola
predenog gradiva.

- U pretposljednjoj sedmici predavanja
odrzava se test 2 koji obuhvata drugu
polovicu predenog gradiva.

- Seminarski 10 bodova
-Test1 15 bodova

-Test 2 15 bodova
-Prisutnost nastavi 10 bodova

Zavrsni ispit obuhvata pitanja vezana za
teorijske i prakti¢ne aspekte primjene
poduzetnistva.

- Zavrsni ispit 50 bodova

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Cizmi¢, E., Crnki¢, K., 2012, Strate$ko poduzetni$tvo, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
Sarajevo.
DODATNA LITERATURA

1. lli¢, M., Nadoveza, B., 2012, PoduzetnisStvo, Evropski univerzitet, Brcko.
2. Baringer B., Duane Ireland R., 2010, Poduzetnistvo-uspjesno pokretanje novih biznisa
(izdanje na bosanskom jeziku izdaje "OFF-SET" d.o.0. Tuzla u saradnji sa Centrom za razvoj

poduzetnistva-Tuzla.

3. Dedi¢ M.,Umihanic¢ B., 2004, Osnove menadZmenta i poduzetnistva,Ekonomski Institut dd,

Tuzla.

4. Buble, M., Kruzic, D., 2006, Poduzetnistvo: realnost sadasnjosti i izazov buduénosti, RRIF

Plus, Zagreb.

5. Pokrajac, S., Tomic, D., 2008, Preduzetnistvo, Alfa-Graf NS, Novi Sad.
Skrtic, M., 2006, Poduzetnistvo, Sinergija, Zagreb.
7. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz ekonomskih ¢asopisa

OBAVEZNA OPREMA:

Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA:

N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE:

Nastava se izvodi u obliku predavanja, vjezbi, seminarskih radova, testova i primjera iz prakse.




Puni naziv predmeta: E-usluge
Sifra predmeta: 17

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da se studenti upoznaju sa tehnickim i tehnoloskim pretpostavkama i
specificnostima elektronskih usluga (e-uprava, e-zdravstvo, e-obrazovanje i e-zabava). Studenti ¢ée
steé¢i osnovna znanja o primjeni informaciono-komunikaionih tehnologija u oblasti elektronskih
usluga i prakti¢na znanja primjenljiva za razvoj komponenti u oblasti elektronskih usluga. Pored toga,
cilj je da studenti ovladaju osnovnim znanjima i vijeStinama potrebnim za ucesée u realizaciji rjeSenja
e-usluga.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e opiSu i razlikuju ciljeve i posljedice primjene informaciono-komunikacionih tehologija u
oblasti e-usluga;
e samostalno analiziraju uspjesnost pojedinih drZava u razvoju e-uprave;
e analiziraju preduslove i prepreke razvoja e-usluga;
e identifikuju neohodne elemente infrastrukture za razvoj e-usluga.

SADRZAJ PREDMETA
e Pojam e-usluga
e Tehnoloski, organizacijski, pravni, procesni aspekti e-usluga
e Pojam strategije uvodenja i realizacije e-usluga
e Komunikaciona i softverska infrastruktura za e-usluge
e  Primjena IKT u javnoj upravi
e Standardi u sistemima e-uprave
e Pravni okvir e-uprave
e Primjena IKT u zdravstvu
Telemedicina i telemedicinski sistemi
Primjena IKT u zabavi
Alati za razvoj komponenti i sistema za e-zabavu
Primjena IKT u obrazovanju
e Sistemi elektronski podrzanog obrazovanja
e Pametna uprava, zadravstvo i obrazovanje
e Pravci razvoja e-usluga




SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Parcijalni testovi
- lzrada projekta
- Seminarski rad 50 bodova
- Prisustvo na nastavi
- Aktivnost
- Vjeibe

Zavrsni ispit 50 bodova

UKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Lee, |, 2014, Trends in E-Business, E-Services, and E-Commerce: Impact of Technology on
Goods, Services, and Business Transactions, Gl Global, PA.
DODATNA LITERATURA
1. Garson, G. D., 2006, Public information technology & e-governance: Managing the virtual
state, Jones & Bartlett Publishers, London.
2. Simonson, M., Smaldino, S., Albright, M., Zvacek, S., 2008, Teaching and Learning at a
Distance: Foundations of Distance Education, 4th Ed., Prentice Hall, NJ.
3. Maheu, M., Whitten, P., Allen, A., 2012, E-Health, Telehealth, and Telemedicine: A Guide to
Startup and Success, Jossey-Bass Inc, NY.
4. Natkin, S., 2006, Video Games and Interactive Media: A Glimpse at New Digital
Entertainment, AK Peters Ltd, Natick.

OBAVEZNA OPREMA: Racunari, projektor, pristup internetu

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i izrade i prezentovanja
seminarskih radova.




Puni naziv predmeta:

Berzansko poslovanje

Sifra predmeta: BOF4
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da se studenti upoznaju sa organizacijom i funkcijama berze u savremenim
uslovima, sa radom vodecih berzi u svijetu, a posebno sa trgovanjem na berzama u BiH. Osim toga,
studenti ¢e se upoznati sa pravnim i organizacionim aspektima poslovanja berzi, mjestom, ulogom
i znacajem berzi na finansijskom trzistu. Upoznat ¢e se sa aktivnostima profesionalnih berzanskih
posrednika, nauciti kako da trguju na berzi, te i sami imati priliku da trguju na berzi koristedi
informacione tehnologije. Krajni cilj izu¢avanja predmeta je da studenti steknu prakti¢éna znanja
koja ¢e im pruZziti moguénost da pronadu zaposlenje na berzi, u brokersko-dilerskim drustvima i

bankama.

Ishodi ucenja:

Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e koriste dostupne informacije za donosenje odluka za djelovanje na berzi kao investitor ili

emitent;

e razumiju nastanak i funkciju berzi u svijetu i u Bosni i Hercegovini;

e samostalno provede tehni¢ku i fundamentalnu analizu;

e procjenjuju mogucnost investiranja na berzi kao i prikupljanja kapitala putem berze;

e koriste aplikacije za trgovanje na berzi profesionalnih posrednika, te na takav nacin moze

kupovati i prodavati vrijednosne papire.

SADRZAJ PREDMETA

e Mjesto i uloga berze na finansijskom trzistu

e Pojam i nastanak berzi
e  Principi rada i vrste berzi
Funkcije berze

e Berzanski poslovi

[ ]

e Vanberzansko trziste

e Profesionalni berzanski posrednici
e Brokersko-dilerski poslovi

[ ]

e Aktivno trgovanje na berzi

Analiza nastanka i funkcija berzi u BiH i komparacija sa drugim berzama

Berzanska kotacija i drugi nacini organizacije berzanskog poslovanja

Berzanski sistemi trgovanja i sistemi obracuna i poravnanja

e Fundamentalna i tehnicka analiza vrijednosnih papira na berzi




e Primjena informacionih tehnologija i interneta u berzanskom poslovanju
e Analiza stvarnih primjera trgovanja i simulacija trgovanja na SASE

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Aktivnost obuhvata aktivan odnos na
predavanjima i vjezbama.

- Na polovini semetsra se odrzava test 1
sa pitanjima koja obuhvatraju pola
predenog gradiva.

- Prezentacija se odnosi na pripremu i
izlaganje prezentacije o zadatoj temi iz
oblasti berzanskog poslovanja.

- Aktivnost 5 bodova
-Test1 25 bodova
- Prezentacija 20 bodova

Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte
osnovih znanja o organizaciji i funkcijama
berze u savremenim uslovima, te radu vodecih
berzi u svijetu, a posebno o trgovanju na
berzama u BiH.

Zavrsni ispit 50 bodova

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Dugali¢ V., Stimac M., 2009, Osnove berzanskog poslovanja, Stubovi kulture, Beograd.
DODATNA LITERATURA
1. Petrovi¢, B.P., 2009, Berze i berzansko poslovanje, Prometej Zemun, Beograd.
2. Bodie Z, Kane A., Marcus A. J., 2006, Pocela ulaganja, Mate, Zagreb.
3. Graham B., 2003, Inteligentni investitor, Masmedia, Zagreb.
4. Damodaran A., 2007, Korporativne finansije-teorija i praksa, prevod, MODUS, Podgorica.
5. Mishkin F. S., Eakins S. G., 2005, Finansijska trZiSta i institucije, Mate, Zagreb.
6. Omerhodzi¢ S., 2008, Finansijska trzista i institucije, Harfo-graf d.o.o., Tuzla.
7. Omerhodzi¢ S., 2007, Finansijski menadZzment, Harfo-graf d.o.o., Tuzla.
8. Viduci¢ LJ., 2001, Finansijski manadZzment, RRiF-plus, Zagreb.

Internet izvori:

9. Zvani¢ne web stranice Sarajevske i Banjalucke berze (www.sase.ba i www.blberza.com),
te web stranice profesionalnih berzanskih posrednika (brokerskih kuca).

OBAVEZNA OPREMA:

Prenosni rac¢unar, projektor

DODATNA OPREMA:

N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, izradom dokumenata po uzoru na primjere iz prakse,
analizom poslovnih slu¢ajeva, izradom i prezentovanja eseja, simulacijom berzanskog trgovanja.



http://www.sase.ba/
http://www.blberza.com/

Puni naziv predmeta:

Tehnologije i sistemi za podrsku
korisnicima

Sifra predmeta: 111
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da se studenti upoznaju s teorijskim osnovama, tehnologijama i tehnikama za
pruzanje podrske korisnicima. Studenti ée ovlatati teorijskim znanjima o tehnikama i tehnologijama
podrske korisnicima, kao i praktiénim znanjima potrebnim za organizaciju korisnicke podrske i
upotrebu sistema podrske korisnicima. Studenti ¢ée takode steci znanja i vjeStine koje su potrebne
kako bi obavljali poslove dijagnosticiranja i rjeSavanja problema, uspjeSno komunicirali sa
korisnicima, odredivali specificne potrebe krajnjih korisnika, te obucéavali krajnje korisnike.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e objasne proces uspostavljanja sluzbe korisnicke podrske;
e demonstriraju sposobnost izrade korisni¢kog profila;
e 0piSu organizaciju i neophodne ljudske resurse za uspjesno organizovanje korisnicke
podrske;
e odreduju prioritet pri rjeSavanju problema;
e demonstriraju sposobnost za upravljanje procedurama;
e demonstriraju proces zaprimanja korisnickih zahtjeva;
e prepoznaju, implementiraju i revidiraju metriku sluzbe za korisni¢ku podrsku;
e proracunaju povrat investicija uloZenih u organizovanje sluzbe korisnicke podrske;
e samostalno analiziraju korisni¢ke probleme, te da ih sprovede ka uspjeSnom rjesenju;
e formulisu metode za rjeSavanje problema.

SADRZAJ PREDMETA
e Uvod u podrsku racunarskim korisnicima
e Vjestine potrebne za rad u sluzbi za podrsku korisnicima
e Klasifikacija korisnika
Service Desk - Uloge i odgovornosti, procesi i procedure, mjerenje performansi
Sistemi za podrsku korisnicima
Call centri
o Web orjentisana podrska
e Strucno konsultovanje
e Mail servis
e Help desk organizacija




e FAQ

e Alati za podizanje nivoa kvalitete podrske korisnicima
e Definisanje potreba krajnjih korisnika

e Obucavanje krajnjih korisnika

e Korisnicka podrska kao profesija

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon svakog predavanja vrsi se provjera
znanja putem online kvizova. Ukupan broj
kvizova je 13.

- Na polovini semestra (8. sedmica) odrzava se
test 1 sa pitanjima koja obuhvataju gradivo
koje je obradeno u prvih sedam sedmica
predavanja.

- Aktivnost studenata u toku predavanja i vjezbi
se boduje sa maksimalno 5 bodova.

- Kvizovi1—13 (2x13 = 26 bodova)
- Test 119 bodova
- Aktivnost 5 bodova

Zavrsni ispit obuhvata kompletno gradivo koje 50 bodova

je je obradeno tokom predavanja.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA

1. Knapp, D., 2013, A Guide to Service Desk Concepts, 4th edition, Cengage, Boston.

2. Beisse, F., 2013, A Guide to Computer User Support for Help Desk and Support Specialists,
5th edition, Cengage, Boston.

DODATNA LITERATURA

1. Marcella, R., Middleton, I.A., 1996, Key Factors in Help Desk Success: An Analysis of Areas
Critical to Help Desk Development and Functionality, British Library Research and
Development Department, London.

2. Walker, G., 2001, IT Problem Management, Prentice-Hall, New Jersey.

3. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz stu¢nih €asopisa

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar i projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i izrade te prezentovanja
seminarskih radova.




Puni naziv predmeta:

Osnove i tehnike osiguranja

Sifra predmeta: BOF2
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je razumijevanje funkcije osiguranja za drustvenu zajednicu i razlikovanje pojedinih
oblika kojima se privredni subjekti i pojedinci Stite od posljedica rizicnih dogadaja. Sudenti trebaju
da ovladaju pojmovima rizika i vrsta rizika, te steknu znanja i vjestina u identifikaciji, mjerenju i
upravljanju rizicima u osiguranju. Cilj je i sticanje specificnih znanja o pojedinim vrstama
osiguranja, pravnim aspekatima osiguranja, trzistima osiguranja u Europi i svijetu, rizicima
investicionog portfolija i izvjeStajima o ostvarenim performansama.

Ishodi ucenja:

Po zavrSetku nastve na ovom predmetu studenti ¢e biti u mogucnosti da:
e identifikuju rizike sa kojima se susrece preduzece i predloZe metode i instrumente za

upravljanje rizikom;

e razumiju osiguranje kao metodu upravljanja rizikom i raspolazu specifiénim znanjima o

pojedinim vrstama osiguranja;

e razumiju osnovne elemente ugovora o osiguranju i aktivno sudjeluje u izradi istih;
e poznaju kanale prodaje proizvoda osiguranja i aktivno sudjeluju u izradi marketinske i

prodajne strategije;

e poznaju zakonsku regulativu osiguranja u BiH, te kriticki promisljaju mjesto i ulogu
osiguravajucih drustava u finansijskom sistemu BiH;

SADRZAJ PREDMETA

e Pojam, funkcije i znacaj osiguranja

e Karakteristike rizika, vrste rizika
e Nacini upravljanja rizikom

Klasifikacija osiguranja

Utvrdivanje premije osiguranja
Prodaja proizvoda osiguranja
E-osiguranje

Likvidacija Steta

e Zakonska regulacija osiguranja

Interdisciplinarnost upravljanja rizicima

Zivotno osiguranje, karakteristike i vrste proizvoda zivotnog osiguranja
NeZivotna osiguranja, karakteristike i vrste
Temeljna nacela, obiljeZja i elementi ugovora o osiguranju




Drustva za osiguranje u okviru industrije osiguranja
Drustveno ekonomski znacaj djelatnosti i industrije osiguranja

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

Nakon 6. sedmice predavanja vrsi se
provjera znanja u obliku testa 1, koji
obuhvata osnovne pojmove iz oblasti
osiguranja, rizika, znacaja poslova
osiguranja i uloge osiguranja.

Nakon 12. sedmice predavanja vrsi se
druga provjera znanja u obliku testa 2,
koji obuhvata pojmove uloga i znacaja
Zivotnog osiguranja, ugovor o
osiguranju, elemenata premije
osiguranja, te mehanizmima
upravljanja rizikom.

Studenti nakon 8. sedmice predavanja
vrie odbranu analiza slucaja, u okviru
kojih analiziraju konkretne slucajeve iz
pojedinih oblasti osiguranja. U prvoj
sedmici se studentima prezentira

spisak okvirnih tema za analize slucaja.

Test 1 15 bodova

Test 2 15 bodova

Analiza slucaja 20 bodova

Zavrsni ispit obuhvata provjeru znanja iz

oblasti neZivotnog osiguranja, marketing i 50 bodova

prodaja u osiguranju, te pravni i institucionalni

okvir osiguranja u Bosni i Hercegovini.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA

1. Kozarevi¢, S., Kovag, R., 2013, Ekonomika osiguranja, Off-set i Ekonomsk fakultet

Univerziteta u Tuzli, Tuzla.
DODATNA LITERATURA

1. Curak, M., Jakovéevi¢, D., 2007, Osiguranje i rizici, RRIF, Zagreb.
2. Kocovi¢, J., Suleji¢, P., 2002, Osiguranje, Ekonomski fakultet Beograd, Beograd.
3. Marovi¢, B., Avdalovi¢, V., 2005, Osiguranje i upravljane rizikom, DDOR Novi Sad i

Birografika, Subotica.

4. Niehaus, G., Harrington S., 2003, Risk Management and Insurance, McGraw Hill, New York.
5. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz ekonomskih ¢asopisa.

OBAVEZNA OPREMA:

Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA:

N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se provodi putem predavanja, vjezbi i diskusija o slu¢ajevima iz prakse.




Puni naziv predmeta: Finansijska trZista

Sifra predmeta: BOF7
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6
Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Ljetni semestar
s Savremeno poslovanje i informaticki
Studijski program: «
menadZment
NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj ovog predmeta je upoznati studente sa finansijskim sistemom, njegovim elementima i
karakteristikama, te funkcijama finansijskih trZista kao dijelom finansijskog sistema. Osim toga, cilj
je studente upoznati sa pravnim i organizacionim aspektima poslovanja berzi, kao i sa aktivnostima
profesionalnih berzanskih posrednika. Dodatni ciljevi predmeta su da studenti razumiju znacaj
trziSta duga, vlasni¢kog kapitala, primarnog i sekundarnog trzista, berzi i izvanberzanskih trZista,
trzista novca i trzista kapitala, te da uoce njihove prednosti i nedostatke.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

e definisu finansijski sistem i klasificiraju finansijska trzista;

e vladaju sa osnovnim terminima deviznih trZiSta poput: deviznog kursa, inflacije, deflacije,
revalvacije, devalvacije;

e razumiju trziste duga, vlasni¢kog kapitala, primarno i sekundarno trziste, berze i
izvanberzanska trzista, trziSte novca i trziSte kapitala, te da uoce njihove prednosti i
nedostatke;

e razumju sve segmente finansijskog trzista;

e identifikuju mehanizam primarne emisije dionica i institucionalnog investiranja;

e ovladaju sistemima trgovine na berzi, kao i primjenom informacionih tehnologija u
berzanskom poslovanju;

e razumiju sisteme deviznih kurseva, te prepoznaju faktore koji uticu na devizni kurs;

e provodi proces emisije vrijednosnih papira kojom prilikom izraduje odluke o emisiji,
prospekt o emisiji te sve ostale relevantne dokumente;

e pronade i iskoristi sve potrebne informacije za donosenje odluke o emisiji ili investiranju.

SADRZAJ PREDMETA
e Pojam, znacaj i uloga finansijskih trzista
e Vrste finansijskih trzista
e Ucesnici na finansijskom trzistu i uloga centralne banke
e Depozitne i finansijske institucije
e Institucionalni investitori
e Pojam i vrste vrijednosnih papira
e Izdavanje i promet vrijednosnim papirima
e Mjesto i uloga berze na finansijskom trzistu




e Brokersko-dilerski poslovi

o  TrziSte kapitala

e Prednosti i nedostaci finansiranja privrednih drustava emisijom obicnih dionica,
preferencijalnih dionica, obveznika i iz kredita

e Terminsko trziste: fjucersi, opcije i svopovi

e TrZiSte novca i instrumenti na trZistu novca

e Devizno trziste

e Primjena informacionih tehnologija i interneta u berzanskom poslovanju

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Parcijalni testovi
- Pr|s'ustvo na nastavi 50 bodova
- Aktivnost
- Eseji
- Vjezbe
Zavrsni ispit 50 bodova
UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Kozarevic, E., Kokorovic Jukan, M., Softic, A., 2017, Finansijske institucije - pristup
portfolio
menadzmenta, Ekonomski fakultet, Univerzitet u Tuzli, Tuzla.
DODATNA LITERATURA

1. Omerhodzi¢ S., 2008, Finansijska trzista i institucije, Harfo-graf d.o.o., Tuzla.

2. Bodie Z., Kane A., Marcus A. J., 2006, Pocela ulaganja, Mate, Zagreb, Zagrebacka skola
menadZmenta, Zagreb.

3. Mishkin F. S,, Eakins S. G., 2005, Finansijska trziSta i institucije, Mate, Zagreb.

4. Confas A., 2007, FOREX - Kako uspjeSno trgovati devizama, Masmedia, Zagreb.

5. Dugali¢ V., Stimac M., 2009, Osnove berzanskog poslovanja, Stubovi kulture, Beograd.

6. Eling M., 2013, Inteligentno i racionalno investiranje, NUMMUS, Novi Sad.

7. Graham B., 2003, Inteligentni investitor, Masmedia, Zagreb.

8. FoleyB.J., 1991, TrZiSte kapitala, Mate, Zagreb.

9. Van Horne J. C., 1993, Osnove finansijskog menadZmenta, Mate, Zagreb.

10. Viduci¢ LJ., 2001, Finansijski manadZzment, RRiF-plus, Zagreb.

11. Stefanovic¢ N., 2009, Privatni investicioni fondovi-vrste,organizacija i poslovanje na
brzorastuéim
trziStima, Institut ekonomskih nauka i Beogradska bankarska akademija, Beograd.

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, izradom dokumenata po uzoru na primjere iz prakse,
analizom poslovnih slucajeva, izradom i prezentovanja eseja, simulacijom berzanskog trgovanja.




Izborni predmeti — smjer Bankarstvo, osiguranje i finansije

Zimski semestar

Puni naziv predmeta: Matematika
Sifra predmeta: o1

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 3
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je sticanje osnovnih matematickih znanja neophodnih za praéenje narednih studijskih
predmeta, te matematickih znanja koja mogu imati odgovaraju¢u ekonomsku primjenu. Pored toga,
cili predmeta je savladavanje algebre, matematicke analize, osnova diferencijalnog racuna i
diskretnih struktura Sto je od fundamentalne vaznosti za kompjuterske nauke. Dodatni cilj predmeta
je upoznavanje sa konceptom vremenske vrijednosti novca i finansijskom matematikom, kao opStom
polaznicom za razumijevanje svih bitnih obracuna u poslovnim procesima u finansijskom sektoru
opcenito.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e vladaju sa elementarnim funkcijama;
e razumiju zahtjeve za primjenom informacionih tehnologija u proizvodnim, istrazivackim i
usluznim djelatnostima;
e osmisljaju matematicke modele u programskim projektima;
e rjeSavaju jednostavne i sloZzene matematicke probleme i softverske algoritame u procesu
pravljenja programa;
e razumiju kriterije za ispitivanje konvergencije;
e vladaju tehnikama diferencijalnog racuna funkcije realne promjenljive;
o koriste softver za rjeSavanje matematickih problema;
e koriste potencijal diferencijalnog ra¢una pri rjeSavanju problema.

SADRZAJ PREDMETA
e Osnovi matematicke logike
e Skupovi (skup prirodnih brojeva, skup cijelih brojeva, skup racionalnih brojeva, skup realnih
brojeva)
e Matematicka indukcija
e Binomni obrazac
o Skup kompleksnih brojeva
e Relacije. Osnovi linearne algebre
e Matrice i determinante




Sistemi linearnih jednacina
Nizovi i redovi

Funkcije jedne promjenljive (pojam funkcije, grani¢na vrijednost funkcije, izvod funkcije,

grafik

funkcije)

Polinomi. Diferencijalni racun
Pojam i osobine izvoda

Osnove integralnog racuna. Diferencijal funkcije (primjena)

Graficki i tabelarni prikaz ekonomskih pojava. Procentni racun. Osnovni izra¢uni u ekonomiji.
Primjene jednostavnog i sloZenog kamatnog racuna

Zajmovi. Kontinuirana kapitalizacija. Metode za ocjenu efikasnosti investicijskih projekata

SISTEM OCJENJIVANJA

Predispitne obaveze:

Nakon 7. sedmice studenti rade test 1, sa
zadacima koji obuhvataju pola predenog
gradiva

U posljednoj sedmici predavanja studenti
rade test 2, sa zadacima iz drugog dijela
predenog gradiva (4 zadatka bodovana sa
maksimalno 5 bodova za svaki)
Seminarski rad

- Testl 20bodova

- Test2 20 bodova

- Seminarskirad 5 bodova
- Aktivnost 5 bodova

Zavrsni ispit obuhvata kratka teorijska pitanja iz
cijelog gradiva, sa odgovarajuéim primjerima za
demonstraciju nauéenih teorema i pravila .

Zavrsni ispit 50 bodova

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Vugdali¢, R., 2013, Matematika, Univerzitet u Tuzli, Tuzla.
2. Nurkanovi¢, M., 2013, Matematika za ekonomiste, PrintCom, Tuzla.
DODATNA LITERATURA
1. Vugdali¢, R., 2009, Matematika, Diferencijalni i integralni racun funkcije jedne realne
promjenljive, Teorija i zadaci, Univerzitet u Tuzli, Tuzla.
2. Nerali¢ L., Sego B., 2009, Matematika, Element, Zagreb.
3. Smajlovi¢, L., 2010, Matematika za ekonomiste, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo.
4. Sego B., Luka¢ Z., 2011, Financijska matematika, RRiF plus, Zagreb.
5. lvovi¢, M., Borici¢, B., Azdejkovi¢, D., Stanojevié, J., 2008, Zbirka zadataka iz matematike,
Ekonomski fakultet, Beograd.
6. Trklja, B., 2008, Financijska matematika, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo.
7. Borici¢, B., lvovi¢, M., 2008, Matematika, Ekonomski fakultet, Beograd.
8. Drpljanin, S., Matematika, 1997, Univerzitet u Tuzli, Tuzla.
9. Dedagi¢, F., Uvod u viSu matematiku, Univerzitet u Tuzli, Tuzla.
10. Smajlovi¢, L., 2010, Matematika za ekonomiste, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo.
OBAVEZNA OPREMA: N/A
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi kroz predavanja (teorija sa primjerima) i vjezbe (izrada zadataka sa primjenama), te
zadacima za zadadu koji prate zadatke sa vjezbi.




. . Uvod u racunarstvo i informacione
Puni naziv predmeta:

tehnologije
Sifra predmeta: R1
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6
Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Zimski semestar

Savremeno poslovanje i

Studijski program: informaticki menadZment

NASTAVNIK:

Voda modula:

ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je sticanje osnovnih znanja iz oblasti racunarskog hardvera, softvera i internet-a, kao
sustinskih preduslova za dalje izucavanje informacionih i komunikacionih tehnologija i
programiranja uopste, te uvidjeti znacaj uticaja IT-a na drustvo, njegove prednosti i mane. Studenti
¢e shvatiti principe mobilnih i bezi¢nih tehnologija, €iji razvoj i primjena danas preuzima vodecu
ulogu u IT, te ¢e se upoznati sa pojmovima podatka, informacija, nacinu zapisivanja podatka,
materijalnim nosiocima podatkovnog sadriaja, pojmom informacioni sistem, funkcijama i
elementima informacionog sistema, odnosom informacionog i komunikacijskog sistema,
podrucjima primjene informacionih sistema, internetom i razvojem internet aplikacija. Osim toga,
cilj je da studenti shvate principe beZi¢nih i mobilnih komunikacija &iji razvoj i primjena preuzima
vodedu ulogu u IT.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e identifikuju osnovne hardverske i softverske komponente racunara odnosno elemente
informaciono-komunikacionih tehnologija;
e razumiju i da objasne njihove osnovne karakteristike kao i tendencije razvoja;
e odaberu ili predloZe izbor adekvatnih komponenti IT opreme u zavisnosti od njihove
namjene;
e razumiju kako se informacione mrezZe koriste u racunarstvu i razlikuju razlicite nacine
povezivanja na internet.

SADRZAJ PREDMETA
e Pojam i uloga rac¢unara, dijelovi racunara, funkcionisanje racunara.
e Korisnicki interfejs racunara. Tipicni korisnicki programi.
e Hardver: osnovne hardverske komponente racunara, pouzdanost hardvera.
e Softver: vrste softvera, sistemski i korisnicki softver, razvoj i znacaj lokalizovanih verzija
softvera, pouzdanost softvera.




Osnove informacionih i internet tehnologija

Podatkovno opisivanje stvarnosti

Racunar kao dio informacijskog sistema

Sistemi za komuniciranje

Racunarske mreze (klasifikacija mreza, mrezni uredaji, topologije)
Internet (servisi, protokoli, infrastruktura) i Web (arhitektura, protokoli)
BeZicne i mobilne komunikacije (osnove, standardi, beZi¢ne lokalne mreze, Celijske mreze,
mobilnost u beZicnim mrezama, satelitske komunikacije, GPS)

HTML, CSS, XML, AJAX

Sistemi za upravljanje sadrzajem (CMS)

Web servisi, servisno orijentisana arhitektura

Tehnologije za komunikaciju i kolaboraciju

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Na polovini semestra odrzava se test sa pitanjima koja - Test—20
obuhvatraju pola predenog gradiva. Putem testa vrsi se bodova
provjera znanja o osnovnim pojmovima iz oblasti
racunarstva i informacionih tehnologija.
- Tema za seminarski rad se bira najkasnije do 5. sedmice
izvodenja nastave, a rad se predaje najkasnije u 10. sedmici - Seminarskirad —
izvodenja nastave i prezentuje u prostorijama IPl akademije 20 bodova
u terminu posljednje 3 auditorne vjezbe.
- Kontinuirano se u toku predavanja i vjezbi prati i biljezi
prisustvo i aktivnost studenata na osnovu ¢ega se dodjeljuje - Prisustvo i
adekvatan broj bodova. aktivnost — 10
bodova
- Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte hardverskih i
softverskih komponenata racunara odnosno elemenata - Zavrdniispit—50
informaciono-komunikacionih tehnologija, te njihove bodova
osnovne karakteristike kao i tendencije razvoja.
UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Kurose, J. F., Ross, K. W., 2014, UmreZavanje racunara: Od vrha ka dnu, Sesto izdanje, CET,

Beograd.

2. Bajgori¢, N., 2003, Informacijska tehnologija, 3. izdanje, Univerzitetska knjiga, Mostar.
DODATNA LITERATURA
1. Pokorni, S., Radi¢, G., 2010, Informacione i Internet tehnologije, Visoka skola strukovnih
studija za informacione tehnologije, skripta, Beograd.
2. Markovié, M., 2010, ECDL 5.0 Modul 1: Osnove informacionih i komunikacionih
tehnologija, Mikro knjiga, Beograd.
3. Kumar, A., 2002, Internet And Information Technology, Anmol Publications Pvt. Ltd., New
Delhi.
4. Turban, E., Rainer, R.K, Potter, R.E., 2003, Introduction to Information Technology, 2nd
ed., John Wiley & Sons Inc., New Jersey.
Projektor, desktop racunari, set alata za rastavljanje racunara,
OBAVEZNA OPREMA: instalacijski medij za operativni sistem, multimedijalni i uredski

softver, softver za zaStitu raunara, pristup internetu, switch, UTP
kabl, Wi-Fi adapteri

DODATNA OPREMA: N/A




METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se izvodi putem predavanja, pokaznih i samostalnih laboratorijskih vjezbi.

Puni naziv predmeta: Poslovno komuniciranje

Sifra predmeta: TK1

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus

Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje: Jedan semestar

Semestar: Zimski semestar

Studijski program: Savremveno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:

Voda modula: ASISTENT:

Status predmeta: Izborni

Ogranicenja pristupa: Nema ih

SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU

Predavanja: 2

Auditorne vjezbe: 3

Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je usvajanje opstih znanja potrebnih za uspjesniju interpersonalnu komunikaciju u
poslovnom okruZenju i efikasno oblikovanje poruka u javnoj i pisanoj komunikaciji, kao i prilikom
prezentiranja informacija. Dodatni ciljevi ovog predmeta su sticanje vjestina pisanja poslovnih dopisa
iz oblasti prodaje, nabave i saopStenja za javnost i savladavanje elektronski posredovane poslovne
komunikacije.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ¢e biti u moguénosti da:
e uspjesno koriste interpersonalnu komunikaciju u poslovhom okruzenju;
e efikasno oblikuju poruke u javnoj i pisanoj komunikaciji i prezentaciji;
samostalno formuliSu saopStenja za javnost, te poslovne dopise iz oblasti prodaje i nabave;
uspjesno pisu pisma preporuke i molbe za preporuku;
e koriste elektronski posredovanu poslovnu komunikaciju.

SADRZAJ PREDMETA
SADRZAJ PREDMETA
e Uvod u poslovne komunikacije
e Verbalnainerveblna komunikacija u poslovnom okruzenju
e CVipopratno pismo
e Primjena modela interpersonalne komunikacijske kompetencije u poslovnoj komunikaciji
e Poslovne komunikacijske vjestine
e Prezentacijska komunikacija
e Prodajna komunikacija
e Poslovni sastanci i pregovaranje (Workshop vodenja sastanaka i pregovaranja)
e Poslovni intervju
e Pisana komunikacija
e Predstavljanje dopisom
e Pismo preporuke




e Elektronski posredovana poslovna komunikacija
e Pisanje saopstenja za javnost
e Primijeri iz prakse

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- 5bodova - Prisustvo
- 5bodova - Aktivnost
- 40 bodova - Prakti¢ni radovi: 50 bodova
6 bodova -CV/PP
20 bodova - Prezentacija
15 bodova - Vjezba (1,2,3,4,5.)
Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte
usvajanje opstih znanja o interpersonalnoj 50 bodova
komunikaciji u poslovnom okruzenju i efikasno
oblikovanje poruka u javnoj i pisanoj
komunikaciji.
UKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA

1. Bovee, C. L, Thill, J. V., 2012, Suvremena poslovna komunikacija, 10. izdanje, Mate, Zagreb.
DODATNA LITERATURA

1. Fox, R., 2006, Poslovna komunikacija, 2. izdanje, Hrvatska sveuciliSna naklada — Pucko
Otvoreno UciliSte, Zagreb.

2. Vodopija, S., 2006, Opca i poslovna komunikacija, Naklada Zagar, Rijeka.

3. Rouse, M. J., Rouse, S., 2005, Poslovne komunikacije: kulturoloski i strateski pristup,
Masmedia, Zagreb.

4. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz ekonomskih ¢asopisa.

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni raunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih sluc¢ajeva i pisanjem poslovnih
dopisa.




Puni naziv predmeta:

Prezentacijske tehnike

Sifra predmeta: TK4
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da se studenti upoznaju sa faktorima uspjesne prezentacije, dizajnom prezentacije,
tehnologijom koja se primjenjuju u prezentaciji i prezentacijskim tehnikama. U okviru predmeta se
studenti upoznaju sa softverskim paketom koji se koristi u pripremi i provodenju prezentacija (Adobe

Photoshop, Adobe lllustrator, Microsoft PowerPoint). Vladanje tehnikama argumentovanja i

primjena prezentacijskh tehnika su dodatni ciljevi ovog predmeta.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

razlikuju vezbalne i neverbalne znakove;
prepoznaju faktore uspjeha prezentacije;

vladaju tehnikama argumentovanja;

samostalno pripremaju i provode prezentacije;
primjenjuju odgovarajuce prezentacijske tehnike.

SADRZAJ PREDMETA

Temelji komunikacije

Faktori uspjeha prezentacije

Neverbalni i verbalni znakovi

Kreativnost u prezentovanju

Odnos sadrzaja i forme u prezentiranju
Primjena konkretnih broj¢anih pokazatelja
Tehnike argumentovanja

Priprema prezentacija

Demonstracija vs. prezentacija
Vizuelizacija prezentacijskog materijala
Temelji dizajna prezentacija

Tehnologija: flip chart, projektor, pisani materijali
Pisane prezentacije

Telefonske prezentacije

Face — to — face prezentacije




SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Parcijalni testovi
- Seminarski radovi
- Prisustvo na nastavi
- Aktivnost
- Vjeibe
Zavrsni ispit 50 bodova
UKUPNO 100 bodova

50 bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Ford, N., McCullough, M., Schutta, N., 2012, Presentation Patterns: Techniques for Crafting
Better Presentation, Upper Saddle River, Boston.
DODATNA LITERATURA
1. Alley, M., 2003, The Craft of Scientific Presentations, Springer, Berlin.
2. Schiffman, S., 2007, Sales Presentation Techniques: That Really Work, Adams Media, Avon

MA.
3. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz stu¢nih ¢asopisa.
OBAVEZNA OPREMA: Prenosni ra¢unar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi i analizom poslovnih sluéajeva.




Puni naziv predmeta:

Osnove marketinga i Internet

marketing
Sifra predmeta: 13
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je sticanje osnovnih znanja, kako teoretskih tako i prakti¢nih, iz podrucja marketinga.
Osim toga, cilj je da se studenti upoznaju sa moguénostima primjene interneta u marketingu, uz
naglasak na marketing komunikacijama, sa sadrzajem i specificnostima tradicionalnih instrumenata
marketing miksa, te novim mogucnostima, tehnikama i orudima koje omogucava internet
marketing. Studenti ¢e razumjeti bitne osnove za za koriStenje marketinga kao poslovne koncepcije
(marketing informacioni sistem i segmentacija trzista). Dodatni cilj predmeta je osposobljavanje
studenata za primjenu savremenih marketinskih vjestina i alata u rjeSavanju problema koji se
javljaju u poslovoj praksi.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
o koriste savremene marketinSke vjesStine i alate u rjeSavanju problema koji se javljaju u
poslovnoj praksi;
e identifikuju moguénosti primjene marketinga i internet marketinga u okviru poslovnih
sistema;
e prepoznaju i primijenjuju tehnike i strategije internet marketinga;
e samostalno na konkretnim primjerima demonstriraju implementaciju marketing plana.

SADRZAJ PREDMETA
e Pojam i definicija marketinga
e Marketinsko okruZenje i internet okruzenje
e IstrZivanje trzista
e Segmentacija, pozicioniranje i predvidanje
Ponasanje potrosaca
Elementi marketing miksa
Organizacija marketinga
Tehnike internet marketinga
e Drustveni mediji u internet marketingu
e E-marketing informacioni sistemi




e Obiljezja i prednosti e-proizvoda

e Nove marketing miks strategije za e-trzista

e Mobilni marketing

e  Konkurentski, globalni i drustveni aspekti marketinga
e Medunarodni marketing

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon 2. sedmice predavanja studenti
biraju temu za izradu seminarskog
rada, a kojeg trebaju dostaviti i ukoliko - Seminarski rad 20 bodova.
Zele ostvariti maksimalan broj bodova,
onda prezentovati do kraja semestra.

- Na vjezbama studenti rade analizu
marketing miksa proizvoda/usluge koju
trebaju predati do kraja semestra u
pismenoj formi.

- Nakon odrZavanja vise od polovine
predvidenih predavanja, organizuje se
test sa pitanjima koja obuhvataju pola
predenog gradiva.

- Zadada (analiza marketing miksa
proizvoda/usluge) 5.

- Test 25 bodova.

Zavrsni ispit obuhvata osnovne marketinske
pojmove, marketing miks, koncepte u okviru
Internet marketinga, kao i ostale, izabrane
teme iz savremenog marketinga.

- Zavrsniispit 50 bodova.

UKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Ruzi¢, D., Bilos, A., Turkalj, D., 2014, E-marketing, ll. izmijenjeno i prosSireno izdanje,
Sveuciliste Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku, Ekonomski fakultet u Osijeku.
2. Pestek, A., 2010, E-marketing u turizmu, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo
3. Kotler, P., Wong, V., Saunders, J., Armstrong, G., 2006, Osnove marketinga — Cetvrto
europsko izdanje, Mate, Zagreb.
DODATNA LITERATURA
1. Kotler, P., Keller, K., 2008, Upravljanje marketingom, 12. izdanje, Mate, Zagreb.
2. Strauss, J., El-Ansary, A., Frost, R., 2003, E-marketing, 3rd ed., Prentice Hall.
3. Jobber, D., Fahy, J., 2006, Osnovi marketinga, Data Status, Beograd.

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se provodi putem predavanja, diskusija, vjezbi.




Puni naziv predmeta:

Elektronska trgovina

Sifra predmeta: 15
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da studenti savladaju teorijske osnove i tehnoloske pretpostavke elektronske
trgovine kao faktora globalizacije poslovanja u danasnjem poslovnom okruzenju. Osim toga, cilj je
da se studenti upoznaju sa primjenom IT-a u projektovanju i upravljanju sistemom e-trgovine, kao i
da ovladaju pojmovima vezanim za elektronsku trgovinu, poslovnim modelima, tehnoloskim
osnovama i modelima prihoda elektronske trgovine. Studenti ¢e se, takode, upoznati sa osnovama

sigurnosti u elektronskoj trgovini.

Ishodi ucenja:

Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e identifikuju i primijene poslovne modele koji se mogu realizovati metodama i tehnikama

elektronske trgovine;

e prepoznaju razli¢ite modele prihoda u elektronskoj trgovini;
e samostalno projektuju i vode projekte realizacije elektronskih prodajnih mjesta;
e primjenjuju razlicite dostupne programske alate i rjeSenja namijenjena elektronskoj

trgovini.

SADRZAJ PREDMETA

e Inovacije koje sa sobom donosi nau¢no-tehnicki progres

e Mjesto elektronske trgovine u e-poslovanju

e Okruzenje elektronske trgovine
e Razvoj elektronske trgovine

e Tehnoloske osnove elektronske trgovine
Poslovni modeli elektronske trgovine

Modeli prihoda

e Digitalni proizvodi i usluge

o Modeli e-prodajnih mjesta

e Trgovanje nainternetu

e Marketing u elektronskoj trgovini

Platni sistemi u elektronskoj trgovini
Internacionalno kodiranje proizvoda (EAN) sistem i inovacije na bazi EPOS tehnologija




e Izgradnja web sajta elektronske trgovine
e Sigurnost elektronske trgovine

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- U 6. sedmici semestra vrsi se prva
provjera znanja putem testa 1.

- U 12. sedmici semestra vrsi se druga - Test 1: 15 bodova
provjera znanja putem testa 2. - Test 2: 15 bodova
- Tokom Citavog semestra, nakon - Vjezbe: 20 bodova

odrzanih ¢asova vjezbi, studenti
predaju uradenu vjezbu na sistem za
upravljanje u¢enjem.

Zavrsni ispit

Zavsni ispit obuhvata provjeru znanja iz oblasti
elektronske trgovine i bitnih aspekata primjene
ovakvog nacina poslovanja.

- Zavrsni ispit: 50 bodova

UKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Bijeli¢, P., 2012, Globalna elektronska trgovina, Ekonomski fakultet, Beograd.
DODATNA LITERATURA
1. Milosavljevi¢, M., Miskovi¢, V., 2011, Elektronska trgovina, Univerzitet Singidunum,
Beograd.
2. Chaffey, D., 2007, E-Bussines and E-Commerce Management, Prentice-Hall, London.
3. Llaudon, K.C., Guercio Traver, C., 2004, E-Commerce: Business, Technology, Society,
Addison-Wesley, Boston.

OBAVEZNA OPREMA: Racunari, projektor, pristup internetu

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se provodi putem predavanja, diskusija, vjezbi.




Puni naziv predmeta:

Publicitet i sponzorstvo

Sifra predmeta: TK7
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje: Jedan semestar

Semestar: Zimski semestar

Studijski program: Savremveno poslovanje i informaticki

menadZiment

NASTAVNIK:

Voda modula: ASISTENT:

Status predmeta: Izborni

Ogranicenja pristupa: Nema ih

SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU

Predavanja: 2

Auditorne vjezbe: 3

Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa teorijskim i prakticnim aspektima integrisane marketinske
komunikacije i elemenata marketinske komunikacije. Dodatni ciljevi ovog predmeta su izu¢avanje
pozitivhog i negativnog publiciteta uz identifikovanje razlika izmedu publiciteta i oglasavanja. Pored
toga, cilj predmeta je i upoznavanje studenata sa osnovama sponzorstva i ugovorom o sponzorstvu.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

analiziraju elemente marketinske komunikacije;

razumiju proces integrisanja marketinskih komunikacija;

razlikuju pozitivan i negativan publicitet;

identifikuju bitne elemente ugovora o sponzorstvu;

samostalno izraduju ugovor o sponzorstvu;

razviju osnovne prakti¢ne vjestine vezane za marketing komuniciranje putem sponzorstva i
publiciteta, primjenjive u njihovom budu¢em profesionalnom okruZenju.

SADRZAJ PREDMETA

Elementi marketinske komunikacije

Odredivanje marketing komunikacionog budZeta

Planiranje promotivnog miksa

Integrisana marketinSka komunikacija

Organizaciona rjeSenja za primjenu integrisanih marketinskih komunikacija
Planiranje institucijskog oglasavanja

Mjerenje efekata institucijskog oglasavanja

Publicitet kao dio marketing komunikacijskog miksa

Pozitivni publicitet

Negativni publicitet

Publicitet i oglasavanje

Sponzorstvo kao oblik komuniciranja preduzeéa sa okruzenjem
Sponzorstvo u sportu

Ugovor o sponzorstvu

Sponzorstvo: principi, pojmovi, uslovi




SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Nakon 3. sedmice predavanja studenti
dobivaju zadatak da do kraja semestra

. e Ny - Zadada (studija slucaja) 10 bodova
pismeno analiziraju izabrane studije

slu¢aja iz oblasti publiciteta. - Zadada (molba za sponzorstvo) 10
- Tokom semestra studenti rade na izradi bodova.

vlastite molbe za sponzorstvo kao

praktiénog rada. Istu predaju u formi - Test 30 bodova.

zadace do kraja semestra.

- Nakon odrzavanja vise od polovine
predvidenih predavanja, organizuje se
test sa pitanjima koja obuhvataju pola
predenog gradiva.

Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte
osnovnih pojmova iz oblasti publiciteta i
sponzorstva, sa naglaskom na razumijevanje
znacaja marketinske komunikacije.

UKUPNO 100 bodova

- Zavrsniispit 50 bodova.

OBAVEZNA LITERATURA
1. Vracdar, D., 2010. Strategije trZiSnog komuniciranja, Centar za izdavacku delatnost
Ekonomskog fakulteta u Beogradu, Beograd.
DODATNA LITERATURA
1. Proso, M., 2016, Pravo na publicitet u sportu, Collected papers of the Law Faculty of the
University of Split, Vol. 52, No. 4, str. 1069 — 1086.
2. Ognjanov, G., 2009, Integrisana marketinska komunikacija, Centar za izdavacku delatnost
Ekonomskog fakulteta u Beogradu.
3. Clow, K.E.,, Baack, D., 2007, Integrated Advertising, Promotion, and Marketing
Communications, Prentice Hall, NJ.
4. Kesi¢, T., 2003, Integrirana marketinska komunikacija, Opinio, Zagreb.

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i izrade i prezentovanja
seminarskih radova.




Puni naziv predmeta:

Direktni marketing

Sifra predmeta: TK9
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je omogucavanje studentima multidisciplinarno identifikovanje uticaja aktivnosti
direktnog marketinga na kreiranje konkurentske prednosti i uévrséivanje poslovnog autoriteta. Osim
toga, cilj je studente upoznati sa ciljevima i funkcijama direktnog marketinga, kao i planiranjem i
implementacijom kreativnih strategija direktnog marketinga u cilju gradenja gradenje konkurentske
pozicije. Studenti ¢e biti upoznati sa personaliziranim vidovima promotivnih kampanja i osposobljeni
za upravljanje aktivnostima direktnog marketinga usmjerenog na bazu lojalnih kupaca. Dodatni cilj je
identifikovanje razlika izmedu pojedinih tehnika direktnog marketinga i razumijevanje znacaja i
primjene baza podataka u direktnom marketingu.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e identifikuju uticaj aktivnosti direktnog marketinga na kreiranje konkurentske prednosti;
e razumiju ciljeve i funkcije dikretnog marketinga;
e izvrSe planiranje aktivnosti direktnog marketinga;
e samostalno kreiraju i implementiraju kreativne strategije direktnog marketinga;
e razlikuju pojedine tehnike direktnog marketinga;
e kreiraju baze podataka potencijalnih i postojecih kupaca.

SADRZAJ PREDMETA
e Poslovna marketinska komunikacija
e Pojam i uloga direktnog marketinga
e Direktni marketing kao instrument integrisanog marketing komuniciranja
e Ciljevi i funkcije direktnog marketinga
e Proces planiranja direktnog marketinga
e Kreativna strategija direktnog marketinga
e Strategije direktnog marketinga
e Tehnike direktnog marketinga
e Baze podataka kao klju¢ni resurs direktnog marketinga: Database marketing
e Kanali direktnog marketinga: E-mail marketing
e Kanali direktnog marketinga: kataloski marketing
e Kanali direktnog marketinga: telefonski marketing




Kanali direktnog marketinga: marketing direktnog odgovora u Stampanim medijima
Kanali direktnog marketinga: marketing direktnog odgovora u elektronskim medijima
Kanali direktnog marketinga: elektronska trgovina

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

Nakon svakog predavanja vjezba se
prakti¢na primjena alata direktnog
marketinga kroz radne zadatke.
Izrada plana direktnog marketinga —
samostalan rad studenata. - Plan prodaje 20 bodova
Nakon 7. sedmice vrsi se provjera
znanja o osnovnim strategijama
direktnog marketinga kroz TEST I. - Test Il 10 bodova
U posljednjoj sedmici semestra vrsi se
provjera znanja primjeni baza podataka
u direktnom marketingu kroz TEST II.

- Radni zadaci 10 bodova

- Test 110 bodova

Zavrsni ispit obuhvata teorijske i prakti¢ne Zavrsni ispit 50 bodova
aspekte primjene direktnog marketinga.
UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Chroneos Krasavac, B., Veljkovi¢, S., 2015, Direktni marketing, CID Beograd, Beograd.
DODATNA LITERATURA
1. Kotler, P., Keller, K., L., Martinovi¢, M., 2014, Upravljanje marketingom, 14. izdanje, Mate,
Zagreb.
2. Kotler, P., Keller, K., L., 2006, Marketing menadZment, 12. izdanje, Data status, Beograd.
3. Salai, S., Koncar, J., 2007, Direktni marketing, Ekonomski fakultet Subotica, Subotica.
4 Brki¢, N., 2003, Upravljanje marketing komuniciranjem, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
Univerzitet
u Sarajevu, Sarajevo.
5. Houdsen, M., Thomas, B., 2002, Direct marketing in practise, The Chatered Institute of
Marketing.
6. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz stu¢nih €asopisa.
OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i izradom seminarskih
radova.




Puni naziv predmeta: Racunovodstvo budzZeta i neprofitnih organizacija

Sifra predmeta: RIR7

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Zimski semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj ovog predmeta je pruziti studentima dodatna specifi¢na teorijska i prakti¢na znanja vezano za
racunovodstvo budzeta i neprofitnih organizacija. Studentima ¢e se, na primjerima iz prakse, ukazati
na posebnosti koje se odnose na racunovodstvo budZeta i neprofitnih organizacija. Dodatni cilj
predmeta je da studenti ovladaju primjenom kontnog okvira za budzetske korisnike i za neprofitne
organizacije, te da razlikuju racunovodstvo budZetskih i neprofitnih organizacija od racunovodstva
privrednih drustava.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

rade u u raéunovodsvenim odjelima u javnom sektoru i neprofitnim organizacijama;

razlikuju raCunovodstvo budZeta od racunovodstva neprofitnih organizacija;

primjene kontni okvir za budZetske korisnike kao i neprofinte organizacije;

razlikuju racunovodstvo budZetskih i neprofitnih organizacija od racunovodstva privrednih
drustava;

sastavljaju osnovne finansijske izvjeStaje budzetskih orgaizacija i neprofitnih organizacija.

SADRZAJ PREDMETA

Sistem ra¢unovodstva budzeta

Sistem ra¢unovodstva budzetskih korisnika

Uticaj zakonskih propisa na organizovanje racunovodstva kod korisnika budZetskih pravila u
FBiH

Budzetsko planiranje

Proces donosenja budzeta

Trezorsko poslovanje i uticaj trezorskog poslovanja na organizaciju racunovodstva
Primjena kontnog plana budzZeta

Finansijsko izvjestavanje

Medunarodni racunovodstveni standardi za javni sektor

Organizovanje neprofitne organizacije

Neprofitno raCunovodstvo

Struktura kontnog okvira neprofitnih drustava i analiza konta stanja

Analiza konta uspjeha neprofitnih drustava




IzvjeStavanje prema donatorima
Finansijsko izvjesStavanje

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Na polovini semestra se odrzava test 1
sa zadacima koji obuhvataju predeno
gradivo koje se odnosi na
racunovodstvo budzeta i poslovanje u - Test125 bodova
budzet}J. . . . - Testll 25 bodova
- U posljednjoj sedmici semestra odrzava
se test 2 koji obuhvata zadatke koji se
odnose na racunovodstvo neprofitnih
organizacija.
Zavrsni ispit obuhvata provjeru znanja o - Zavrsniispit 50 bodova
poznavanju rada javnih budzetskih organizacija i
neprofitnih organizacija kroz zadatke koji se
odnose na racunovodstveno evidentiranje
poslovnih promjena.
UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA

1. Basi¢, M., Sapina, H., Jahi¢, L., 2014, Racunovodstvo udruZenja i fondacija, Ekonomski

fakultet u Sarajevu, Sarajevo.
DODATNA LITERATURA

1. Basi¢, M., Sapina, H., 2013, BudZet i ra¢unovodstvo budzeta, JP NIO SluZbeni list BiH,
Sarajevo.

2. Zakon o budzZetu, http://www.fmf.gov.ba/zakoni/2013/Zakon%200%20budzetima.pdf,
http://www.fmf.gov.ba/v2/userfiles/userfiles/file/lzmjene%20Zakon%200%20budzetima bo
s%20(2).pdf, SI. Novine 102/13, 9/14,13/14

3. Zakon o izvrSenju budZeta. (zakon se donosi svake godine novi i vazi jednu godinu.)

4., Uredba o racunovodstvu budzZeta,
http://www.fmf.gov.ba/v2/userfiles/userfiles/file/uredbe/Uredba%200%20racunovodstvu%
20proracuna%20u%20FBiH%20.pdf

5. Pravilnik o finansijskom izvjeStavanju.
http://www.fmf.gov.ba/userfiles/file/Pravilnik%200%20finansijskom%20izvjestavanju%20 p
recisceni%20tekst.pdf

6. Zakon o trezoru, Sl. Novine 26/16,
http://www.fmf.gov.ba/v2/userfiles/userfiles/file/zakoni/Zakon%200%20trezoru%20(B).pdf

7. Ostali vazedi propisi i ¢lanci.

OBAVEZNA OPREMA: N/A
DODATNA OPREMA: Prenosni rac¢unar, projektor

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slu¢ajeva.



http://www.fmf.gov.ba/zakoni/2013/Zakon%20o%20budzetima.pdf
http://www.fmf.gov.ba/v2/userfiles/userfiles/file/Izmjene%20Zakon%20o%20budzetima_bos%20(2).pdf
http://www.fmf.gov.ba/v2/userfiles/userfiles/file/Izmjene%20Zakon%20o%20budzetima_bos%20(2).pdf
http://www.fmf.gov.ba/v2/userfiles/userfiles/file/uredbe/Uredba%20o%20racunovodstvu%20proracuna%20u%20FBiH%20.pdf
http://www.fmf.gov.ba/v2/userfiles/userfiles/file/uredbe/Uredba%20o%20racunovodstvu%20proracuna%20u%20FBiH%20.pdf
http://www.fmf.gov.ba/userfiles/file/Pravilnik%20o%20finansijskom%20izvjestavanju%20_precisceni%20tekst.pdf
http://www.fmf.gov.ba/userfiles/file/Pravilnik%20o%20finansijskom%20izvjestavanju%20_precisceni%20tekst.pdf
http://www.fmf.gov.ba/v2/userfiles/userfiles/file/zakoni/Zakon%20o%20trezoru%20(B).pdf

Puni naziv predmeta:

Racunovodstvo banaka i
osiguravajucih drustava

Sifra predmeta: RIR6
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj ovog predmeta je studentima pruziti specificna znanja i vjeStine o pracdenju i analiziranju

poslovnih promjena i racunovodstvenom obuhvatanju istih, a vezano za poslovanje banaka i

osiguravajucih drustava. Dodatni cilj je osposbiti studente da razlikuju funkcionisanje i rad

racunovodstva banaka od rada racunovodstva privrednih drustava.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

razlikuju kontni plan banke i osiguravajué¢ih drustava od kontnih planova ostalih
poduzetnika;

primjenjuju racunovodstvene tehnike knjizenja imovine, obveza, kapitala,prihoda i
rashoda finansijskih institucija institucija;

sastavljaju godiSnje finansijske izvjeStaje banaka i osiguravajucih drustava;

raspolazu sa vjeStinama potrebnim za rad u racunovodsvenim odjelima banaka i
osiguravajucih drustava.

SADRZAJ PREDMETA

Racunovodstveni sistem banaka

Specifi¢nosti racunovodstva banaka u odnosu na ra¢unovodstvo privrednih drustava
Kontni okvir banaka

Novac i novc¢ani ekvivalenti

Obavezne rezerve za aktivu i pasivu

Finansijski izvjestaji banaka

Ocjena boniteta banaka

Racunovodstvo drustva za osiguranje

Specifi¢nosti racunovodstva drustava za osiguranje u odnosu na racunovodstvo
privrednih drustava

Racunovodstveni standardi koji regulisu rad drustva za osiguranje

Kontni okvir drustava za osiguranje

Dokumentacija u osiguranju

Rizici u osiguranju




e Obracun specifiénih rezervi u osiguranju
e  Finansijski izvjestaji osiguravajucih drustava

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Nakon 7. sedmice radi se Test | koji
obuhvata provjeru znanja o
analitickom pracenju poslovnih
promjena kroz racunovodstvo banke.
- U posljednjoj sedmici radi se Test Il koji - Test 1l 25 bodova
obuhvata provjeru znanja o
analitickom pracenju poslovnih
promjena osiguravajucih drustava.
Zavrsni ispit koji obuhvata provjeru znanja o - 50 bodova
racunovodstvenom sistemu poslovanja banaka
i osiguravajucih drustava, a kroz praktic¢ne
zadatke za knjiZzenje poslovnih promjena.

- Test|25 bodova

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Luki¢, R., 2016, Bankarsko racunovodstvo, Univerzitet u Beogradu - Ekonomski fakutlet,
Beograd.
DODATNA LITERATURA

1. Medunarodni racunovodstveni standardi i standardi finansijskog izvjeStavanja, 2005,
SRRFBiH, Sarajevo.

2. Midéin, K. 2008, Racunovodstvo osiguravajucih drustava, Hasibo d.o.o0., Zagreb.
3. Kocevié, J., 2006, Osiguranje, Centar za izdavacku djelatnost Ekonomskog fakutleta
Beograd, Beograd.
4. Jahi¢, M., 2008, Racunovodstvo finansijskih institucija, Revicon, Sarajevo.
5. www.nados.ba
6. www.fba.ba
7. Zakonska regulativa iz oblasti
OBAVEZNA OPREMA: N/A
DODATNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih sluajeva i izrade i prezentovanja
seminarskih radova.



http://www.nados.ba/
http://www.fba.ba/

Puni naziv predmeta:

Primjena upravljackog racunovodstva

Sifra predmeta:

RIR2

Nivo modula (ciklus):

Prvi ciklus

Bodovna vrijednost ECTS:

6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cili ovog predmeta je upoznavanje studenata sa pojmovima, sistemima, metodama i
instrumentima upravljackog racunovodstva u svrhu njihove primjene u upravljanju troskovima
proizvoda i usluga. Cilj predmeta je da studenti usvoje znanja o konceptualnom okviru savremenog
racunovodstva, kao i znanja o elementima i determinantama upravljackog racunovodstva.
Spoznaja znacaja upravljackog racunovodstva u preduzecu je dodatni cilj predmeta.

Ishodi ucenja:

Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e identifikuju znacaj upravljakog racunovodstva u preduzecu;
e samostalno razvijaju dodatna znanja o taktickom i operativnom planiranju;
e prate i analiziranju ostvarenje prihoda, troskova proizvodnje, dobiti i budZeta, s ciljem

donosenja adekvatnih poslovnih odluka;

e razumiju determinante upravljackog racunovodstva.

SADRZAJ PREDMETA

e Strukturni elementi racunovodstva preduzeda

e MenadZment, konceptualni okvir savremenog racunovodstva
e Elementii determinante upravljacki orijentisanog racunovodstva
e Racunovodstvo troskova, polazna osnova prilagodavanja racunovodstva potrebama

savremenog menadZmenta

e Upravljacko rac¢unovodstvo i promjenjivo okruzenje

Racunovodstvo troskova, kratkoro¢ni obracun segmenata, eksterni i interni korisnici
Aktivnosti i znacaj upravljackog racunovodstva u funkciji planiranja (budZetiranja)
Aktivnosti i znacaj upravljackog racunovodstva u funkciji kontrole

Pojam i znacaj fleksibilnog budzZeta

e Vrste i karakter odstupanja od budZetiranih vrijednosti direktinih i indirektnih troskova i

prihoda

e  Aktivnosti i znacaj upravljackog racunovodstva u funkciji motivacionog mehanizma

menadzmenta

e Aktivnosti i znacaj upravljackog racunovodstva u funkciji procesa donosenja odluka




e Fokusiranje na klju¢ne teme u odlucivanju i kontroli menadZmenta i upravljackog
racunovode

e Faze procesa donosenja poslovnih odluka i upravljacko rac¢unovodstvo

e Instrumenti u vrednovanju alternativa i olakSanju pronalaska adekvatnog izvora

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Aktivnost obuhvata uéesée na vjezbama u
smislu rjeSavanja zadataka na tabli i aktivan
odnos na predavanjima.

- U 8. sedmici semestra se odrzava test 1 sa - Aktivnost 5 bodova
pitanjima koja obuhvatraju pola predenog -Test 1 20 bodova
gradiva. - Test 2 25 bodova

- U 13. sedmici semestra odrZava se test 2 koji
obuhvata zadatke koji se odnose na racio
analizu, budzetiranje, obracun segmenata i
odstupanja.

Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte o Zavsni ispit 50 bodova
konceptualnom okviru savremenog
racunovodstva, kao i elementima i
determinantama upravljackog racunovodstva,
te zadatke.

UKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA

1. Stevanovi¢, N., Malini¢, D., Mili¢evié, V., 2012, Upravljacko racunovodstvo, Ekonomski

fakultet Beograd, Beograd.
DODATNA LITERATURA

1. Rodié J., i Rakovacki — Tubié¢ S., 2010, Racunovodstvo troSkova i ucinaka i raCunovodstvo
segmenata poslovanja, Finrar i Ekonomski fakultet Univerziteta u Banja Luci, Banja Luka.

2. Horngren, T.; Charles, F. G.; Strikant, D. M., 2000, Cost Accounting a Managerial Emphasis,
Prentice Hall International, INC. (u prevodu: Osnove troskovnog racunovodstva —
upravljacki aspekt, Udruzenje/udruga radunovoda i revizora, FBiH i Udruga racunovoda i
financijskih djelatnika Herceg-Bosne).

3. Basdi¢ M., Popi¢ I, Isakovi¢ — Kaplan S., Resi¢ E., 2005, Tro$kovno ra¢unovodstvo —
praktikum, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo.

4. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz stu¢nih ¢asopisa.

OBAVEZNA OPREMA: Racdunar i projektor

DODATNA OPREMA: Racunovodstveni software

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i izrade i prezentovanja
seminarskih radova.




Ljetni semestar

Puni naziv predmeta:

Upravljanje prodajom i pregovaranje

Sifra predmeta:

TK5

Nivo modula (ciklus):

Prvi ciklus

Bodovna vrijednost ECTS:

6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je pruziti studentima osnovna teorijska i prakticna znanja vezana uz savremenu
poslovnu praksu iz podrucja upravljanja prodajom i poslovnog pregovanja. Dodatni ciljevi ovog
predmeta su sticanje pregovarackih vjestina, razumijevanje strategija, vjestina i tehnika prodaje, kao i
uslova za izbor predstavnika prodaje. Cilj je, takoder, da se studenti pripreme za vodenje
pregovarackog procesa.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e vode proces planranja, implementacije i kontrole prodajnih aktivnosti;
e upravljaju portfolijem kupaca i poznavanje procesa i kriterija izbora klju¢nih kupaca;
e kreiraju strategije prodaje;
e vrse izbor predstavnika prodaje;
e identifikuju najpogodniju prodajnu strategiju;
e samostalno izraduju plan prodaje;
e uz pomo¢ stecenih pregovarackih vjestina i tehnika, samostalno vode pregovaracki proces.

SADRZAJ PREDMETA
e Uloga prodajne funkcije i prodajnog menadZmenta u poslovnoj organizaciji
e Mijesto funkcije prodaje u organizacionoj strukturi preduzeda
e Planiranje prodaje
e Strategije, vjestine i tehnike prodaje
e Izbor predstavnika prodaje
e Motivacija i sistemi bonusa i malusa
e Koncepti prodaje i savremeni modeli prodaje
e Licna prodaja
e Upravljanje portfolijem kupaca
e Strategije i koncepti pregovaranja
e Pregovaracke vjestine
e Priprema za pregovore
e Pregovaracki proces
e Zakljucivanje pregovora




e  Primijeri iz prakse

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon svakog predavanja vjezba se
prakti¢na primjena metoda prodaje i
pregovaranja kroz radne zadatke.

- lzrada plana prodaje — samostalan rad
studenata. - Plan prodaje 20 bodova

- Nakon 7. sedmice vrsi se provjera
znanja o osnovnim principima prodaje
kroz TEST I. - Test1l 10 bodova

- U posljednjoj sedmici semestra vrsi se
provjera znanja o procesu pregovaranja

- Radni zadaci 10 bodova

- Test 110 bodova

kroz TEST II.
Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte metoda Zavrsni ispit 50 bodova
prodaje i procesa pregovaranja.
UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA

1. Gligorijevi¢, M., Ognjanov, G, 2011, Poslovno pregovaranje, Centar za izdavacku delatnost
Ekonomskog fakulteta u Beogradu, Beograd.

2. Tomasevic Lisanin M., 2010, Profesionalna prodaja i pregovaranje, HUPUP, Zagreb.

DODATNA LITERATURA

1. Tomasevic Lisanin, M., 2010, Poslovni slucajevi iz prodaje i pregovanja, HUPUP, Zagreb.

2. Lewicky R.J., Saunders D.M., Minton J.W., Barry B., 2003, Negotiation, readings, exercises and
cases, McGraw-Hill, Irwin, Boston.

3. Bratko S., Henich V., Roman 0., 2000, Prodaja, Narodne novine, Zagreb.

4. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz ekonomskih ¢asopisa.

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni rac¢unar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih sluajeva i izradom marketing plana.




Puni naziv predmeta:

Multimedijske tehnologije

Sifra predmeta: M3
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:

Voda modula:

ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 2
Laboratorijske vjezbe: 1

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da se studentima pruze osnovna znanja o multimedijskim tehnologijama,
uredajima i sistemima, te da studenti upoznaju principe rada, analize i tumacenja multimedije
(taksonomija), nacin kreiranja, prikaza i obrade medija (tekst, hipertekst, grafika, zvuk, video i
animacija). Studenti ¢e nauciti smisleno i estetski povezati medije u cjelovitu aplikaciju Zeljenih
svojstava u primjeni. Upoznat ¢e metode, tehnike i alate pomocu kojih se razvijaju mediji i zatim

povezuju u multimedijske aplikacije.

Ishodi ucenja:

Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e raspolazu teorijskim znanjima i prakti¢nim kompetencijama za primjenu multimedijskih i

interaktivnih tehnologija u praksi;

e razumiju moguénosti savremenih programskih alata za razvijanje medija;

e primjenjuju osnovne tehnike za razvoj multimedije;

e koriste razli¢ite dostupne programske alate i rjeSenja namijenjena razvoju multimedijskih

elemenata;

e samostalno koriste osnovne multimedijske programske alate i interaktivne tehnologije.

SADRZAJ PREDMETA
e Uvod u multimediju
Osobine multimedijskih sistema
Osnove audia
Osnove slike
Tekst
Osnove animacije
Osnove videa
Vizuelni efekti
Audio-vizuelne integracije
Multimedijska akvizicija podataka

e Standardi u multimedijskim komunikacijama

e Priprema multimedijskih materijala
e Aplikativni aspekt multimedija

o Aplikativni softver za multimedije
e Pravci razvoja multimedije




SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
L . L 10 bodova
- Parcijalni test (realizuje se na polovini
semestra)
- Samost.alnl pro!eke.wtv(r(.eél.lzwve se ) 35 bodova
tokom izvodenja vjezbi i izlaze prije
zavrsnog ispita)
- Aktivnost (predavanja i viezbe) > bodova
Zavrsni ispit 50 bodova
UKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Staréevi¢, D., Stavljanin, V., 2013, Multimediji, Fakultet organizacionih nauka, Beograd.
DODATNA LITERATURA
1. Bojkovi¢, Z., Martinovi¢, D., 2011, Osnove multimedijalnih tehnologija, Visoka sSkola
elektrotehnike i racunarstva strukovnih studija, Beograd.
2. Cvetkovi¢, D., Markovi¢, D., Savanovié¢, N., 2015, Multimedija, Univerztet Singidunum,
Beograd.
3. Chapman, N., Chapman, J., 2009, Digital multimedia, 3rd ed., John Wiley and Sons,
Chicester.
4. Vaughan, V., 2008, Multimedia Making it Work, 7th ed., McGraw-Hill, New York.
5. Li, Z.,, Drew, M.S., 2004, Fundamantals of Multimedia, Pearson Education, Upper Saddle

River.
OBAVEZNA OPREMA: Racunari, projektor, pristup internetu
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se provodi putem predavanja, diskusija, vjezbi.




Puni naziv predmeta:

Oglasavanje

Sifra predmeta: TK10
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa teorijskim i prakticnim aspektima oglasavanja i uticajem
oglasavanja na ponasanje potrosaca. Dodatni ciljevi ovog predmeta su izu¢avanje znacaja strategija
oglasavanja, vrsta medija, kreativnosti prilikom kreiranja oglasa i trendova u oglasavaniju. Cilj je i da

studenti ovladaju planiranjem i izradom oglasa, te metrikama za mjerenje efikasnosti oglasavanja.

Ishodi ucenja:

Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

e analiziraju proces oglasavanja;

e razumiju uticaj oglaSavanja na ponasanje potrosaca;

e klasifikuju pojedine vrste medija;

e planiraju i razvijaju kreativnu oglasavacku poruku;

o mjere efikasnost oglasavanja;

e samostalno analiziraju trendove u oglasavanju.

SADRZAJ PREDMETA
e Uvod u oglasavanje
e Proces komunikacije
e Oblici oglasavanja
e Funkcije oglasavanja

e Ponasanje potrosaca i istrazivanje trzista

e Faze naucnog istrazivanja

e Kreativna oglasavacka strategija
e Analiza medija

e Marketinsko planiranje

e Planiranje medija miksa

e Proces izrade oglasa

e Odnos klijenta i oglasavacke agencije

e Mijerenje efikasnosti oglasavanja

e Eticki / ekonomski / pravni / drustveni utjecaji oglasavanja

e Trendovi u oglasavanju

SISTEM OCJENJIVANJA




PREDI

SPITNE OBAVEZE
Nakon 2. sedmice predavanja studenti
biraju temu za izradu seminarskog rada,
a kojeg trebaju dostaviti i ukoliko Zele - Seminarski rad 20 bodova.
ostvariti maksimalan broj bodova, onda
prezentovati do kraja semestra.
Na vjezbama studenti rade studije - Test 25 bodova.
slu¢aja koje tokom ili nakon vjezbi
dostavljaju u formi zadace.
Nakon odrzavanja vise od polovine
predvidenih predavanja, organizuje se
test sa pitanjima koja obuhvataju pola
predenog gradiva.

- Zadada (studija slucaja) 5 bodova.

Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte
osnovnih pojmova iz oblasti oglasavanja, kao i
specificnih tema u ovoj oblasti.

- Zavrsniispit 50 bodova.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Ognjanov, G., 2014, Marketinske komunikacije, Centar za izdavacku delatnost Ekonomskog
fakulteta u Beogradu.
DODATNA LITERATURA
1. Brki¢, N., 2003, Upravljanje marketing komuniciranjem, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
Sarajevo.
2. Brki¢, N. i Husi¢, M., 2003, Zbirka slucajeva iz marketing komuniciranja, Ekonomski fakultet u
Sarajevu, Sarajevo.
3. Belch, G.E., Belch, M.A., 2004, Advertising and Promotion — and Integrated Marketing
Communications Perspective, McGraw Hill Irwin, Boston.
4. Shimp, T. A, 2010, Advertising, Promotion and other aspects of Integrated Marketing
Communications, South — Western Cangage Learning.
5. Kesi¢, T., 2003, Integrirana marketinska komunikacija, Opinio, Zagreb.
6. Oroz Stancl, I., 2014, Prikriveno ogladavanje u crtanim filmovima, Medijske studije, str. 76 —
91.
7. Jewler, J.A., Drewniany, B.L., 2004, Creative Strategy in Advertising, Wadsworth Publishing,
Belmont.
8. Wells, W.D., Burnett, J., Moriarty, S., 2002, Advertising: Principles and Practice, Prentice Hall,
Boston.
9. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz stu¢nih ¢asopisa.
OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slu¢ajeva i izrade i prezentovanja

semina

rskih radova.

Puni naziv predmeta: Elektronsko poslovanje




Sifra predmeta: 14
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

Voda modula:

NASTAVNIK:

ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je studentima predstaviti koncepte elektronskog i mobilnog poslovanja. Studenti ée
upoznati ulogu i znacaj razliCitih oblika elektronskog poslovanja. Upoznat ée se sa osnovnim
promjenama u poslovnom procesu i u organizaciji nakon uvodenja elektronskog i mobilnog
poslovanja, kao i sa najvaznijim sistemima u elektronskom poslovanju. Osim toga, kao nadogradnja
elektronskom poslovanju studenti ¢e se upoznati sa mobilnim aplikacijama i mobilnim
poslovanjem.

Ishodi ucenja:

Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
prepoznaju mogucénosti savremenih sistema elektronskog i mobilnog poslovanja;
primjenjuju razli¢ite dostupne programske alate i rjeSenja namijenjena elektronskom

poslovanju;

samostalno koriste osnovne aplikacije elektronskog poslovanja;
primjenjuju alate elektronskog poslovanja na konkretnim poslovnim problemima.

SADRZAJ PREDMETA

Uvod u elektronsko poslovanje

Informacioni sistemi i elektronsko i mobilno poslovanje

Organizacijski modeli elektronskog poslovanja
Infrastruktura elektronskog poslovanja

CRM sistemi

Uvodenije elektronskog poslovanja u preduzeéa
E-odnosi sa kupcima

Osnove Internet marketinga

E-lanac snabdijevanja

ERP sistemi

Elektronski sistemi pladanja

Mobilno poslovanje

Modeli mobilnih aplikacija

E-usluge

Sigurnosni mehanizmi u elektrosnkom poslovanju

SISTEM OCJENJIVANJA




PREDISPITNE OBAVEZE
- U 6. sedmici semestra vrsi se prva
provjera znanja putem testa 1.

- U 12. sedmici semestra vrsi se druga - Test 1: 15 bodova
provjera znanja putem testa 2. - Test 2: 15 bodova
- Tokom Citavog semestra, nakon - Vjezbe: 20 bodova

odrzanih ¢asova vjezbi, studenti
predaju uradenu vjezbu na sistem za
upravljanje ucenjem.

Zavrsni ispit

Zavsni ispit obuhvata teorijske i prakti¢ne - Zavrsni ispit: 50 bodova
aspekte primjene elektronskog poslovanja
UKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA

1. Radenkovié, B., Despotovi¢-Zraki¢, M., Bogdanovi¢, Z., Bara¢, D., Labus, A., 2015,
Elektronsko poslovanje, Fakultet organizacionih nauka, Beograd.
DODATNA LITERATURA
1. Paavilainen, J., 2007, Mobile Business Strategies: Understanding the Technologies and
Opportunities, Wireless Press.
2. lelassi, T., 2007, Startegies for E-Business: Creating Value Through Electronic and Mobile
Commerce, Prentice Hall.

OBAVEZNA OPREMA: Racunari, projektor, pristup internetu

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se provodi putem predavanja, diskusija, vjezbi.

Puni naziv predmeta: Trgovinsko poslovanje




Sifra predmeta: MIB5
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je upoznati studente sa metodama, tehnikama, nacelima i organizacijom u
trgovinskom poslovanju. Identifikovanje znacaja savremene trgovine na razvoj privrede razvijenih
zemalja u neizvjesnim uslovima poslovanja je dodatni cilj predmeta. Pored toga, cilj predmeta je
upoznati studente sa praksom savremenog poslovnog upravljanja u trgovini kroz analiziranje
znacaja elektronske trgovine i marketinga u trgovini, te osposobiti ih da razumiju probleme i
izazove u savremenoj trgovini i moguéim nacinima analiziranja i rjeSavanja istih.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

raspoznaju ciljno trzZiste i klju¢ne potrosace kao najvaznijie konkurentske prednosti;
upravljaju ljudskim resursima kao jednim od klju¢nih faktora uspjeha u trgovini;
samostalno vode trgovinske organizacije odnosno funkcijske jedinice ili procese unutar
trgovinskih organizacija;

razumiju znacaj komunikacije u savremenim trgovinskom organizacijama;

formuliSu i izrade sopstvene finansijske planove u okviru trgovinskih organizacija;

spoznaju uticaj elektronske trgovine u razvoju trziSne privrede, a posebno u trgovinskim
organizacijama;

prepoznaju znacaj pravilnog odredivanja kupovnih i prodajnih cijena kao i trgovackih marzi
za razli¢ite proizvode/usluge.

SADRZAJ PREDMETA

Osnove i posebna obiljezja trgovine

Razvoj planova i stratesko planiranje u trgovini

Odredivanije ciljnih kupaca i prikupljanje informacija potrebnih u razvijanju i modificiranju
trgovinskih strategija

Organiziranje i menadZment ljudskih resursa u trgovini

Vodenje i motivisanje ljudskih resursa unutar trgovinskih organizacija
Komuniciranje unutar trgovinskih organizacija

Upravljanje trgovinskom robom

Formiranje cijena u trgovini

Komuniciranje s kupcima

Poslovna dokumentacija u trgovinskom poslovanju

Finansijska strategija trgovinskog preduzeca i planiranje

Operacije lanca nabave i menadZment informacioni sistem




Strategije rasta i internacionalnog Sirenja trgovinskih preduzeéa
Marketing u trgovini
Elektronska trgovina

SISTEM OCIJENJIVANJA
PREDISPITNE OBAVEZE

- Seminarski rad — na pocetku ljetnog
semestra studenti biraju temu za
seminarski rad koji su duzni zavrsiti uz
asistenciju predmetnog asistenta do - Seminarski rad — 25 bodova
12. sedmice odrZavanja vjezbi.

- Prvi parcijalni test — nakon odrzanih - Prviparcijalnitest —20 bodova
sedam lekcija ili 50% teorijskog gradiva - Prisustvo na nastavi i aktivnost —5
odrzava se prvi parcijalni test. bodova

- Prisustvo na nastavi i aktivnost -
studenti osiguravaju bodove svojim
prisusutvom i aktivnoséu na
predavanjima i vjezbama .

Zavrsni ispit — obuhvata sve teorijske aspekte iz - Zavrdniispit —50 bodova
trgovinskog poslovanja koji se odnose na 15
nastavnih cjelina a sadrzi 20 teorijskih pitanja.
UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Dunkovi¢, D., 2015, Poslovno upravljanje u trgovini, Ekonomski fakultet, Zagreb.
DODATNA LITERATURA
1. Dunkley, G., 2004, Free Trade-Myth, Reality and Alternatives, Zed Books, London.
2. Levy, M., Weitz, B.A., 2011, Retailing Management, McGrawHill/Irwin, New York.
3. Liebmann, H.P., Swoboda, B., Zentes, J., 2008, Handelsmanagement, Verlag Vahlen,
Munchen.
4. Segetlija, Z., Knego, N., KneZevi¢, B., Dunkovi¢, D., 2011, Ekonomika trgovine, Novi
informator, Zagreb.
5. Kurtié, A., Kulovi¢ DZ., 2011, Poslovno vodenje, Centar za licno i profesionalno usavrsavanje
— WAMY, Sarajevo.
6. Zupljanin S., 2010, Savremena trgovina — Strategija i politika trgovine u BiH, Nezavisni
univerzitet Banja Luka.
7. Begti¢, R., 1997, Marketing u trgovini, Ekonomski fakultet Univerziteta u Tuzli, Tuzla.
8. Segetlija, Z., Knego, N., Knetevi¢, B., Dunkovi¢, D., 2011, Ekonomika trgovine, Novi
informator, Zagreb.
9. Dedi¢, M., Klopi¢, R., 1997, Komuniciranje u trgovini, Ekonomski fakultet Univerziteta u
Tuzli, Tuzla.
10. Begti¢, R., 1998, Spoljnotrgovinsko poslovanje, Ekonomski fakultet Univerziteta u Tuzli,
Tuzla.
OBAVEZNA OPREMA: Prenosni ra¢unar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slu¢ajeva i izrade i prezentovanja
seminarskih radova.

Puni naziv predmeta: ‘ Poduzetnistvo




Sifra predmeta: MIB4
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj izu€avanja nastavnog predmeta je upoznavanje studenata sa savremenim teoretskim i prakti¢kim
aspektima kreiranja, zapocinjanja i vodenja biznisa. Dodatni ciljevi predmeta su da studenti sticu
znanja i vjesStine za prepoznavanje, realizaciju i razvoj poslovnih ideja, kroz poznavanje elemenata
biznis plana i nacina njegove izrade, te poznavanje oblika finansiranja poduzetnickog poduhvata.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e sagledaju sustinu poduzetnickog procesa;
e analiziraju i prepoznaju alternative u kreiranju biznisa;
e  kriticki analiziraju i prepoznaju snage i slabosti odnosno prijetnje i Sanse buduéeg biznisa;
e identifikuju najvaZnije karakteristike koje uspjeSnog poduzetnika razlikuju od drugih;
e samostalno zapocnu proces registracije vlastitog biznisa;
e kreiraju poslovni plan;
e samostalno formulisu, organiziraju i zapo¢nu Zeljeni oblik poslovne djelatnosti.

SADRZAJ PREDMETA:
e Uvod u poduzetnistvo
e Razvijanje uspjeSne poslovne ideje
e Inovacije i poduzetnistvo
Izrada biznis plana
Osnovni oblici zapocinjanja biznisa. Osnivanje novog preduzeca
Kupovina veé postojeceg preduzeca
FranSizni sistem i uspostavljanje fransiznog sistema
Poduzetnicke strategije i taktike
Individualni model poduzetnistva
Korporativni model poduzetnistva
Poduzetnistvo i malo preduzecée
e Razvoji perspektive maloga preduzeca
e Institucionalno sistemske i zakonske pretpostavke razvoja poduzetnistva
e Organizacijsko planiranje poduzetnickih poduhvata
e Finansiranje poduzetnickog poduhvata

SISTEM OCJENJIVANJA:




PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon 3. sedmice predavanja
dodjeljuju se teme za seminarski rad,
gdje studenti mogu izabrati 12 tema,
vezanih za nastavni proces.

- Na polovini semestra se odrzava test 1
sa pitanjima koja obuhvatraju pola
predenog gradiva.

- U pretposljednjoj sedmici predavanja
odrzava se test 2 koji obuhvata drugu
polovicu predenog gradiva.

Zavrsni ispit obuhvata pitanja vezana za

- Seminarski 10 bodova
-Test1 15 bodova

-Test2 15 bodova
-Prisutnost nastavi 10 bodova

teorijske i prakticne aspekte primjene - Zavrsni ispit 50 bodova
poduzetnistva.
UKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA

1. Cizmi¢, E., Crnki¢, K., 2012, Strate$ko poduzetni$tvo, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo.
DODATNA LITERATURA

1. lli¢, M., Nadoveza, B., 2012, Poduzetnistvo, Evropski univerzitet, Brcko.

2. Baringer B., Duane Ireland R., 2010, Poduzetnistvo-uspjesno pokretanje novih biznisa
(izdanje na bosanskom jeziku izdaje "OFF-SET" d.o.o0. Tuzla u saradnji sa Centrom za razvoj
poduzetnistva-Tuzla.

3. Dedi¢ M.,Umihani¢ B., 2004, Osnove menadzmenta i poduzetnistva,Ekonomski Institut dd,
Tuzla.

4. Buble, M., KruZic, D., 2006, Poduzetnistvo: realnost sadasnjosti i izazov buducnosti, RRIF Plus,
Zagreb.

5. Pokrajac, S., Tomic, D., 2008, Preduzetnistvo, Alfa-Graf NS, Novi Sad.

Skrtic, M., 2006, Poduzetnistvo, Sinergija, Zagreb.
7. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz ekonomskih ¢asopisa

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE:
Nastava se izvodi u obliku predavanja, vjezbi, seminarskih radova, testova i primjera iz prakse.




Puni naziv predmeta: E-usluge
Sifra predmeta: 17

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da se studenti upoznaju sa tehnickim i tehnoloskim pretpostavkama i
specificnostima elektronskih usluga (e-uprava, e-zdravstvo, e-obrazovanje i e-zabava). Studenti ¢ée
steé¢i osnovna znanja o primjeni informaciono-komunikaionih tehnologija u oblasti elektronskih
usluga i prakti¢na znanja primjenljiva za razvoj komponenti u oblasti elektronskih usluga. Pored toga,
cilj je da studenti ovladaju osnovnim znanjima i vjeStinama potrebnim za uce$ée u realizaciji rjesenja
e-usluga.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e opiSu i razlikuju ciljeve i posljedice primjene informaciono-komunikacionih tehologija u
oblasti e-usluga;
e samostalno analiziraju uspjesnost pojedinih drZava u razvoju e-uprave;
e analiziraju preduslove i prepreke razvoja e-usluga;
e identifikuju neohodne elemente infrastrukture za razvoj e-usluga.

SADRZAJ PREDMETA
e Pojam e-usluga
e Tehnoloski, organizacijski, pravni, procesni aspekti e-usluga
e Pojam strategije uvodenja i realizacije e-usluga
e Komunikaciona i softverska infrastruktura za e-usluge
e  Primjena IKT u javnoj upravi
e Standardi u sistemima e-uprave
e Pravni okvir e-uprave
e Primjena IKT u zdravstvu
Telemedicina i telemedicinski sistemi
Primjena IKT u zabavi
Alati za razvoj komponenti i sistema za e-zabavu
Primjena IKT u obrazovanju
e Sistemi elektronski podrzanog obrazovanja
e Pametna uprava, zadravstvo i obrazovanje
e Pravci razvoja e-usluga




SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Parcijalni testovi
- lzrada projekta
- Seminarski rad 50 bodova
- Prisustvo na nastavi
- Aktivnost
- Vjeibe

Zavrsni ispit 50 bodova

UKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Lee, ., 2014, Trends in E-Business, E-Services, and E-Commerce: Impact of Technology on
Goods, Services, and Business Transactions, Gl Global, PA.
DODATNA LITERATURA
1. Garson, G. D., 2006, Public information technology & e-governance: Managing the virtual
state, Jones & Bartlett Publishers, London.
2. Simonson, M., Smaldino, S., Albright, M., Zvacek, S., 2008, Teaching and Learning at a
Distance: Foundations of Distance Education, 4th Ed., Prentice Hall, NJ.
3. Maheu, M., Whitten, P., Allen, A., 2012, E-Health, Telehealth, and Telemedicine: A Guide to
Startup and Success, Jossey-Bass Inc, NY.
4. Natkin, S., 2006, Video Games and Interactive Media: A Glimpse at New Digital
Entertainment, AK Peters Ltd, Natick.

OBAVEZNA OPREMA: Racunari, projektor, pristup internetu

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih sluajeva i izrade i prezentovanja
seminarskih radova.




Puni naziv predmeta:

Revizija i sistemi interne kontrole

Sifra predmeta:

RIR11

Nivo modula (ciklus):

Prvi ciklus

Bodovna vrijednost ECTS:

6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetnl semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je upoznati studente sa tehnikama, metodama i ulogom revizije u dinami¢nom,
savremenom poslovnom okruzenju. Osim toga, cilj je upoznati studente za sa procesom izvodenja
revizije, kao i pripremiti ih za samostalno izvodenje testova i dokaza potrebnih za donoSenje
misljenja o reviziji finansijskih izvjesStaja. Studentima ¢e se pruZiti teorijska i prakticna znanja oko
procesa vrSenja revizije u privrednim drustvima, sa primjenom Medunarodnih revizijskih
standarda.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku ovog predmeta studenti ¢e modéi samostalno da:

prepoznaju znacaj revizije u savremenim uslovima poslovanja;
ocijene efikasnost raCunovodstvenog sistema u privrednom subjektu;
razumiju sustinu procesa revizije u svim njenim komponentama;
ucestvuju u pripremi revizorskog izvjestaja;

izraze misljenje o odredenim finansijskim izvjestajima;

primjenjuju Medunarodne revizijske standarde.

SADRZAJ PREDMETA

Pojam i vrste revizije, razvoj i promjenljiva priroda revizije, statutarna revizija, teorija
revizije

Profesionalna etika i kodeks ponasanja racunovoda i revizora, odgovornost za prevare i
greske

Uloga i veza interne revizije i interne kontrole sa ciljevima preduzeda, upravljanjem
preduzeéem i upravljanjem rizicima, odnos interne revizije i kontrole prema eksternoj
reviziji

Interna revizija, obuhvat i funkcije, priroda, organizacija i modaliteti funkcionisanja

Interna kontola, pojam, znacaj i uloga

Medunarodni standardi i saopsStenja revizije, uvjeravanja i etike, razvoj, uloga i odnos sa
nacionalnim standardima

Revizor, regulacija i supervizija, odnos sa drzavom, osnove etike, uloga IFAC-a

Planiranje revizije, ciljevi revizije finansijskih izvjestaja, analiticki postupci u planiranju
revizije, sastavljanje i dokumentovanje plana i programa revizije

Rizik i znacajajnost u reviziji finansijskih izvjeStaja, procjena rizika revizije, koordinacija
rada, IT u planiranju i procjeni rizika

Sistem internih kontrola, ciljevi, inherentne slabosti i komponente sistema interne
kontrole, oslanjanje na internu kontrolu u procesu revizije, procjena sistema interne




kontrole od strane revizora

e Pribavljanje dokaza revizije, metode i tehnike prikupljanja dokaza, analiti¢ki postupci

e Testiranje salda i transakcija, primjena metode uzorka u reviziji, primjena ra¢unara u
reviziji, revizorsko ispitivanje naknadnih dogadaja

e Provjera pribavljenih dokaza, modifikacija plana i programa revizije, dokumentacija i radni

papiri revizora

e Sastavljanje revizorskog izvjeStaja, forma i sadrzaj nemodifikovanih i modifikovanih
revizorskih izvjestaja, nacin izvodenja misljenja revizora o finansijskim izvjestajima
e Forma i sadrzaj ostalih izvjestaja eksterne revizije, preporuke za unapredenje poslovanja

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon 7. sedmice predavanja vrsi se
provjera znanja o osnovnim
pojmovima revizije i sistemima interne
kontrole u vidu testa |

- U posljednjoj sedmici predavanja
odrzava se test Il koji obuhvata oblasti
koje se odnose na sam proces revizije i
davanje misljenja.

- Test 125 bodova
- Testll 25 bodova

Zavrsni ispit obuhvata teoretsku provjeru
znanja o svim aspektima davanja revizorskog
misljnja i procesima koji mu prethode.

- Zavrsniispit 50 bodova

UKUPNO

100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA

1. Andri¢, M., Krsmanovi¢, B., Jaksié, D., 2012, Revizija — teorija i praksa, 5. izmijenjeno i
dopunjeno izdanje, Proleter A. D., Subotica.

DODATNA LITERATURA

1. Stanisi¢, M., 2014, Revizija, Fakultet za finansijski menadZment i osiguranje, Beograd.

2. Boizi¢, R., Kondi¢ N., 2007, Revizija finansijskih izvjeStaja - vodi¢ kroz prakti¢nu reviziju, 2.
izmijenjeno i dopunjeno izdanje, Banja Luka - Isto€no Sarajevo

3. Durasovic, V., 2007, Interna kontrola i interna revizija, Finrar, Banja Luka

4. Zager, L., Tusek, B., Ri¢ka, Z., 2006, Revizija-podrika poslovnom upravljanju, Revicon,

Sarajevo

5. Agié, K., 2003, Uloga interne kontrole u reviziji finansijskih izvjestaja, Revicon, Sarajevo

6. Hayes, R., Schilder, A., Dasse, R., Wallage P., 2002, Principi revizije, medunarodna
perspektiva, Savez racunovoda i revizora RS.

7. Carmichael, D. R., Willingham, J. J., 2000, Pojmovi i metode revizije, Mate, Zagreb

8. Messier, W. E., 2000, Revizija, Faber&Zgombic Plus, Revicon, Zagreb

9. Savezracunovoda i revizora Srbije i Savez racunovoda i revizora Republike Srpske, 2005,
Medunarodni standardi revizije, uvjeravanja i etike, prevod

10. Casopisi - preporuduje se koristenje ¢lanaka iz ekonomskih ¢asopisa

OBAVEZNA OPREMA:

Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA:

N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i izrade i prezentovanja

prakti¢nih radova.




Puni naziv predmeta:

Tehnologije i sistemi za podrsku
korisnicima

Sifra predmeta: 111
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da se studenti upoznaju s teorijskim osnovama, tehnologijama i tehnikama za
pruzanje podrSke korisnicima. Studenti ¢e ovlatati teorijskim znanjima o tehnikama i
tehnologijama podrske korisnicima, kao i prakti¢nim znanjima potrebnim za organizaciju korisnicke
podrske i upotrebu sistema podrske korisnicima. Studenti ¢e takode steéi znanja i vjestine koje su
potrebne kako bi obavljali poslove dijagnosticiranja i rjeSavanja problema, uspjeSno komunicirali
sa korisnicima, odredivali specificne potrebe krajnjih korisnika, te obucavali krajnje korisnike.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e objasne proces uspostavljanja sluzbe korisnicke podrske;
e demonstriraju sposobnost izrade korisni¢kog profila;
e 0piSu organizaciju i neophodne ljudske resurse za uspjesno organizovanje korisnicke
podrske;
e odreduju prioritet pri rjeSavanju problema;
e demonstriraju sposobnost za upravljanje procedurama;
e demonstriraju proces zaprimanja korisnickih zahtjeva;
e prepoznaju, implementiraju i revidiraju metriku sluzbe za korisni¢ku podrsku;
e proracunaju povrat investicija uloZenih u organizovanje sluzbe korisnicke podrske;
e samostalno analiziraju korisni¢ke probleme, te da ih sprovede ka uspjeSnom rjesenju;
e formulisu metode za rjeSavanje problema.

SADRZAJ PREDMETA
e Uvod u podrsku racunarskim korisnicima
e Vjestine potrebne za rad u sluzbi za podrsku korisnicima
e Klasifikacija korisnika
Service Desk - Uloge i odgovornosti, procesi i procedure, mjerenje performansi
Sistemi za podrsku korisnicima
Call centri
o Web orjentisana podrska
e Strucno konsultovanje
e Mail servis
e Help desk organizacija




e FAQ

e Alati za podizanje nivoa kvalitete podrske korisnicima
e Definisanje potreba krajnjih korisnika

e Obucavanje krajnjih korisnika

e Korisnicka podrska kao profesija

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon svakog predavanja vrsi se provjera
znanja putem online kvizova. Ukupan broj
kvizova je 13.

- Na polovini semestra (8. sedmica) odrzava se
test 1 sa pitanjima koja obuhvataju gradivo
koje je obradeno u prvih sedam sedmica
predavanja.

- Aktivnost studenata u toku predavanja i
vjezbi se boduje sa maksimalno 5 bodova.

- Kvizovi1—13 (2x13 = 26 bodova)
- Test 119 bodova
- Aktivnost 5 bodova

Zavrsni ispit obuhvata kompletno gradivo koje 50 bodova

je je obradeno tokom predavanja.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA

1. Knapp, D., 2013, A Guide to Service Desk Concepts, 4th edition, Cengage, Boston.

2. Beisse, F., 2013, A Guide to Computer User Support for Help Desk and Support Specialists,
5th edition, Cengage, Boston.

DODATNA LITERATURA

1. Marcella, R., Middleton, I.A., 1996, Key Factors in Help Desk Success: An Analysis of Areas
Critical to Help Desk Development and Functionality, British Library Research and
Development Department, London.

2. Walker, G., 2001, IT Problem Management, Prentice-Hall, New Jersey.

3. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz stu¢nih €asopisa

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar i projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i izrade te prezentovanja
seminarskih radova.




Puni naziv predmeta:

Osnove i tehnike osiguranja

Sifra predmeta: BOF2
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je razumijevanje funkcije osiguranja za drustvenu zajednicu i razlikovanje pojedinih
oblika kojima se privredni subjekti i pojedinci Stite od posljedica rizicnih dogadaja. Sudenti trebaju
da ovladaju pojmovima rizika i vrsta rizika, te steknu znanja i vjestina u identifikaciji, mjerenju i
upravljanju rizicima u osiguranju. Cilj je i sticanje specificnih znanja o pojedinim vrstama
osiguranja, pravnim aspekatima osiguranja, trzistima osiguranja u Europi i svijetu, rizicima
investicionog portfolija i izvjeStajima o ostvarenim performansama.

Ishodi ucenja:

Po zavrSetku nastve na ovom predmetu studenti ¢e biti u mogucnosti da:
e identifikuju rizike sa kojima se susrece preduzece i predloZe metode i instrumente za

upravljanje rizikom;

e razumiju osiguranje kao metodu upravljanja rizikom i raspolazu specifiénim znanjima o

pojedinim vrstama osiguranja;

e razumiju osnovne elemente ugovora o osiguranju i aktivno sudjeluje u izradi istih;
e poznaju kanale prodaje proizvoda osiguranja i aktivno sudjeluju u izradi marketinske i

prodajne strategije;

e poznaju zakonsku regulativu osiguranja u BiH, te kriticki promisljaju mjesto i ulogu
osiguravajucih drustava u finansijskom sistemu BiH;

SADRZAJ PREDMETA

e Pojam, funkcije i znacaj osiguranja

e Karakteristike rizika, vrste rizika
e Nacini upravljanja rizikom

Klasifikacija osiguranja

Utvrdivanje premije osiguranja
Prodaja proizvoda osiguranja
E-osiguranje

Likvidacija Steta

e Zakonska regulacija osiguranja

Interdisciplinarnost upravljanja rizicima

Zivotno osiguranje, karakteristike i vrste proizvoda zivotnog osiguranja
NeZivotna osiguranja, karakteristike i vrste
Temeljna nacela, obiljeZja i elementi ugovora o osiguranju




Drustva za osiguranje u okviru industrije osiguranja
Drustveno ekonomski znacaj djelatnosti i industrije osiguranja

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

Nakon 6. sedmice semestra vrsi se
provjera znanja u obliku testa 1, koji
obuhvata osnovne pojmove iz oblasti
osiguranja, rizika, znacaja poslova
osiguranja i uloge osiguranja.

Nakon 12. sedmice semestra vrsi se
druga provjera znanja u obliku testa 2,
koji obuhvata pojmove uloga i znacaja
Zivotnog osiguranja, ugovor o
osiguranju, elemenata premije
osiguranja, te mehanizmima
upravljanja rizikom.

Studenti nakon 8. sedmice semestra
vrie odbranu analiza slucaja, u okviru
kojih analiziraju konkretne slucajeve iz
pojedinih oblasti osiguranja. U prvoj
sedmici se studentima prezentira

spisak okvirnih tema za analize slucaja.

Test 1 15 bodova

Test 2 15 bodova

Analiza slucaja 20 bodova

Zavrsni ispit obuhvata provjeru znanja iz

oblasti neZivotnog osiguranja, marketing i 50 bodova

prodaja u osiguranju, te pravni i institucionalni

okvir osiguranja u Bosni i Hercegovini.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA

1. Kozarevi¢, S., Kovag, R., 2013, Ekonomika osiguranja, Off-set i Ekonomsk fakultet

Univerziteta u Tuzli, Tuzla.
DODATNA LITERATURA

1. Curak, M., Jakovéevi¢, D., 2007, Osiguranje i rizici, RRIF, Zagreb.
2. Kocovi¢, J., Suleji¢, P., 2002, Osiguranje, Ekonomski fakultet Beograd, Beograd.
3. Marovi¢, B., Avdalovi¢, V., 2005, Osiguranje i upravljane rizikom, DDOR Novi Sad i

Birografika, Subotica.

4. Niehaus, G., Harrington S., 2003, Risk Management and Insurance, McGraw Hill, New York.
5. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz ekonomskih ¢asopisa.

OBAVEZNA OPREMA:

Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA:

N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se provodi putem predavanja, vjezbi i diskusija o slu¢ajevima iz prakse.




Puni naziv predmeta: Finansijska trZista

Sifra predmeta: BOF7
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6
Trajanje: Jedan semestar
Semestar: Ljetni semestar
s Savremeno poslovanje i informaticki
Studijski program: «
menadZment
NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj ovog predmeta je upoznati studente sa finansijskim sistemom, njegovim elementima i
karakteristikama, te funkcijama finansijskih trZista kao dijelom finansijskog sistema. Osim toga, cilj
je studente upoznati sa pravnim i organizacionim aspektima poslovanja berzi, kao i sa aktivnostima
profesionalnih berzanskih posrednika. Dodatni ciljevi predmeta su da studenti razumiju znacaj
trziSta duga, vlasni¢kog kapitala, primarnog i sekundarnog trzista, berzi i izvanberzanskih trZista,
trzista novca i trzista kapitala, te da uoce njihove prednosti i nedostatke.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

e definisu finansijski sistem i klasificiraju finansijska trzista;

e vladaju sa osnovnim terminima deviznih trZiSta poput: deviznog kursa, inflacije, deflacije,
revalvacije, devalvacije;

e razumiju trziste duga, vlasni¢kog kapitala, primarno i sekundarno trziste, berze i
izvanberzanska trzista, trziSte novca i trziSte kapitala, te da uoce njihove prednosti i
nedostatke;

e razumju sve segmente finansijskog trzista;

e identifikuju mehanizam primarne emisije dionica i institucionalnog investiranja;

e ovladaju sistemima trgovine na berzi, kao i primjenom informacionih tehnologija u
berzanskom poslovanju;

e razumiju sisteme deviznih kurseva, te prepoznaju faktore koji uticu na devizni kurs;

e provodi proces emisije vrijednosnih papira kojom prilikom izraduje odluke o emisiji,
prospekt o emisiji te sve ostale relevantne dokumente;

e pronade i iskoristi sve potrebne informacije za donosenje odluke o emisiji ili investiranju.

SADRZAJ PREDMETA
e Pojam, znacaj i uloga finansijskih trzista
e Vrste finansijskih trzista
e Ucesnici na finansijskom trzistu i uloga centralne banke
e Depozitne i finansijske institucije
e Institucionalni investitori
e Pojam i vrste vrijednosnih papira
e Izdavanje i promet vrijednosnim papirima
e Mjesto i uloga berze na finansijskom trzistu




e Brokersko-dilerski poslovi

o  TrziSte kapitala

e Prednosti i nedostaci finansiranja privrednih drustava emisijom obicnih dionica,
preferencijalnih dionica, obveznika i iz kredita

e Terminsko trziste: fjucersi, opcije i svopovi

e TrZiSte novca i instrumenti na trZistu novca

e Devizno trziste

e Primjena informacionih tehnologija i interneta u berzanskom poslovanju

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE:
- Parcijalni testovi
- Pr|s'ustvo na nastavi 50 bodova
- Aktivnost
- Eseji
- Vjezbe
Zavrsni ispit 50 bodova
UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Kozarevic, E., Kokorovic Jukan, M., Softic, A., 2017, Finansijske institucije - pristup
portfolio
menadzmenta, Ekonomski fakultet, Univerzitet u Tuzli, Tuzla.
DODATNA LITERATURA

1. Omerhodzi¢ S., 2008, Finansijska trzista i institucije, Harfo-graf d.o.o., Tuzla.

2. Bodie Z., Kane A., Marcus A. J., 2006, Pocela ulaganja, Mate, Zagreb, Zagrebacka skola
menadZmenta, Zagreb.

3. Mishkin F. S,, Eakins S. G., 2005, Finansijska trziSta i institucije, Mate, Zagreb.

4. Confas A., 2007, FOREX - Kako uspjeSno trgovati devizama, Masmedia, Zagreb.

5. Dugali¢ V., Stimac M., 2009, Osnove berzanskog poslovanja, Stubovi kulture, Beograd.

6. Eling M., 2013, Inteligentno i racionalno investiranje, NUMMUS, Novi Sad.

7. Graham B., 2003, Inteligentni investitor, Masmedia, Zagreb.

8. FoleyB.J., 1991, TrZiSte kapitala, Mate, Zagreb.

9. Van Horne J. C., 1993, Osnove finansijskog menadZmenta, Mate, Zagreb.

10. Viduci¢ LJ., 2001, Finansijski manadZzment, RRiF-plus, Zagreb.

11. Stefanovic¢ N., 2009, Privatni investicioni fondovi-vrste,organizacija i poslovanje na
brzorastuéim
trziStima, Institut ekonomskih nauka i Beogradska bankarska akademija, Beograd.

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, izradom dokumenata po uzoru na primjere iz prakse,
analizom poslovnih slucajeva, izradom i prezentovanja eseja, simulacijom berzanskog trgovanja.




Izborni predmeti — smjer Informaticki menadZment

Zimski semestar

Puni naziv predmeta: Matematika

Sifra predmeta: o1

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus

Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje: Jedan semestar

Semestar: Zimski semestar

Studijski program: Savremveno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:

Voda modula: ASISTENT:

Status predmeta: Izborni

Ogranicenja pristupa: Nema ih

SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU

Predavanja: 3

Auditorne vjezbe: 3

Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je sticanje osnovnih matematickih znanja neophodnih za pracenje narednih studijskih
predmeta, te matematickih znanja koja mogu imati odgovaraju¢u ekonomsku primjenu. Pored toga,
cili predmeta je savladavanje algebre, matematicke analize, osnova diferencijalnog racuna i
diskretnih struktura Sto je od fundamentalne vaznosti za kompjuterske nauke. Dodatni cilj predmeta
je upoznavanje sa konceptom vremenske vrijednosti novca i finansijskom matematikom, kao opStom
polaznicom za razumijevanje svih bitnih obraduna u poslovnim procesima u finansijskom sektoru
opcenito.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e vladaju sa elementarnim funkcijama;
e razumiju zahtjeve za primjenom informacionih tehnologija u proizvodnim, istrazivackim i
usluznim djelatnostima;
e osmisljaju matematicke modele u programskim projektima;
e rjeSavaju jednostavne i sloZzene matematicke probleme i softverske algoritame u procesu
pravljenja programa;
e razumiju kriterije za ispitivanje konvergencije;
e vladaju tehnikama diferencijalnog racuna funkcije realne promjenljive;
o koriste softver za rjeSavanje matematickih problema;
e koriste potencijal diferencijalnog ra¢una pri rjeSavanju problema.

SADRZAJ PREDMETA
e Osnovi matematicke logike
e Skupovi (skup prirodnih brojeva, skup cijelih brojeva, skup racionalnih brojeva, skup realnih
brojeva)
e Matematicka indukcija
e Binomni obrazac
e Skup kompleksnih brojeva
e Relacije. Osnovi linearne algebre




Matrice i determinante

Sistemi linearnih jednacina

Nizovi i redovi

Funkcije jedne promjenljive (pojam funkcije, granic¢na vrijednost funkcije, izvod funkcije,
grafik

funkcije)

Polinomi. Diferencijalni racun

Pojam i osobine izvoda

Osnove integralnog racuna. Diferencijal funkcije (primjena)

Graficki i tabelarni prikaz ekonomskih pojava. Procentni racun. Osnovni izra¢uni u ekonomiji.
Primjene jednostavnog i sloZzenog kamatnog racuna

Zajmovi. Kontinuirana kapitalizacija. Metode za ocjenu efikasnosti investicijskih projekata

SISTEM OCJENJIVANJA

Predispitne obaveze

Nakon 7. sedmice studenti rade test 1, sa - Test1l 20 bodova
zadacima koji obuhvataju pola predenog - Test2 20bodova
gradiva. - Seminarskirad 5 bodova
U posljednoj sedmici semestra studenti - Aktivnost 5 bodova

rade test 2, sa zadacima iz drugog dijela
predenog gradiva ( 4 zadatka bodovani sa
max 5 bodova za svaki).

Seminarski rad

Zavrsni ispit obuhvata kratka teorijska pitanja iz | Zavrsni ispit 50 bodova
cijelog gradiva, sa odgovarajuéim primjerima za
demonstraciju naucenih teorema i pravila.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Vugdali¢, R., 2013, Matematika, Univerzitet u Tuzli, Tuzla.
2. Nurkanovi¢, M., 2013, Matematika za ekonomiste, PrintCom, Tuzla.
DODATNA LITERATURA
1. Vugdali¢, R., 2009, Matematika, Diferencijalni i integralni racun funkcije jedne realne
promjenljive, Teorija i zadaci, Univerzitet u Tuzli, Tuzla.
2. Nerali¢ L., Sego B., 2009, Matematika, Element, Zagreb.
3. Smajlovi¢, L., 2010, Matematika za ekonomiste, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo.
4. Sego B., Lukac Z., 2011, Financijska matematika, RRiF plus, Zagreb.
5. Ivovi¢, M., Borici¢, B., Azdejkovi¢, D., Stanojevi¢, J., 2008, Zbirka zadataka iz matematike,
Ekonomski fakultet, Beograd.
6. Trklja, B., 2008, Financijska matematika, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo.
7. Borici¢, B., Ivovi¢, M., 2008, Matematika, Ekonomski fakultet, Beograd.
8. Drpljanin, S., Matematika, 1997, Univerzitet u Tuzli, Tuzla.
9. Dedagi¢, F., Uvod u visu matematiku, Univerzitet u Tuzli, Tuzla.

10. Smajlovi¢, L., 2010, Matematika za ekonomiste, Ekonomski fakultet Sarajevo, Sarajevo.

OBAVEZNA OPREMA: N/A

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi kroz predavanja (teorija sa primjerima) i vjezbe (izrada zadataka sa primjenama), te
zadacima za zadadu koji prate zadatke sa vjezbi.




Puni naziv predmeta:

Osnove programiranja

Sifra predmeta: R2
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 1
Laboratorijske vjezbe: 2

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je savladavanje fundamentalnih principa programiranja, koji su neophodna osnova
za svako dalje programiranje i projektovanje, kao i upoznavanje programskog jezika C. Cilj
predmeta je takode upoznati studente sa osnovnim elementima programskih jezika, njihovom
sintaksom, tipovima podataka i kontrolnim strukturama. Dodatni cilj predmeta je da osigura da
studenti mogu da analiziraju ve¢ napisane programe u C programskom jeziku, te da se omoguci
studentima da primijene dobre prakse softverskog inZinjerstva da implementiraju korektne,
efikasne i dobro-struktuirane programe kao Seme koje rjesavaju probleme.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e kreiraju programe u C programskom jeziku;
e analiziraju ve¢ napisane programe u C programskom jeziku;
e ovladavaju osnovnim programerskim tehnikama i konceptima;
e koriste IDE okruzenje CodeBlocks sa pocetnim nivoom vjestine;
e pisu i koriste srednje kompleksne regularne izraze;
e piSu kompleksne C deklaracije;
e pisu C kod koristec¢i kompleksne operacije i deklaracije pokazivaca.

SADRZAJ PREDMETA

e Uvod i principi programskih jezika. Sintaksa programskih jezika. Podjela programskih
jezika.

e Osnovne tehnike programiranja. C kao programski jezik. Deklaracija i implementacija koda.
Prevodenje, linkovanje i pokretanje programa, sintaksa programskog jezika C.

e Tipovi podataka. Izrazi i iskazi. ASCIl tabela. Klju¢ne i rezervisane rijeci.

e QOperatori. Aritmetricke, logicke, relacione, operacije i operacije s bitima. Prioritet
operatora.

e Kontrole toka programa. If, If-else i switch-case konstrukcije. Dodatne komande kontrole
toka programa (continue, go-to, break).

e Petlje. For, while, do-while petlje. Beskonacne petlje. UgnijeZzdene petlje. Tercijarni
(kondicioni) operator.

e Funkcije. Procedure. Rekurzija. Parametri funkcije. Prenos parametara pri pozivu funkcija.




Argumenti glavne funkcije (main). Biblioteke funkcija. Korisnicki definisane biblioteke
funkcija.

Nizovi. Jednodimendzionalni nizovi. Dvodimenzinalni nizovi (matrice). Visedimenzinalni
nizovi. Stringovi.

Pokazivacli(pointeri). Pokazivacka aritmetrika. Pokazivaci na funkcije.

Strukture. Rad sa strukturama. Operator strelica. Unije. Polja Bita.

Datoteke (Fajlovi). Rad sa Datotekama. Otvaranje i zatvarnje datoteka. Pisanje u datoteke i
Citanje iz datoteka. Binarne i tekstualne datoteke.

Dinamicka alokacija memorije. Oslobadanje memorije.

Povezane liste. Cirkularne liste. Dvostruko povezane liste. Dvostruko povezane cirkularne
liste.

Makroi. Predefinisani makroi. Parametrizacija makroa.

Funkcije sa varijabilnim brojem parametara. Pokazivac na void.

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

Kvizovi — 10 kvizova po 20 pitanja
od kojih svaki kviz pokriva dvije 20 bodova
oblasti. Kvizovi se rade svake sedmice
nakon predenih oblasti.

Zadacda — Skup zadataka koji je 25 bodova
potrebno uraditi do 7 dana prije
ispita, zadaje se na polovini semestra.
Prisustvo na nastavi, aktivnost, vjezbe 5 bodova

Zavr3ni ispit — Skup zadataka u C programskom 50 bodova
jeziku koji obuhvataju sve predene oblasti u
¢itavom semestru.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Ritchie, M. D., Kernighan, B. W., 2003, Programski jezik C, drugo izdanje, CET, Beograd.
2. Kraus, L., 2009, ReSeni zadaci iz programskog jezika C, Akademska Misao, Beograd.
DODATNA LITERATURA
1. Prlja¢a, N.,Glavié, M., 1999, Programiranje u C programskom jeziku, Fakultet
elektrotehnike Tuzla.
2. Kraus, L., 2008, Programski jezik C sa resenim zadacima, Akademska Misao , Beograd.
3. Lipljin, N., 2004, Programiranje, Tiva-FOI, Varazdin.
4. Oualline, S., 1993, Practical C Programming, O'Reilly & Associates, Inc. California, USA.
5. Dzafi¢, I., Kasumovié, S., 2000, Zbirka rijesenih zadataka u C programskom jeziku, Bosanska
rijec, Tuzla.
OBAVENA OPREMA: Racunar
DODATNA OPREMA: Soft'ver: IDE (Integrated D'e'velor?ment.
Enviroment), CodeBlocks ili neki drugi

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi i pisanjem zadaca odnosno pisanjem programa koje
rjeSavaju zadati problem.




Puni naziv predmeta:

Uvod u ra€unarstvo i informacione

tehnologije
Sifra predmeta: R1
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Savremeno poslovanje i

Studijski program: informaticki menadiment

NASTAVNIK:

Voda modula:

ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je sticanje osnovnih znanja iz oblasti raCunarskog hardvera, softvera i internet-a, kao
sustinskih preduslova za dalje izucavanje informacionih i komunikacionih tehnologija i
programiranja uopste, te uvidjeti znacaj uticaja IT-a na drustvo, njegove prednosti i mane. Studenti
¢e shvatiti principe mobilnih i beZi¢nih tehnologija, €iji razvoj i primjena danas preuzima vodeéu
ulogu u IT, te ée se upoznati sa pojmovima podatka, informacija, nainu zapisivanja podatka,
materijalnim nosiocima podatkovnog sadriaja, pojmom informacioni sistem, funkcijama i
elementima informacionog sistema, odnosom informacionog i komunikacijskog sistema,
podrucjima primjene informacionih sistema, internetom i razvojem internet aplikacija. Osim toga,
cilj je da studenti shvate principe beZi¢nih i mobilnih komunikacija &iji razvoj i primjena preuzima
vodedu ulogu u IT.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e identifikuju osnovne hardverske i softverske komponente ra¢unara odnosno elemente
informaciono-komunikacionih tehnologija;
e razumiju i da objasne njihove osnovne karakteristike kao i tendencije razvoja;
e odaberu ili predloZze izbor adekvatnih komponenti IT opreme u zavisnosti od njihove
namjene;
e razumiju kako se informacione mrezZe koriste u racunarstvu i razlikuju razlicite nacine
povezivanja na internet.

SADRZAJ PREDMETA
e Pojam i uloga racunara, dijelovi racunara, funkcionisanje racunara.
e Korisnicki interfejs racunara. Tipicni korisnicki programi.
e Hardver: osnovne hardverske komponente racunara, pouzdanost hardvera.
e Softver: vrste softvera, sistemski i korisnicki softver, razvoj i znacaj lokalizovanih verzija
softvera, pouzdanost softvera.
e Osnove informacionih i internet tehnologija
e Podatkovno opisivanje stvarnosti
e Racunar kao dio informacijskog sistema
e Sistemi za komuniciranje
e Racunarske mreze (klasifikacija mreza, mrezni uredaji, topologije)




Internet (servisi, protokoli, infrastruktura) i Web (arhitektura, protokoli)

BeZi¢cne i mobilne komunikacije (osnove, standardi, beZi¢ne lokalne mreze, Celijske mreze,
mobilnost u beZicnim mrezama, satelitske komunikacije, GPS)

HTML, CSS, XML, AJAX

Sistemi za upravljanje sadrzajem (CMS)

Web servisi, servisno orijentisana arhitektura

Tehnologije za komunikaciju i kolaboraciju

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

Na polovini semestra odrZava se test
sa pitanjima koja obuhvatraju pola
predenog gradiva. Putem testa vrsi se
provjera znanja o osnovnim
pojmovima iz oblasti racunarstva i

informacionih tehnologija. Test — 20 bodova

Tema za seminarski rad se bira
najkasnije do 5. sedmice izvodenja
nastave, a rad se predaje najkasnije u
10. sedmici izvodenja nastave i
prezentuje u prostorijama IPI
akademije u terminu posljednje 3
auditorne vjezbe.

Seminarski rad — 20 bodova

Prisustvo i aktivhost — 10 bodova

Kontinuirano se u toku predavanja i
vjezbi prati i biljeZi prisustvo i aktivnost
studenata na osnovu ¢ega se
dodjeljuje adekvatan broj bodova.

Zavr3ni ispit obuhvata teorijske
aspekte hardverskih i softverskih
komponenata ra¢unara odnosno
elemenata informaciono-
komunikacionih tehnologija, te njihove
osnovne karakteristike kao i tendencije

Zavrsni ispit — 50 bodova

razvoja.
UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Kurose, J. F., Ross, K. W., 2014, UmreZavanje racunara: Od vrha ka dnu, Sesto izdanje, CET,
Beograd.
2. Bajgori¢, N., 2003, Informacijska tehnologija, 3. izdanje, Univerzitetska knjiga, Mostar.
DODATNA LITERATURA
1. Pokorni, S., Radi¢, G., 2010, Informacione i Internet tehnologije, Visoka skola strukovnih
studija za informacione tehnologije, skripta, Beograd.
2. Markovi¢, M., 2010, ECDL 5.0 Modul 1: Osnove informacionih i komunikacionih
tehnologija, Mikro knjiga, Beograd.
3. Kumar, A., 2002, Internet And Information Technology, Anmol Publications Pvt. Ltd., New
Delhi.
4. Turban, E., Rainer, R.K, Potter, R.E., 2003, Introduction to Information Technology, 2nd
ed., John Wiley & Sons Inc., New Jersey.
OBAVEZNA OPREMA: F’rojekt(‘)‘r, (':leskt(?‘p raéunari,. se.t a?lata za rast'avljaljl'je r'a‘éunara,‘
instalacijski medij za operativni sistem, multimedijalni i uredski




softver, softver za zaStitu raCunara, pristup internetu, switch, UTP
kabl, Wi-Fi adapteri

DODATNA OPREMA:

N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, pokaznih i samostalnih laboratorijskih vjezbi.




Puni naziv predmeta:

Poslovno komuniciranje

Sifra predmeta: TK1
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je usvajanje opstih znanja potrebnih za uspjesniju interpersonalnu komunikaciju u
poslovnom okruZenju i efikasno oblikovanje poruka u javnoj i pisanoj komunikaciji, kao i prilikom
prezentiranja informacija. Dodatni ciljevi ovog predmeta su sticanje vjestina pisanja poslovnih
dopisa iz oblasti prodaje, nabave i saopstenja za javnost i savladavanje elektronski posredovane

poslovne komunikacije.

Ishodi ucenja:

Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e uspjesno koriste interpersonalnu komunikaciju u poslovhom okruzenju;
e efikasno oblikuju poruke u javnoj i pisanoj komunikaciji i prezentaciji;
e samostalno formuliSu saopstenja za javnost, te poslovne dopise iz oblasti prodaje i nabave;
e uspjesSno piSu pisma preporuke i molbe za preporuku;
e koriste elektronski posredovanu poslovnu komunikaciju.

SADRZAJ PREDMETA
e Uvod u poslovne komunikacije

e Verbalnainerveblna komunikacija u poslovnom okruzenju

e CVipopratno pismo

e Primjena modela interpersonalne komunikacijske kompetencije u poslovnoj komunikaciji

e Poslovne komunikacijske vjestine

e Prezentacijska komunikacija
e Prodajna komunikacija

e Poslovni sastanci i pregovaranje (Workshop vodenja sastanaka i pregovaranja)

e Poslovni intervju

e Pisana komunikacija

e Predstavljanje dopisom
e Pismo preporuke

e Elektronski posredovana poslovna komunikacija

e Pisanje saopstenja za javnost
e Primjeri iz prakse




SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- 5bodova - Prisustvo
- 5bodova - Aktivnost
- 40 bodova - Prakti¢ni radovi:
5 bodova -CV/PP
20 bodova - Prezentacija
15 bodova - Vjezba (1,2,3,4,5.)

50 bodova

Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte
usvajanje opstih znanja o interpersonalnoj
komunikaciji u poslovnom okruzenju i efikasno
oblikovanje poruka u javnoj i pisanoj
komunikaciji.

50 bodova

UKUPNO

100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA

1. Bovee, C. L., Thill, J. V., 2012, Suvremena poslovna komunikacija, 10. izdanje, Mate,

Zagreb.
DODATNA LITERATURA

1. Fox, R., 2006, Poslovna komunikacija, 2. izdanje, Hrvatska sveuciliSna naklada — Pucko

Otvoreno Uciliste, Zagreb.

2. Vodopija, S., 2006, Opca i poslovna komunikacija, Naklada Zagar, Rijeka.
3. Rouse, M. J., Rouse, S., 2005, Poslovne komunikacije: kulturoloski i strateski pristup,

Masmedia, Zagreb.

4. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz ekonomskih ¢asopisa.

OBAVEZNA OPREMA:

Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA:

N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i pisanjem poslovnih

dopisa.




Puni naziv predmeta:

Prezentacijske tehnike

Sifra predmeta: TK4
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da se studenti upoznaju sa faktorima uspjesne prezentacije, dizajnom prezentacije,
tehnologijom koja se primjenjuju u prezentaciji i prezentacijskim tehnikama. U okviru predmeta se
studenti upoznaju sa softverskim paketom koji se koristi u pripremi i provodenju prezentacija (Adobe
Photoshop, Adobe lllustrator, Microsoft PowerPoint). Vladanje tehnikama argumentovanja i
primjena prezentacijskh tehnika su dodatni ciljevi ovog predmeta.

Ishodi ucenja:

Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

razlikuju vezbalne i neverbalne znakove;
prepoznaju faktore uspjeha prezentacije;

vladaju tehnikama argumentovanja;

samostalno pripremaju i provode prezentacije;
primjenjuju odgovarajuce prezentacijske tehnike.

SADRZAJ PREDMETA

Temelji komunikacije

Faktori uspjeha prezentacije
Neverbalni i verbalni znakovi
Kreativnost u prezentovanju

Odnos sadrzaja i forme u prezentiranju
Primjena konkretnih brojcanih pokazatelja
Tehnike argumentovanja

Priprema prezentacija

Demonstracija vs. prezentacija
Vizuelizacija prezentacijskog materijala
Temelji dizajna prezentacija

e Tehnologija: flip chart, projektor, pisani materijali
e Pisane prezentacije
e Telefonske prezentacije
e Face —to —face prezentacije
SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

50%




- Parcijalni testovi
- Seminarski radovi
- Prisustvo na nastavi

- Aktivnost

- Vjeibe
Zavrsni ispit 50%
UKUPNO 100%
OBAVEZNA LITERATURA

1. Ford, N., McCullough, M., Schutta, N., 2012, Presentation Patterns: Techniques for Crafting
Better Presentation, Upper Saddle River, Boston.
DODATNA LITERATURA
1. Alley, M., 2003, The Craft of Scientific Presentations, Springer, Berlin.
2. Schiffman, S., 2007, Sales Presentation Techniques: That Really Work, Adams Media, Avon

MA.
3. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz stu¢nih ¢asopisa.
OBAVEZNA OPREMA: Prenosni ra¢unar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi i analizom poslovnih sluéajeva.




Puni naziv predmeta:

Osnove marketinga i Internet

marketing
Sifra predmeta: 13
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je sticanje osnovnih znanja, kako teoretskih tako i prakticnih, iz podrucja marketinga.
Osim toga, cilj je da se studenti upoznaju sa moguénostima primjene interneta u marketingu, uz
naglasak na marketing komunikacijama, sa sadrzajem i specificnostima tradicionalnih instrumenata
marketing miksa, te novim mogucnostima, tehnikama i orudima koje omogucava internet
marketing. Studenti ¢e razumijeti bitne osnove za za koristenje marketinga kao poslovne koncepcije
(marketing informacioni sistem i segmentacija trZista). Dodatni cilj predmeta je osposobljavanje
studenata za primjenu savremenih marketinskih vjeStina i alata u rjeSavanju problema koji se
javljaju u poslovoj praksi.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e koriste savremene marketinske vjesStine i alate u rjeSavanju problema koji se javljaju u
poslovnoj praksi;
e identifikuju mogucnosti primjene marketinga i internet marketinga u okviru poslovnih
sistema;
e prepoznaju i primijenjuju tehnike i strategije internet marketinga;
e samostalno na konkretnim primjerima demonstriraju implementaciju marketing plana.

SADRZAJ PREDMETA
e Pojam i definicija marketinga
e Marketinsko okruZenje i internet okruzenje
e IstrZivanje trzista
e Segmentacija, pozicioniranje i predvidanje
e Ponasanje potrosaca
Elementi marketing miksa
Organizacija marketinga
Tehnike internet marketinga
Drustveni mediji u internet marketingu
o E-marketing informacioni sistemi
e ObiljeZja i prednosti e-proizvoda
¢ Nove marketing miks strategije za e-trzista
e Mobilni marketing




e Konkurentski, globalni i drustveni aspekti marketinga
e Medunarodni marketing

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon 2. sedmice predavanja studenti
biraju temu za izradu seminarskog
rada, a kojeg trebaju dostaviti i ukoliko - Seminarski rad 20 bodova.
Zele ostvariti maksimalan broj bodova,
onda prezentovati do kraja semestra.

- Na vjezbama studenti rade analizu
marketing miksa proizvoda/usluge koju - Test 25 bodova.
trebaju predati do kraja semestra u
pismenoj formi.

- Nakon odrZavanja vise od polovine
predvidenih predavanja, organizuje se
test sa pitanjima koja obuhvataju pola
predenog gradiva.

- Zadada (analiza marketing miksa
proizvoda/usluge) 5 bodova.

Zavrsni ispit obuhvata osnovne marketinske
pojmove, marketing miks, koncepte u okviru
Internet marketinga, kao i ostale, izabrane
teme iz savremenog marketinga.

- Zavrsniispit 50 bodova.

UKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Ruzi¢, D, Bilos, A., Turkalj, D., 2014, E-marketing, lll. izmijenjeno i prosSireno izdanje,
Sveuciliste Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku, Ekonomski fakultet u Osijeku.
2. Pestek, A., 2010, E-marketing u turizmu, Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo
3. Kotler, P., Wong, V., Saunders, J., Armstrong, G., 2006, Osnove marketinga — Cetvrto
europsko izdanje, Mate, Zagreb.
DODATNA LITERATURA
1. Kotler, P., Keller, K., 2008, Upravljanje marketingom, 12. izdanje, Mate, Zagreb.
2. Strauss, J., El-Ansary, A., Frost, R., 2003, E-marketing, 3rd ed., Prentice Hall.
3. Jobber, D., Fahy, J., 2006, Osnovi marketinga, Data Status, Beograd.

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni rac¢unar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se provodi putem predavanja, diskusija, vjezbi.




Puni naziv predmeta:

Publicitet i sponzorstvo

Sifra predmeta: TK7
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje: Jedan semestar

Semestar: Zimski semestar

Studijski program: Savremveno poslovanje i informaticki

menadZiment

NASTAVNIK:

Voda modula: ASISTENT:

Status predmeta: Izborni

Ogranicenja pristupa: Nema ih

SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU

Predavanja: 2

Auditorne vjezbe: 3

Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa teorijskim i prakticnim aspektima integrisane marketinske
komunikacije i elemenata marketinske komunikacije. Dodatni ciljevi ovog predmeta su izu¢avanje
pozitivhog i negativnog publiciteta uz identifikovanje razlika izmedu publiciteta i oglasavanja. Pored
toga, cilj predmeta je i upoznavanje studenata sa osnovama sponzorstva i ugovorom o sponzorstvu.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

analiziraju elemente marketinske komunikacije;

razumiju proces integrisanja marketinskih komunikacija;

razlikuju pozitivan i negativan publicitet;

identifikuju bitne elemente ugovora o sponzorstvu;

samostalno izraduju ugovor o sponzorstvu;

razviju osnovne prakti¢ne vjestine vezane za marketing komuniciranje putem sponzorstva i
publiciteta, primjenjive u njihovom budu¢em profesionalnom okruZenju.

SADRZAJ PREDMETA

Elementi marketinske komunikacije

Odredivanje marketing komunikacionog budZeta

Planiranje promotivnog miksa

Integrisana marketinSka komunikacija

Organizaciona rjeSenja za primjenu integrisanih marketinskih komunikacija
Planiranje institucijskog oglasavanja

Mjerenje efekata institucijskog oglasavanja

Publicitet kao dio marketing komunikacijskog miksa

Pozitivni publicitet

Negativni publicitet

Publicitet i oglasavanje

Sponzorstvo kao oblik komuniciranja preduzeéa sa okruzenjem
Sponzorstvo u sportu

Ugovor o sponzorstvu

Sponzorstvo: principi, pojmovi, uslovi




SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Nakon 3. sedmice predavanja studenti
dobivaju zadatak da do kraja semestra

. . . - Zadada (studija slucaja) 10 bodova
pismeno analiziraju izabrane studije

slu¢aja iz oblasti publiciteta. - Zadada (molba za sponzorstvo) 10
- Tokom semestra studenti rade na izradi bodova.

vlastite molbe za sponzorstvo kao

praktiénog rada. Istu predaju u formi - Test 30 bodova.

zadace do kraja semestra.

- Nakon odrzavanja vise od polovine
predvidenih predavanja, organizuje se
test sa pitanjima koja obuhvataju pola
predenog gradiva.

Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte
osnovnih pojmova iz oblasti publiciteta i
sponzorstva, sa naglaskom na razumijevanje
znacaja marketinske komunikacije.

UKUPNO 100 bodova

- Zavrsniispit 50 bodova.

OBAVEZNA LITERATURA
1. Vracdar, D., 2010. Strategije trziSnog komuniciranja, Centar za izdavacku delatnost
Ekonomskog fakulteta u Beogradu, Beograd.
DODATNA LITERATURA
1. Proso, M., 2016, Pravo na publicitet u sportu, Collected papers of the Law Faculty of the
University of Split, Vol. 52, No. 4, str. 1069 — 1086.
2. Ognjanov, G., 2009, Integrisana marketinska komunikacija, Centar za izdavacku delatnost
Ekonomskog fakulteta u Beogradu.
3. Clow, K.E.,, Baack, D., 2007, Integrated Advertising, Promotion, and Marketing
Communications, Prentice Hall, NJ.
4. Kesi¢, T., 2003, Integrirana marketinska komunikacija, Opinio, Zagreb.

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i izrade i prezentovanja
seminarskih radova.




Puni naziv predmeta:

Direktni marketing

Sifra predmeta: TK9
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je omogudavanje studentima multidisciplinarno identifikovanje uticaja aktivnosti
direktnog marketinga na kreiranje konkurentske prednosti i uévrscivanje poslovnog autoriteta. Osim
toga, cilj je studente upoznati sa ciljevima i funkcijama direktnog marketinga, kao i planiranjem i
implementacijom kreativnih strategija direktnog marketinga u cilju gradenja gradenje konkurentske
pozicije. Studenti ¢e biti upoznati sa personaliziranim vidovima promotivnih kampanja i osposobljeni
za upravljanje aktivnostima direktnog marketinga usmjerenog na bazu lojalnih kupaca. Dodatni cilj je
identifikovanje razlika izmedu pojedinih tehnika direktnog marketinga i razumijevanje znacaja i
primjene baza podataka u direktnom marketingu.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e identifikuju uticaj aktivnosti direktnog marketinga na kreiranje konkurentske prednosti;
e razumiju ciljeve i funkcije dikretnog marketinga;
e izvrSe planiranje aktivnosti direktnog marketinga;
e samostalno kreiraju i implementiraju kreativne strategije direktnog marketinga;
e razlikuju pojedine tehnike direktnog marketinga;
e kreiraju baze podataka potencijalnih i postojecih kupaca.

SADRZAJ PREDMETA
e Poslovna marketinska komunikacija
e Pojam i uloga direktnog marketinga
e Direktni marketing kao instrument integrisanog marketing komuniciranja
e Ciljevi i funkcije direktnog marketinga
e Proces planiranja direktnog marketinga
e Kreativna strategija direktnog marketinga
e Strategije direktnog marketinga
o Tehnike direktnog marketinga
e Baze podataka kao klju¢ni resurs direktnog marketinga: Database marketing
e Kanali direktnog marketinga: E-mail marketing
e Kanali direktnog marketinga: kataloski marketing
e Kanali direktnog marketinga: telefonski marketing
e Kanali direktnog marketinga: marketing direktnog odgovora u Stampanim medijima
e Kanali direktnog marketinga: marketing direktnog odgovora u elektronskim medijima




e Kanali direktnog marketinga: elektronska trgovina

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon svakog predavanja vjezba se
prakti¢na primjena alata direktnog
marketinga kroz radne zadatke.

- lzrada plana direktnog marketinga — - Radni zadaci 10 bodova
samostalan rad studenata.

- Nakon 7. sedmice vrsi se provjera
znanja o osnovnim strategijama - Test110 bodova
direktr.mog rﬁérketinfg:f\ kroz TEST I.W Test Il 10 bodova

- U posljednjoj sedmici semestra vrsi se
provjera znanja o primjeni baza
podataka u direktnom marketingu kroz

- Plan prodaje 20 bodova

TEST Il
Zavrsni ispit obuhvata teorijske i prakti¢ne Zavrsni ispit 50 bodova
aspekte primjene direktnog marketinga.
UKUPNO 100%
OBAVEZNA LITERATURA

1. Chroneos Krasavac, B., Veljkovi¢, S., 2015, Direktni marketing, CID Beograd, Beograd.
DODATNA LITERATURA

1. Kotler, P., Keller, K., L., Martinovi¢, M., 2014, Upravljanje marketingom, 14. izdanje, Mate,
Zagreb.

2. Kotler, P., Keller, K., L., 2006, Marketing menadzZment, 12. izdanje, Data status, Beograd.

3. Salai, S., Koncar, J., 2007, Direktni marketing, Ekonomski fakultet Subotica, Subotica.

4, Brki¢, N., 2003, Upravljanje marketing komuniciranjem, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
Univerzitet

u Sarajevu, Sarajevo.
5. Houdsen, M., Thomas, B., 2002, Direct marketing in practise, The Chatered Institute of

Marketing.
6. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz stu¢nih ¢asopisa.
OBAVEZNA OPREMA: Prenosni raunar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i izradom seminarskih
radova.

Puni naziv predmeta: ‘ Medunarodne poslovne finansije




Sifra predmeta: BOF3

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus

Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje: Jedan semestar

Semestar: Zimski semestar

studijski program: Savremveno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:

Voda modula: ASISTENT:

Status predmeta: Izborni

Ogranicenja pristupa: Nema ih

SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU

Predavanja: 2

Auditorne vjezbe: 3

Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj ovog predmeta je upoznati studente sa problematikom medunarodnog monetarnog sistema,
sa funkcionisanjem savremenog deviznog trziSta, monetarnim integracijama, ulogom
medunarodnih finansijskih i monetarnih institucija u savremenoj svjetskoj ekonomiji, kao i
problematikom medunarodne likvidnosti i finansijskih kriza. Dodatni cilj predmeta je upoznavanje
sa alternativama poslovanja na inostranom trziStu sa naglaskom na izvoz, te ovladavanje osnovnim
tehnikama kreditiranja izvoza i osiguranja izvoznih kredita.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e identifikuju nacin funkcionisanja medunarodnog monetarnog sistema;
e razumiju promjene u medunarodnim poslovnim tokovima koje su rezultat djelovanja
realnih i finansijskih faktora;
e poznaju pravila medunarodnog poslovanja, posebno problematike promjene deviznog
kursa;
e predloZe adekvatno pozicioniranje preduzeda u uslovima medunarodnog poslovanja;
e razlikuju medunarodne oblike kretanje kapitala;
e procjenjuju optimalan vid ulaganja na stranim trzistima ovisno o ciljevima privrednog
drustva;
e identifikuje uzroke kriza i zaraza;
e razlikuje sve alternative poslovanja na inostranom trzistu;
e identifikuje funkciju i razloge osnivanja off shore kompanija.

SADRZAJ PREDMETA
e Pojam medunarodnih poslovnih finansija
e Oblici medunarodnog kretanja kapitala
e Medunarodne monetarne i financijske institucije-Medunarodni monetarni fond (MMF)
e Medunarodne monetarne i financijske institucije-Svjetska banka (WB)
BiH i medunarodne monetarne institucije
Devizno trziste
Teorija i sistemi deviznih kurseva
Teorija i politika uravnotezZenja bilansa pladanja
e Optimalno valutno podrucje
e Alternative poslovanja na inostranom trzistu
e Kreditiranje i osiguranje izvoza




Medunarodne direktne investicije

Finansijske krize i zaraze

Velika ekonomska kriza i finansijska kriza 2008. godine
Off shore kompanije

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

Nakon 6. sedmice predavanja vrsi se
provjera znanja u obliku testa 1, koji
obuhvata osnovne pojmove iz oblasti
medunarodnih poslovnih finansija,
oblici kretanja kapitala, znacaj i uloga
Medunarodnog monetarnog fonda
(MMF).

Nakon 12. sedmice predavanja vrsi se
druga provjera znanja u obliku testa 2,
koji obuhvata pojmove uloga i znacaj
Svjetske banke (WB), znacaj i uloga
medunarodnog monetranog trzista,
devizno trZiste, teorija i sistemi
deviznih kurseva, te optimalno valutno
podrudje.

Studenti nakon 8. sedmice predavanja
vrSe odbranu seminarskih radova. U
prvoj sedmici se studentima prezentira
spisak preglednih tema iz oblasti
medunarodnih poslovnih finansija. Uz
izlaganje studenti obavezno izraduju i
prezentaciju za odabrane teme za
izlaganje.

Test 1 20 bodova

Test 2 20 bodova

Seminarski rad 10 bodova

Zavr3ni ispit obuhvata provjeru znanja iz 50 bodova
oblasti kreditiranja i osiguranja izvoza,
medunarodnih direktnih investicija,
finansijskih kriza i zaraza, velike finansijske
krize, te elemenata i uloge tzv. off shore

kompanija.
UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Klincov, R., 2010, Medunarodna ekonomija i finansije, Univerzitet za poslovne studije,
Banja Luka.
DODATNA LITERATURA
1. Mishkin F. S., Eakins S. G., 2005, Medunarodne poslovne finansije institucije, prevod,
Mate, Zagreb.
2. Krugman, P.R., Obstfeld M., 2004, International Economics: Theory and Policy, 6th ed.,
Pearson Addison Wesley, Boston.
3. Burnazovi¢, T., Imsirovié¢, |, 1999, Svjetska banka i Medunarodni monetarni fond,
Kantonalna privredna komora Tuzla, “Grin” Gracanica.
4. Sinanagic¢ M., 2008, Strategijske varijante ulaska na inostrano trziste, Gama-X, Brcko.
Internet izvori:
5. hrcak.srce.hr/file/41468, Bilas V., Teorija optimalnog valutnog podruéja (Pregledni
znanstveni ¢lanak 339.738(4)).
6. http://www.dei.gov.ba/dei/dokumenti/informativni_clanci Monetarno okrupnjavanje na



http://www.dei.gov.ba/dei/dokumenti/informativni_clanci

evropskom tlu - Ekonomska i monetarna unija (Vije¢e Ministara BiH, Direkcija za evropske
integracije ).

7. Ahec-Sonje A., Analiza osjetljivosti bankarskog sustava-primjena “signalne metode”,
hrcak.srce.hr/file/44538.

8. Brzakovi¢ T., Uzroci i razmjere Svjetske finansijske krize i putevi izlaska,
http://fbim.meste.org/.

9. Cherles P. Kindleberger, Robert Z. Aliber, Najveée svjetske finansijske krize,
http://www.poslovni.hr/media.

10. Pavi¢ D., Balta I., Uzorci Velike gospodarske krize u SAD-u i Hooverovo upravljanje krizom,
hrcak.srce.hr/file/115564.

11. Sonje V., Finansijska kriza: beskonacna brica, www.hnb.hr/documents,
http://www.icei.epk.ba/admin/dokumenti

12. Direktne strane investicije u zemljama u razvoju sa posebnim osvrtom na zemlje zapadnog
balkana: dinamicka i strukturna obiljezja, Klapi¢, M., Nuhanovié, A., Ekonomski fakultet
Univerziteta u Tuzli.

13. http://www.fipa.gov.ba/informacije/statistike/investicije

14. http://www.ubs-asb.com/, Strane direktne investicije kao oblik finansiranja globalne
ekonomije, Stojanovic¢-Jovanovi¢, S., Ekonomski fakultet Beograd.

15. www.cbbh.ba (zvani¢na web stranica Centralne banke BiH).

16. www.worldbank.org (zvani¢na web stranica Svjetske banke).

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slu¢ajeva, te izradom i
prezentovanjem eseja.



http://fbim.meste.org/
http://www.poslovni.hr/media
http://www.hnb.hr/documents
http://www.icei.epk.ba/admin/dokumenti
http://www.fipa.gov.ba/informacije/statistike/investicije
http://www.ubs-asb.com/
http://www.cbbh.ba/
http://www.worldbank.org/

Puni naziv predmeta:

Web programiranje

Sifra predmeta: R7
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Zimski semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 1
Laboratorijske vjezbe: 2

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je upoznavanje studenata s elementima dizajna web stranica i razvoja web
aplikacija, Sto ukljuCuje poznavanje HTTP protokola i serversku tehnologiju, kao i organizaciju i
arhitekturu web aplikacija. Studenti ¢e obraditi glavne elemente koji ¢ine pojedinacne sastavne
komponente cjelovitog projektnog rjesenja na web platformi, te ¢e uvidjeti razlic¢ite tehnoloske
mogucnosti koje mogu primijeniti u konkretnim situacijama.

Ishodi ucenja:

Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e razumiju arhitekturu web aplikacija i internet tehnologija;

dizajniraju dinamicki web site koji zadovoljava specificne potrebe i interese;

koristie struktuirane jezike koji opisuju web stranice (HTML, CSS);

koriste JavaScript za dodavanje dinamickog sadrzaja na stranice;

koristite JavaScript za pristup i koriste web servise za dinamicki sadrzaj (AJAX, JSON, itd.);
razumiju PHP programski jezik na server strani web aplikacije, koriste osnovne sintakse;
koriste PHP klase;

razumiju baze podataka i konektuju se na bazu;

koriste osnovne operacije na bazi podataka pomocu SQL komandi;

koriste napredne teme u svrhu pravljenja web aplikacija.

SADRZAJ PREDMETA

Internet, web, protokoli, HTTP protokol

HTML jezik — uvod, osnovne oznake

HTML jezik — tabele, okviri, obrasci

Kaskadni oblik formatiranja dokumenta (CSS)

Javascript — uvod i sintaksa jezika, osnovni objekti

Javascript — ugradeni objekti, upravljanje dogadajima, objektni model dokumenta (DOM)
Javascript — dozvoljeni izrazi, AJAX, novi trendovi u web tehnologijama

PHP jezik — uvod i sintaksa, varijable, tipovi podataka, nizovi, asocijativni nizovi

PHP jezik — konstante i operatori, funkcije, kontrolne strukture

PHP jezik — oop dizajn, klase, objekti, property

PHP jezik — oop dizajn, naslijedivanje, konacne metode, interface, apstraktne metode,
generisanje i naslijedivanje iznimki

PHP napredne teme — globalne varijable, cookies, session




e PHP jezik — rad s bazom podataka, koristenje imenickih servisa, slanje email poruke
e PHP jezik — koristenje SQL naredbi, kreiranje naprednih upita na bazi podataka
e Razvoj web mjesta, mjerenje optereéenja web posluzitelja, web inZenjerstvo

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon 6. sedmice predavanja odrzava se
test 1 sa pitanjima koja obuhvataju
gradivo koje je obradeno u prvih 6 sedmica
predavanja (HTML5, CSS3, JavaScript).

- U posljednjoj sedmici predavanja odrzava
se test 2 sa pitanjima koja obuhvataju - Test1 10 bodova
gradivo koje je obradeno izmedu 8. i 14.
sedmice predavanja (PHP, MySQL).

- U posljednjoj sedmici predavanja nakon - Projekat 25 bodova
testa 2 vrsi se odbrana finalnog projekta
koji studenti rade u grupama od po
maksimalno 5 studenata, a koji ukljucuje
sve tehnologije koje su obradene u
predavanjima.

- Aktivnost studenata u toku predavanja i
vjezbi se boduje sa maksimalno 5 bodova.

- Test2 10 bodova

- Aktivhost 5 bodova

Zavrsni ispit obuhvata kompletno gradivo koje 50 bodova

je je obradeno tokom predavanja.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA

1. Welling, L.,Thomson, L., 2016, PHP i MySQL: Razvoj aplikacija za veb, Prevod petog izdanja,
Mikro knjiga, Beograd.
2. Lemay, L., Colburn, R., Kyrnin, J., 2016, HTML5, CSS3 i JavaScript za razvoj veb strana,
Kompjuter biblioteka, Beograd.
DODATNA LITERATURA
1. Prettyman, S., 2016, Object Oriented Modular Programming using HTML5, CSS3,
JavaScript, XML, JSON, and MySQL, Apress, NY.

OBAVEZNA OPREMA: Racunar ili laptop

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja i laboratorijskih vjezbi.




Ljetni semestar

Puni naziv predmeta: Digitalna fotografija

Sifra predmeta: M5

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus

Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje: Jedan semestar

Semestar: Ljetni semestar

Studijski program: Savremveno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:

Voda modula: ASISTENT:

Status predmeta: Izborni

Ogranicenja pristupa: Nema ih

SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU

Predavanja: 2

Auditorne vjezbe: 2

Laboratorijske vjezbe: 1

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da studenti steknu temeljna znanja o fotografiji kao mediju i formi izrazavanja.
Osim toga, cilj je da se studenti kroz prakti¢nu vjezbu uce kadrirati s obzirom na kompoziciju, izvor
svjetla, okruzenje i ostale uslove rada, te da stiCu znanja o digitalnoj fotografiji, primjeni
Photoshop-a i digitalnoj obradi fotografije. Studenti ¢ée takode uciti o tome kako prenijeti
informaciju ili poruku zadanu okvirom fotografije, odnosno kako analizirati fotografiju i kriticki se
odrediti prema njenom sadrZaju, kompoziciji i sl.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e samostalno prenesu informaciju ili poruku zadanu okvirom fotografije, analiziraju
fotografiju i kriticki se odrede prema njenom sadrzaju i kompoziciji;
e prepoznaju i procijene vrijednost fotografskog djela, posebno kao sredstva komunikacije ili
alata trzisSne komunikacije;
e samostalno procijene kvalitet fotografskog djela, te mogucnosti njegovog koristenja u
svrhu u koju je napravljeno;
e samostalno stvore fotografije za razlicite potrebe, uz koristenje kako najsavremenijih, tako
i tradicionalnih metoda snimanja;
e samostalno i u grupi ostvare postavku i sve druge oblike predstavljanja fotografskog djela
ili grupe djela, u oblicima izloZbe, Stampanih materijala, projekcija ili prezentacija;
e pripreme sve fotografske materijale za Stampu, njihovu naknadnu obradu ili izlaganje.

SADRZAJ PREDMETA
e Uvod u fotografiju
e Historija fotografije
e Osnove analogne fotografije
e Osnove digitalne fotografije
e Photoshop i digitalna obrada fotografije
e Formati zapisa fotografije
e Fotografske tehnike
e Fotografski kadar
e Svijetlo i rasvjeta




e Boja

e Obijektivi i perspektiva

e Studijska fotografija

e Modna fotografija

e Foto agencije i agencijska fotografija
e (QOdabir fotografija za izlozbu

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Historijski razvoj fotografije — esej (1
period u razvoju) 10%
- Projekt - produkcija izloZbe fotografija 15%
- Vjezbe (poznavanje tehnike, digitalni
formati, digitalna obrada) 5%
- Prezentiranje fotografija po tematskim 20%
cjelinama
Zavrsni ispit — test iz tehnike digitalne 50%
fotografije.
UKUPNO 100%
OBAVEZNA LITERATURA

1. Kelby, S., 2010, Nova digitalna fotografija, MIS, Zagreb.
2. Kelby, S., 2013, The Adobe Photoshop CS6 Book for Digital Photographers, Kelby Media
Group Inc., Oldsmar.
DODATNA LITERATURA
1. Popovi¢, M., 2006, Digitalna obrada slike, Akademska misao, Beograd.
2. Digital photography school, https://digital-photography-school.com/

OBAVEZNA OPREMA: DSLR ili ML kamera sa opremom

DODATNA OPREMA: Objektivi, filteri, stalak i dr.

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom snimljenog materijala, prakticnom
primjenom predstavljenih metoda i prezentovanja seminarskih radova.




Puni naziv predmeta:

Poslovno pravo i porezi

Sifra predmeta: 03
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je sticanje adekvatnih teorijskih i prakti¢nih znanja potrebnih za razumijevanje
osnovnih pravnih pojmova, organizacionih oblika privrednih subjekata, pravnih normi, institucija i
principa kojima se regulisu poslovni odnosi. Osim toga, cilj je studente upoznati sa ugovorima koji
se najcesce susrecu u privrednoj praksi, kao i sa poreskim sistemom u BiH.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

razumiju nacin, osnovne principe i nacela funkcionisanja pravnog sistema jedne drZave;
razumiju pravni okvir u kome privredni subjekti djeluju i osnovne karakteristike privrednih
drustava, te aktivno sudjeluju u rjeSavanju pravnih problema u privrednim subjektima;
poznaju osnovne elemente ugovora koji se pojavljuju u poslovnoj praksi, te sudjeluju u
njihovoj izradi;

poznaju strukturu javnih prihoda i rashoda i razumiju uticaj javnih prihoda i rashoda na
proces odlucivanja pravnih i fizickih lica.

SADRZAJ PREDMETA

Pojam i osnovne karakteristke privrednih drustava, pojam preduzeéa i preduzetnika,
organi upravljanja i zastita interesa vlasnika i povjerilaca

Drustva lica, karakteristike, ortacko drustvo, komanditno drustvo

Drustva kapitala, karakteristike, dionicko drustvo, drustvo sa ogranicenom odgovornoséu
Javna preduzeca, cilj osnivanja, vlasnistvo i upravljanje

Statusne promjene i promjene oblika preduzeca, spajanje, preuzimanje

Postupak likvidacije i stecaja, razlozi, svrha i predmet likvidacije, zadaci stecajnog
upravitelja, razlozi i ciljevi stecajnog postupka, dejstvo na povjerioce, vlasnike, zaposlene i
druge zainteresovane strane

Pravni odnosi, pojam i dometi pravnog odnosa, objekti pravnog odnosa, imovina
Obligacije, dejstvo ugovora, pricinjavanje Stete drugome, jednostrana izjava volje,
kasnjenje, promjena subjekta obligacije, ispunjenje obligacije

Vrijednosni papiri, pojam, vrste, prava kod vrijednosnih papira, mjenica, ¢ek, dionice
Poreski sistem, istorijat nastanka, klasifikacija, karakteristike, teritorijalna pripadnost,
nacela

Elementi oporezivanja, poreski subjekt, poreski obveznik, poreski destinator, poreski
platilac, poreski objekt, poreska osnovica i poreska stopa, poreski kapacitet, poreski




katastar i poreska administracija

Direktni i indirektni porezi, karakteristike, istorijski pregled i znacaj, porez na dobit, carine,
akcize, PDV, elementi oporezivanja za ove vrste poreza

Ostali javni prihodi, takse, naknade, kamate i kazne

Dvostruko oprezivanje i viSestruko oporezivanje, vrste, nemogucnost izbjegavanja
dvostrukog oporezivanja, sistemsko izbjeavanje dvostrukog oporezivanja, mjere u domenu
bilateralnih i multilateralnih odnosa izmedu zemalja, poreska evazija-uzroci i posljedice
Doprinosi socijalnog osiguranja, znacaj, nacin ubiranja, drzavni fondovi, reforma sistema
socijalnog osiguranja i osnovne infomracije o funkcionisanju privatnih penzionih i

zdravstvenih fondovova

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon odrZzanih osam sedmica
predavanja na kojima su obradene
teme iz poslovnog prava radi se
parcijalni test.

- Mogucnost izrade seminarskog rada iz
aktuelnih tema poslovnog prava i
poreza. Student moze predloziti svoju
temu ili u konsultaciji sa predavacéem
zajednicki odabrati temu.

- Aktivno ucescée i prisustvo na nastavi
se boduje.

Parcijalni test 25 bodova
Seminarski rad 20 bodova
Prisustvo na nastavi 5 bodova

Zavrsni ispit obuhvata osnove poslovnog prava
i poreza u pravnom sistemu BiH, poznavanje
karakteristika pojedinih privrednih drustava,
obligacija i ugovora, vrsta poreza i nacina
oporezivanja.

Zavrsni ispit 50 bodova

UKUPNO

100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA

1. Trifkovié, M., Simié, M., Trivun, V., SilajdZi¢, V. i Mahmitc¢ehaji¢ Novalija, F., 2015,
Poslovno pravo, uvod u pravo, osnovi obligacija i privredna drustva, Ekonomski fakultet u

Sarajevu, Sarajevo
DODATNA LITERATURA

1. Trivun, V., Trifkovi¢, M., Silajdzié, V., HoSo, J., 2007, Nacionalno i evropsko pravo,

Ekonomski fakultet u Sarajevu, Sarajevo

2. Rajcevi¢, M., 2007, Poslovno pravo, Pravni fakultet, Banja Luka

3. Loza, B., 2000, Obligaciono pravo, Pravni fakultet S. Sarajevo, S. Sarajevo

4. Zakonska regulativa u BiH

5. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz struénih ¢asopisa
OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se provodi putem predavanja, vjezbi i diskusija o sluc¢ajevima iz prakse.




Puni naziv predmeta:

Upravljanje prodajom i pregovaranje

Sifra predmeta:

TKS

Nivo modula (ciklus):

Prvi ciklus

Bodovna vrijednost ECTS:

6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je pruziti studentima osnovna teorijska i prakticna znanja vezana uz savremenu
poslovnu praksu iz podrucja upravljanja prodajom i poslovnog pregovanja. Dodatni ciljevi ovog
predmeta su sticanje pregovarackih vjestina, razumijevanje strategija, vjestina i tehnika prodaje,
kao i uslova za izbor predstavnika prodaje. Cilj je, takoder, da se studenti pripreme za vodenje
pregovarackog procesa.

Ishodi ucenja:
Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e vode proces planranja, implementacije i kontrole prodajnih aktivnosti;
e upravljaju portfolijem kupaca i poznavanje procesa i kriterija izbora klju¢nih kupaca;
e kreiraju strategije prodaje;
e vrSe izbor predstavnika prodaje;
e identifikuju najpogodniju prodajnu strategiju;
e samostalno izraduju plan prodaje;
e uz pomo¢ stecCenih pregovarackih vjestina i tehnika, samostalno vode pregovaracki proces.

SADRZAJ PREDMETA
e Uloga prodajne funkcije i prodajnog menadzmenta u poslovnoj organizaciji
e Mijesto funkcije prodaje u organizacionoj strukturi preduzeca
e Planiranje prodaje
e Strategije, vjestine i tehnike prodaje
e Izbor predstavnika prodaje
e Motivacija i sistemi bonusa i malusa
e Koncepti prodaje i savremeni modeli prodaje
e Li¢na prodaja
e Upravljanje portfolijem kupaca
e Strategije i koncepti pregovaranja
e Pregovaracke vjestine
e Priprema za pregovore
e Pregovaracki proces
e Zakljucivanje pregovora
e Primijeri iz prakse




SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

Nakon svakog predavanja vjezba se
prakti¢na primjena metoda prodaje i
pregovaranja kroz radne zadatke.
Izrada plana prodaje — samostalan rad
studenata.

Nakon 7. sedmice vrsi se provjera
znanja o osnovnim principima prodaje
kroz TEST I.

U posljednjoj sedmici semestra vrsi se
provjera znanja o procesu
pregovaranja kroz TEST Il.

- Radni zadaci 10 bodova
- Plan prodaje 20 bodova
- Test110 bodova
- Test 1110 bodova

Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte
metoda prodaje i procesa pregovaranja.

Zavrsni ispit 50 bodova

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Gligorijevi¢, M., Ognjanov, G, 2011, Poslovno pregovaranje, Centar za izdavacku delatnost

Ekonomskog fakulteta u Beogradu, Beograd.

2. Tomasevié LiSanin M., 2010, Profesionalna prodaja i pregovaranje, HUPUP, Zagreb.
DODATNA LITERATURA

1. Tomasevic Lisanin, M., 2010, Poslovni slucajevi iz prodaje i pregovanja, HUPUP, Zagreb.
2. Lewicky R.J., Saunders D.M., Minton J.W., Barry B., 2003, Negotiation, readings, exercises
and
cases, McGraw-Hill, Irwin, Boston.
3. Bratko S., Henich V., Roman 0., 2000, Prodaja, Narodne novine, Zagreb.
4. Casopisi - preporucuje se kori$tenje ¢lanaka iz ekonomskih ¢asopisa.
OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i izradom marketing

plana.




Puni naziv predmeta:

Multimedijske tehnologije

Sifra predmeta: M3
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:

Voda modula:

ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nemaih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 2
Laboratorijske vjezbe: 1

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da se studentima pruZe osnovna znanja o multimedijskim tehnologijama,
uredajima i sistemima, te da studenti upoznaju principe rada, analize i tumacenja multimedije
(taksonomija), nacin kreiranja, prikaza i obrade medija (tekst, hipertekst, grafika, zvuk, video i
animacija). Studenti ¢e nauciti smisleno i estetski povezati medije u cjelovitu aplikaciju Zeljenih
svojstava u primjeni. Upoznat ¢e metode, tehnike i alate pomocu kojih se razvijaju mediji i zatim

povezuju u multimedijske aplikacije.

Ishodi ucenja:

Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e raspolazu teorijskim znanjima i prakticnim kompetencijama za primjenu multimedijskih i

interaktivnih tehnologija u praksi;

e razumiju moguénosti savremenih programskih alata za razvijanje medija;

e primjenjuju osnovne tehnike za razvoj multimedije;

e koriste razli¢ite dostupne programske alate i rjeSenja namijenjena razvoju multimedijskih

elemenata;

e samostalno koriste osnovne multimedijske programske alate i interaktivne tehnologije.

SADRZAJ PREDMETA
e Uvod u multimediju
e (Osobine multimedijskih sistema
e Osnove audia
e Osnove slike
e Tekst
e (Osnove animacije
e Osnove videa
o Vizuelni efekti
Audio-vizuelne integracije
Multimedijska akvizicija podataka

Priprema multimedijskih materijala
o Aplikativni aspekt multimedija

e Aplikativni softver za multimedije
e Pravci razvoja multimedije

Standardi u multimedijskim komunikacijama




SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
L . - 10 bodova
- Parcijalni test (realizuje se na polovini
semestra)
- Samost'alnl pro!eka'\tv(r(.e:.s\l.lzwve se ) 35 bodova
tokom izvodenja vjezbi i izlaze prije
zavrsnog ispita)
- Aktivnost (predavanja i viezbe) > bodova
Zavrsni ispit 50 bodova
UKUPNO 100 bodova

OBAVEZNA LITERATURA
1. Staréevi¢, D., Stavljanin, V., 2013, Multimediji, Fakultet organizacionih nauka, Beograd.
DODATNA LITERATURA
1. Bojkovi¢, Z., Martinovi¢, D., 2011, Osnove multimedijalnih tehnologija, Visoka sSkola
elektrotehnike i racunarstva strukovnih studija, Beograd.
2. Cvetkovi¢, D., Markovi¢, D., Savanovi¢, N., 2015, Multimedija, Univerztet Singidunum,
Beograd.
3. Chapman, N., Chapman, J., 2009, Digital multimedia, 3rd ed., John Wiley and Sons,
Chicester.
4. Vaughan, V., 2008, Multimedia Making it Work, 7th ed., McGraw-Hill, New York.
5. Li, Z., Drew, M.S., 2004, Fundamantals of Multimedia, Pearson Education, Upper Saddle

River.
OBAVEZNA OPREMA: Racunari, projektor, pristup internetu
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se provodi putem predavanja, diskusija, vjezbi.




Puni naziv predmeta:

Oglasavanje

Sifra predmeta: TK10
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je upoznavanje studenata sa teorijskim i prakticnim aspektima oglasavanja i uticajem
oglasavanja na ponasanje potrosaca. Dodatni ciljevi ovog predmeta su izu¢avanje znacaja strategija
oglasavanja, vrsta medija, kreativnosti prilikom kreiranja oglasa i trendova u oglasavaniju. Cilj je i da
studenti ovladaju planiranjem i izradom oglasa, te metrikama za mjerenje efikasnosti oglasavanja.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e analiziraju proces oglasavanja;
e razumiju uticaj oglaSavanja na ponasanje potrosaca;
e klasifikuju pojedine vrste medija;
e planiraju i razvijaju kreativnu oglasavacku poruku;
o mjere efikasnost oglasavanja;
e samostalno analiziraju trendove u oglasavanju.

SADRZAJ PREDMETA
e Uvod u oglasavanje
e Proces komunikacije
e Oblici oglasavanja
e Funkcije oglasavanja
e Ponasanje potrosaca i istrazivanje trzista
e Faze naucnog istrazivanja
e Kreativna oglasavacka strategija
e Analiza medija
e Marketinsko planiranje
e Planiranje medija miksa
e Proces izrade oglasa
e Odnos klijenta i oglasavacke agencije
e Mijerenje efikasnosti oglasavanja
e Eticki / ekonomski / pravni / drustveni utjecaji oglasavanja
e Trendovi u oglasavanju

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon 2. sedmice predavanja studenti - Seminarski rad 20 bodova.




biraju temu za izradu seminarskog rada, - Zadada (studija slucaja) 5 bodova.
a kojeg trebaju dostaviti i ukoliko Zele
ostvariti maksimalan broj bodova, onda
prezentovati do kraja semestra.

Na vjezbama studenti rade studije
slu¢aja koje tokom ili nakon vjezbi
dostavljaju u formi zadace.

Nakon odrzavanja vise od polovine
predvidenih predavanja, organizuje se
test sa pitanjima koja obuhvataju pola
predenog gradiva.

- Test 25 bodova.

Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte
osnovnih pojmova iz oblasti oglasavanja, kao i
specifi¢nih tema u ovoj oblasti.

- Zavrsniispit 50 bodova.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Ognjanov, G., 2014, Marketinske komunikacije, Centar za izdavacku delatnost Ekonomskog

fakulteta u Beogradu.

DODATNA LITERATURA

1.

Brki¢, N., 2003, Upravljanje marketing komuniciranjem, Ekonomski fakultet u Sarajevu,
Sarajevo.

2. Brki¢, N. i Husi¢, M., 2003, Zbirka slucajeva iz marketing komuniciranja, Ekonomski fakultet u
Sarajevu, Sarajevo.
3. Belch, G.E., Belch, M.A., 2004, Advertising and Promotion — and Integrated Marketing
Communications Perspective, McGraw Hill Irwin, Boston.
4. Shimp, T. A, 2010, Advertising, Promotion and other aspects of Integrated Marketing
Communications, South — Western Cangage Learning.
5. Kesi¢, T., 2003, Integrirana marketinska komunikacija, Opinio, Zagreb.
6. Oroz Stancl, 1., 2014, Prikriveno ogladavanje u crtanim filmovima, Medijske studije, str. 76 —
91.
7. Jewler, J.A., Drewniany, B.L., 2004, Creative Strategy in Advertising, Wadsworth Publishing,
Belmont.
8. Wells, W.D., Burnett, J., Moriarty, S., 2002, Advertising: Principles and Practice, Prentice Hall,
Boston.
9. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz stu¢nih ¢asopisa.
OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar, projektor
DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slu¢ajeva i izrade i prezentovanja
seminarskih radova.




Puni naziv predmeta: E-usluge
Sifra predmeta: 17

Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da se studenti upoznaju sa tehnickim i tehnoloskim pretpostavkama i
specificnostima elektronskih usluga (e-uprava, e-zdravstvo, e-obrazovanje i e-zabava). Studenti ¢ée
steé¢i osnovna znanja o primjeni informaciono-komunikaionih tehnologija u oblasti elektronskih
usluga i prakti¢na znanja primjenljiva za razvoj komponenti u oblasti elektronskih usluga. Pored toga,
cilj je da studenti ovladaju osnovnim znanjima i vijeStinama potrebnim za ucesée u realizaciji rjeSenja
e-usluga.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e opiSu i razlikuju ciljeve i posljedice primjene informaciono-komunikacionih tehologija u
oblasti e-usluga;
e samostalno analiziraju uspjesnost pojedinih drZava u razvoju e-uprave;
e analiziraju preduslove i prepreke razvoja e-usluga;
e identifikuju neohodne elemente infrastrukture za razvoj e-usluga.

SADRZAJ PREDMETA
e Pojam e-usluga
e Tehnoloski, organizacijski, pravni, procesni aspekti e-usluga
e Pojam strategije uvodenja i realizacije e-usluga
e Komunikaciona i softverska infrastruktura za e-usluge
e  Primjena IKT u javnoj upravi
e Standardi u sistemima e-uprave
e Pravni okvir e-uprave
e Primjena IKT u zdravstvu
Telemedicina i telemedicinski sistemi
Primjena IKT u zabavi
Alati za razvoj komponenti i sistema za e-zabavu
e Primjena IKT u obrazovanju
e Sistemi elektronski podrzanog obrazovanja
e Pametna uprava, zadravstvo i obrazovanje
e Pravci razvoja e-usluga

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE 50%




- Parcijalni testovi

- lzrada projekta

- Seminarski rad

- Prisustvo na nastavi

- Aktivnost

- Vjeibe
Zavrsni ispit 50%
UKUPNO 100%
OBAVEZNA LITERATURA

1. Lee, ., 2014, Trends in E-Business, E-Services, and E-Commerce: Impact of Technology on
Goods, Services, and Business Transactions, Gl Global, PA.

DODATNA LITERATURA

1. Garson, G. D., 2006, Public information technology & e-governance: Managing the virtual

state, Jones & Bartlett Publishers, London.

2. Simonson, M., Smaldino, S., Albright, M., Zvacek, S., 2008, Teaching and Learning at a
Distance: Foundations of Distance Education, 4th Ed., Prentice Hall, NJ.
3. Maheu, M., Whitten, P., Allen, A., 2012, E-Health, Telehealth, and Telemedicine: A Guide to

Startup and Success, Jossey-Bass Inc, NY.

4. Natkin, S., 2006, Video Games and Interactive Media: A Glimpse at New Digital

Entertainment, AK Peters Ltd, Natick.

OBAVEZNA OPREMA:

Racunari, projektor, pristup internetu

DODATNA OPREMA:

N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i izrade i prezentovanja

seminarskih radova.

Puni naziv predmeta:

Berzansko poslovanje




Sifra predmeta: BOF4
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da se studenti upoznaju sa organizacijom i funkcijama berze u savremenim
uslovima, sa radom vodedih berzi u svijetu, a posebno sa trgovanjem na berzama u BiH. Osim toga,
studenti ¢e se upoznati sa pravnim i organizacionim aspektima poslovanja berzi, mjestom, ulogom
i znacajem berzi na finansijskom trzistu. Upoznat ¢e se sa aktivnostima profesionalnih berzanskih
posrednika, nauciti kako da trguju na berzi, te i sami imati priliku da trguju na berzi koristedi
informacione tehnologije. Krajni cilj izu¢avanja predmeta je da studenti steknu prakti¢éna znanja
koja ¢e im pruziti mogucnost da pronadu zaposlenje na berzi, u brokersko-dilerskim drustvima i

bankama.

Ishodi ucenja:

Po zavrSetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e koriste dostupne informacije za donosenje odluka za djelovanje na berzi kao investitor ili

emitent;

e razumiju nastanak i funkciju berzi u svijetu i u Bosni i Hercegovini;

e samostalno provede tehni¢ku i fundamentalnu analizu;

e procjenjuju mogucnost investiranja na berzi kao i prikupljanja kapitala putem berze;

e koriste aplikacije za trgovanje na berzi profesionalnih posrednika, te na takav nacin moze

kupovati i prodavati vrijednosne papire.

SADRZAJ PREDMETA

e Mjesto i uloga berze na finansijskom trzistu

e Pojam i nastanak berzi

e  Principi rada i vrste berzi
Funkcije berze

Berzanski poslovi

Vanberzansko trziste

e Profesionalni berzanski posrednici

e Brokersko-dilerski poslovi

Analiza nastanka i funkcija berzi u BiH i komparacija sa drugim berzama

e Berzanska kotacija i drugi nacini organizacije berzanskog poslovanja

e Aktivno trgovanje na berzi

e Berzanski sistemi trgovanja i sistemi obrac¢una i poravnanja
e Fundamentalna i tehnicka analiza vrijednosnih papira na berzi
e Primjena informacionih tehnologija i interneta u berzanskom poslovanju




e Analiza stvarnih primjera trgovanja i simulacija trgovanja na SASE

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Aktivnost obuhvata aktivan odnos na
predavanjima i vjezbama.

- Na polovini semestra se odrzava test 1
sa pitanjima koja obuhvatraju pola
predenog gradiva.

- Prezentacija se odnosi na pripremu i
izlaganje prezentacije o zadatoj temi iz
oblasti berzanskog poslovanja.

- Aktivhost 5 bodova
-Test1 25 bodova
- Prezentacija 20 bodova

Zavrsni ispit obuhvata teorijske aspekte
osnovih znanja o organizaciji i funkcijama
berze u savremenim uslovima, te radu vodecih
berzi u svijetu, a posebno o trgovanju na
berzama u BiH.

Zavrsni ispit 50 bodova

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Dugali¢ V., Stimac M., 2009, Osnove berzanskog poslovanja, Stubovi kulture, Beograd.
DODATNA LITERATURA
1. Petrovi¢, B.P., 2009, Berze i berzansko poslovanje, Prometej Zemun, Beograd.
2. Bodie Z., Kane A., Marcus A. J., 2006, Pocela ulaganja, Mate, Zagreb.
3. Graham B., 2003, Inteligentni investitor, Masmedia, Zagreb.
4. Damodaran A, 2007, Korporativne finansije-teorija i praksa, prevod, MODUS, Podgorica.
5. Mishkin F. S., Eakins S. G., 2005, Finansijska trzista i institucije, Mate, Zagreb.
6. OmerhodZzi¢ S., 2008, Finansijska trzista i institucije, Harfo-graf d.o.o., Tuzla.
7. Omerhodzi¢ S., 2007, Finansijski menadZment, Harfo-graf d.o.o., Tuzla.
8. Viduci¢ LJ., 2001, Finansijski manadZment, RRiF-plus, Zagreb.

Internet izvori:

9. Zvani¢ne web stranice Sarajevske i Banjalucke berze (www.sase.ba i www.blberza.com),
te web stranice profesionalnih berzanskih posrednika (brokerskih kuca).

OBAVEZNA OPREMA:

Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA:

N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, izradom dokumenata po uzoru na primjere iz prakse,
analizom poslovnih slucajeva, izradom i prezentovanja eseja, simulacijom berzanskog trgovanja.



http://www.sase.ba/
http://www.blberza.com/

Puni naziv predmeta:

Tehnologije i sistemi za podrsku
korisnicima

Sifra predmeta: 111
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da se studenti upoznaju s teorijskim osnovama, tehnologijama i tehnikama za
pruzanje podrske korisnicima. Studenti ée ovlatati teorijskim znanjima o tehnikama i tehnologijama
podrske korisnicima, kao i praktiénim znanjima potrebnim za organizaciju korisnicke podrske i
upotrebu sistema podrske korisnicima. Studenti ¢ée takode steci znanja i vjeStine koje su potrebne
kako bi obavljali poslove dijagnosticiranja i rjeSavanja problema, uspjeSno komunicirali sa
korisnicima, odredivali specificne potrebe krajnjih korisnika, te obucéavali krajnje korisnike.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e objasne proces uspostavljanja sluzbe korisnicke podrske;
e demonstriraju sposobnost izrade korisni¢kog profila;
e 0piSu organizaciju i neophodne ljudske resurse za uspjesno organizovanje korisnicke
podrske;
e odreduju prioritet pri rjeSavanju problema;
e demonstriraju sposobnost za upravljanje procedurama;
e demonstriraju proces zaprimanja korisnickih zahtjeva;
e prepoznaju, implementiraju i revidiraju metriku sluzbe za korisni¢ku podrsku;
e proracunaju povrat investicija uloZenih u organizovanje sluzbe korisnicke podrske;
e samostalno analiziraju korisni¢ke probleme, te da ih sprovede ka uspjeSnom rjesenju;
e formulisu metode za rjeSavanje problema.

SADRZAJ PREDMETA
e Uvod u podrsku racunarskim korisnicima
e Vjestine potrebne za rad u sluzbi za podrsku korisnicima
e Klasifikacija korisnika
Service Desk - Uloge i odgovornosti, procesi i procedure, mjerenje performansi
Sistemi za podrsku korisnicima
Call centri
o Web orjentisana podrska
e Strucno konsultovanje
e Mail servis
e Help desk organizacija




e FAQ

e Alati za podizanje nivoa kvalitete podrske korisnicima
e Definisanje potreba krajnjih korisnika

e Obucavanje krajnjih korisnika

e Korisnicka podrska kao profesija

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

- Nakon svakog predavanja vrsi se provjera
znanja putem online kvizova. Ukupan broj
kvizova je 13.

- Na polovini semestra (8. sedmica) odrzava se
test 1 sa pitanjima koja obuhvataju gradivo
koje je obradeno u prvih sedam sedmica
predavanja.

- Aktivnost studenata u toku predavanja i
vjezbi se boduje sa maksimalno 5 bodova.

- Kvizovi1—13 (2x13 = 26 bodova)
- Test 119 bodova
- Aktivnost 5 bodova

Zavrsni ispit obuhvata kompletno gradivo koje 50 bodova

je je obradeno tokom predavanja.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA

1. Knapp, D., 2013, A Guide to Service Desk Concepts, 4th edition, Cengage, Boston.

2. Beisse, F., 2013, A Guide to Computer User Support for Help Desk and Support Specialists,
5th edition, Cengage, Boston.

DODATNA LITERATURA

1. Marcella, R., Middleton, I.A., 1996, Key Factors in Help Desk Success: An Analysis of Areas
Critical to Help Desk Development and Functionality, British Library Research and
Development Department, London.

2. Walker, G., 2001, IT Problem Management, Prentice-Hall, New Jersey.

3. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz stu¢nih €asopisa

OBAVEZNA OPREMA: Prenosni racunar i projektor

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i izrade te prezentovanja
seminarskih radova.




Puni naziv predmeta:

Osnove i tehnike osiguranja

Sifra predmeta: BOF2
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program:

Savremeno poslovanje i informaticki
menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 3
Laboratorijske vjezbe: 0

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je razumijevanje funkcije osiguranja za drustvenu zajednicu i razlikovanje pojedinih
oblika kojima se privredni subjekti i pojedinci Stite od posljedica rizicnih dogadaja. Sudenti trebaju
da ovladaju pojmovima rizika i vrsta rizika, te steknu znanja i vjestina u identifikaciji, mjerenju i
upravljanju rizicima u osiguranju. Cilj je i sticanje specifiénih znanja o pojedinim vrstama
osiguranja, pravnim aspekatima osiguranja, trzistima osiguranja u Europi i svijetu, rizicima
investicionog portfolija i izvjeStajima o ostvarenim performansama.

Ishodi ucenja:

Po zavrSetku nastve na ovom predmetu studenti ¢e biti u mogucénosti da:
e identifikuju rizike sa kojima se susrece preduzece i predloZe metode i instrumente za

upravljanje rizikom;

e razumiju osiguranje kao metodu upravljanja rizikom i raspolazu specificnim znanjima o

pojedinim vrstama osiguranja;

e razumiju osnovne elemente ugovora o osiguranju i aktivno sudjeluje u izradi istih;
e poznaju kanale prodaje proizvoda osiguranja i aktivno sudjeluju u izradi marketinske i

prodajne strategije;

e poznaju zakonsku regulativu osiguranja u BiH, te kriticki promisljaju mjesto i ulogu
osiguravajucih drustava u finansijskom sistemu BiH;

SADRZAJ PREDMETA

e Pojam, funkcije i znacaj osiguranja

e Karakteristike rizika, vrste rizika
e Nacini upravljanja rizikom

Klasifikacija osiguranja

Utvrdivanje premije osiguranja
Prodaja proizvoda osiguranja
E-osiguranje

Likvidacija Steta

e Zakonska regulacija osiguranja

Interdisciplinarnost upravljanja rizicima

Zivotno osiguranje, karakteristike i vrste proizvoda zivotnog osiguranja
NeZivotna osiguranja, karakteristike i vrste
Temeljna nacela, obiljeZja i elementi ugovora o osiguranju




Drustva za osiguranje u okviru industrije osiguranja
Drustveno ekonomski znacaj djelatnosti i industrije osiguranja

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE

Nakon 6. sedmice predavanja vrsi se
provjera znanja u obliku testa 1, koji
obuhvata osnovne pojmove iz oblasti
osiguranja, rizika, znacaja poslova
osiguranja i uloge osiguranja.

Nakon 12. sedmice predavanja vrsi se
druga provjera znanja u obliku testa 2,
koji obuhvata pojmove uloga i znacaja
Zivotnog osiguranja, ugovor o
osiguranju, elemenata premije
osiguranja, te mehanizmima
upravljanja rizikom.

Studenti nakon 8. sedmice predavanja
vrie odbranu analiza slucaja, u okviru
kojih analiziraju konkretne slucajeve iz
pojedinih oblasti osiguranja. U prvoj
sedmici se studentima prezentira

spisak okvirnih tema za analize slucaja.

Test 1 15 bodova

Test 2 15 bodova

Analiza slucaja 20 bodova

Zavrsni ispit obuhvata provjeru znanja iz

oblasti neZivotnog osiguranja, marketing i 50 bodova

prodaja u osiguranju, te pravni i institucionalni

okvir osiguranja u Bosni i Hercegovini.

UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA

1. Kozarevi¢, S., Kovag, R., 2013, Ekonomika osiguranja, Off-set i Ekonomsk fakultet

Univerziteta u Tuzli, Tuzla.
DODATNA LITERATURA

1. Curak, M., Jakovéevi¢, D., 2007, Osiguranje i rizici, RRIF, Zagreb.
2. Kocovi¢, J., Suleji¢, P., 2002, Osiguranje, Ekonomski fakultet Beograd, Beograd.
3. Marovi¢, B., Avdalovi¢, V., 2005, Osiguranje i upravljane rizikom, DDOR Novi Sad i

Birografika, Subotica.

4. Niehaus, G., Harrington S., 2003, Risk Management and Insurance, McGraw Hill, New York.
5. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz ekonomskih ¢asopisa.

OBAVEZNA OPREMA:

Prenosni racunar, projektor

DODATNA OPREMA:

N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se provodi putem predavanja, vjezbi i diskusija o slu¢ajevima iz prakse.




Puni naziv predmeta:

Multimedijsko izdavastvo

Sifra predmeta: M1
Nivo modula/ciklus: Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Savremeno poslovanje i informaticki

Studijski program:

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 2
Laboratorijske vjezbe: 1

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da se studenti upoznaju sa tehnickim predpostavkama multimedijskog izdavastva i
da nauce da samostalno izrade razlic¢ite vrste multimedijskih materijala i publikacija. Oni ¢e se
upoznati sa osnovnim elemenatima dizajna publikacije, sa tehni¢kim metodama procesa izrade i
Stampe i sa pripremom multimedijskog priloga za mainstream medije. Cilj je da izu¢avanje ovog
predmeta osigura studentima teorijski i prakticni okvir za samostalnono kreiranje razlicitih vrsta

multimedijskog sadrzaja.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:

samostalno odreduju vizuelni identitet, prostor, boje, fotografije i druge komponente

multimedijskog sadrzaja;
rade na softverima neophodnim za izradu multimedijske publikacije;
poznaju tehni¢ke metode procesa izrade i Stampe

klasifikuju komponente multimedijskog sadrzaja;

analiziraju multimedijske sadrzaje i publikacije;

samostalno pripremaju materijal za Stampu;

samostalno pripremaju multimedijski materijal za web, radio i tv;
razumiju zakonske odredbe koje se odnose na ovu oblast.

SADRZAJ PREDMETA:

Vizuelni elementi publikacije

Tipografsko oblikovanje

Omijer slike i teksta,

Uloga bijelog prostora

Upotreba boja

Kombinacija grafickih alata

Priprema grafickih materijala za Stampu
Atipicni prijelom

Vizuelni efekti i njihova primjena u izradi profesionalnih publikacija
Digitalizacija i izdavastvo

Multimedijsko izdavastvo na internetu
Drustvene mrezZe i multimedijsko izdavastvo




e Web informiranje i publiciranje
o Odlike izdavacke djelatnosti u Bosni i Hercegovini
e Zakonska legislativa o izdavackoj djelatnosti

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
. . - 10 bodova
- Parcijalni testovi (realizuje se na
polovini semestra)
- Aktivnost (predavanja i viezbe) > bodova
- !DrOJvekt IiOJI se rveallzgje.na vjezbama, a 35 bodova
izlaZe prije zavr$nog ispita.
Zavrsni ispit 50 bodova
UKUPNO 100 bodova
OBAVEZNA LITERATURA
1. Hemobri, R., 2015, Kompletan graficki dizajn, DON VAS, Beograd.
DODATNA LITERATURA

1. Osmancevié, E., 2009, Demokrati¢cnost WWW-komuniciranja, Friedrich Ebert Stiftung, Sarajevo.
2. Michael Kunczik, M., Zipfel. A., 1998, Uvod u publicisticku znanost i komunikologiju, Friedrich
Ebert,
Zagreb.
3. Novakovi¢, D., 1998, DTP — prirucnik za stono izdavastvo, Univerzitet u Beogradu, Beograd.
4. Casopisi - preporucuje se koristenje ¢lanaka iz stru¢nih ¢asopisa.

Softveri sa najsavremenijim grafickim alatima
OBAVEZNA OPREMA: za qbradu t.eks'Fa, fotografije, audio i V|de9
zapisa, kao i pristup platformama pogodnim
za plasman multimedijskog sadrZaja na
Internet.

DODATNA OPREMA: Digitalni fotoaparat

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se provodi putem predavanja i vjezbi, kreiranjem vlastitih multimedijskih sadrZaja koji ¢e se
inkorporirati na otvoreni blog nalog svakog studenta.




Puni naziv predmeta:

Video produkcija

Sifra predmeta: M2
Nivo modula/ciklus: Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 2
Laboratorijske vjezbe: 1

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je pruziti studentima znanja koja omogudéavaju razumijevanje zakonitosti filmskog
jezika, te tradicionalnih i modernih produkcijskih metoda pomocu kojih ée studenti samostalno
kreirati i producirati vlastite radove. Studenti ¢e ovladati osnovama informaticke i tehnicke
terminologije i video tehnike, osnovama obrade video materijala s naglaskom na koriStenju racunara
kao alata u tom procesu. Osim toga, cilj je studente osposobit za kreiranje video radova uz upotrebu
racunara, korekciju kvaliteta slike uz upotrebu svih dostupnih softverskih alata, kreativnu i
eksperimentalnu upotrebu racunara u audio i video umjetnosti, kreiranje video efekata, kreiranje
video animacija, konverziju razli¢itih audio i video formata.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e kreiraju video radove kratke forme uz upotrebu racunara;
e koriguju kvalitet slike uz upotrebu softverskih alata;
e samostalno pokrecu i vode proces snimanja i cjelokupne proizvodnje reklamnog i drugog
video materijala;
e analiziraju i procijene rad drugih autora iz ove oblasti;
e produciraju i promovisu film stvoren vlastitim znanjem.

SADRZAJ PREDMETA
e Uvod u video i filmsku produkciju
Historija filma

e Video snimanje

e Fotografija u filmu, tehnicka slika

e Upoznavanje sa razli¢itim video i audio kodecima i formatima

e Filmska izraZajna sredstva. Filmski kadar, plan i rakurs

e Snimanje DV i HD kamerom

e Postupci montiranja, linearno i nelinearno montiranje

e Rad u programu za nelinearnu video montazu Adobe Premiere Pro

Osnovne animacije i efekati

e Kontrola zvuka u montazi

e Bojaibalans boje

e Obijektivi, oprema i pribor za snimanje
e Postprodukcija i montaza




e Primjena specijalnih efekata u video produkciji

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Test 1-zanimanja u produkciji
o, X 10%
- Test 2 — produkcijski segmenti
Ly . . . e 15%
- Vjezbe —video tehnika, video editing 10%
- Posjeta radio-televiziji uz pismeni osvrt )
e 15%
na produkcijski sistem
Zavrsni ispit - cjelokupna produkcija filma il 50%
reklamnog spota.
UKUPNO 100%
OBAVEZNA LITERATURA

1. Manovi¢, L., 2015, Jezik novih medija, Clio, Beograd.
2. Skorin, V., 2008, Digitalni video-snimanje i montaza, Algebra, Zagreb.

DODATNASs LITERATURA
1. Droblas, A, Greenberg, S., 2004, Adobe Premiere Pro Bible, Wiley Publishing, Indiana.
2. Long, B., Schenk, S., 2000, Digital Filmmaking Handbook, Charles River Media Inc., USA.
3. Watkinson, J., 2001, An Introduction to Digital Video, Focal Press, Oxford,
4. Owens, J., Millerson, G., 2008, Video Production Handbook, 4™ ed., Focal Press, Oxford.

OBAVEZNA OPREMA: DSLR, ML ili digitalna video kamera sa
osnovnom opremom

DODATNA OPREMA: Stzla\lak, .sv1etlomjer, filtri, torba, objektivi, ostali
pribor i oprema

METODE IZVODENJA NASTAVE

Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, snimanjem i analizom poslovnih video materijala uz
stalno pradenje postignutih rezultata i prezentaciju primjera iz svjetske prakse, te prezentovanjem
seminarskih radova.




Puni naziv predmeta:

MenadZment informacioni sistemi

Sifra predmeta: 112
Nivo modula (ciklus): Prvi ciklus
Bodovna vrijednost ECTS: 6

Trajanje:

Jedan semestar

Semestar:

Ljetni semestar

Studijski program: Savremeno poslovanje i informaticki

menadZment

NASTAVNIK:
Voda modula: ASISTENT:
Status predmeta: Izborni
Ogranicenja pristupa: Nema ih
SEDMICNI BROJ SATI U SEMESTRU
Predavanja: 2
Auditorne vjezbe: 0
Laboratorijske vjezbe: 3

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je da se studenti upoznaju sa savremenim teorijskim i prakténim aspektima
menadZmenta informacionih sistema. Osim toga, studenti ¢e ovladati osnovama informaciono-
komunikacionih tehnologija koje se koriste za podrsku procesima upravljanja i odlucivanja. Studenti
¢e se takode upoznati sa osnovnim alatima potrebnim za izgradnju informacionih sistema, te vrstama
informacionih sistema koji se koriste u menadZmentu.

Ishodi ucenja:
Po zavrsetku nastave na ovom predmetu studenti ée biti u moguénosti da:
e razumiju ulogu i strukturu menadZement informacionih sistema;
e steknu prakti¢na znanja rada sa alatima iz oblasti menadZment informacionih sistema;
e pojektuju upravljacki informacioni sistem;
e razumiju namjenu razili¢itih informacionih sistema u upravljanju poslovnim procesima.

SADRZAJ PREDMETA
e Teorija upravljanja
e Primjena informacionih tehnologija u savremenom poslovanju
e Informacioni sistemi u poslovnim sistemima
e Razvoj informacionih sistema
e Tehnoloske pretpostavke
Menadzment poslovnih sistema
Odlucivanje u poslovnim sistemima
Informacioni sistemi u menadZmentu
Upravljacki informacioni sistemi
e Projektovanje upravljackih informacionih sistema
e Uvodenje, upravljanje i odrzavanje upravljackih sistema
e Sistemi za podrsku odlucivanju
e Ekspertni sistemi
e Vjestacka inteligencija
e ERP —integralni poslovni softver

SISTEM OCJENJIVANJA

PREDISPITNE OBAVEZE
- Parcijalni testovi 50%
- lzrada projekta




- Seminarski rad
- Prisustvo na nastavi
- Aktivnost
- Vjeibe
Zavrsni ispit 50%
UKUPNO 100%

OBAVEZNA LITERATURA
1. Susi¢, I., 2012, Menad?ment infomacioni sistemi, Univerzitet za poslovne studije, Banja Luka.
2. Stanki¢, R., Krsmanovic, B., 2009, Upravljacki informacioni sistemi, Fakultet spoljne trgovine,
Bijeljina.
DODATNA LITERATURA
1. Laudon, K., Laudon, J., 2006, Management Information Systems: Managing the Digital Firm,
Prentice Hall, London.
2. Veljovi¢, A., Radojici¢, M., Vesi¢, J., 2008, Menadzment informacioni sistemi, Univerzitet u
Kragujevcu, Kragujevac.

OBAVEZNA OPREMA: Racunari, projektor, pristup internetu

DODATNA OPREMA: N/A

METODE IZVODENJA NASTAVE
Nastava se izvodi putem predavanja, vjezbi, analizom poslovnih slucajeva i izrade i prezentovanja
seminarskih radova.







